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Capital Mundial do Design

No plano anterior:
aCidade das Artes e
das Ciéncias

Em cima, a exposigao
Frutas de Disefio,
que revela um
patriménio
inigualavel em
Espanha, o das
caixas para vender
citrinos e frutas para
todo o mundo

O designer grafico Xavi Calvo,
director da Valéncia Capital Mundial
del Disefio, assume que também no
design a identidade valenciana
reflecte a fluidez das suas gentes,
linguas e fronteiras territoriais. Uma
das expressoes dessa identidade é
falar o valencia, idioma oficial desta
comunidade auténoma que, tal
como ocatalio e o occitano, se esten-
de do Leste peninsular as Ilhas Balea-
res e do Sudoeste de Franga a Sarde-
nha. A lingua é, assim, uma das
maneiras através das quais - por tra-
digio, resisténcia ou aspiracio - a
identidade valenciana exprime a sua
ligagao ao Mediterrineo. Que, como
Calvo admite, em Valéncia é consi-
deradondo sé parte da paisagem ou
da historia da cidade mas um activo
identitirio, associando o design pra-
ticado e usufruido nesta cidade a
adjectivos como abertura, calidez,
meridionalidade e convivialidade.

Poéticas a parte, Calvo explica
que a CMD foi tornada possivel atra-
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vés dos esforcos das associagdes
valencianas de designers, em cola-
boracio com entidades estatais
como a Cimara Municipal, a Depu-
tagdo e a Comunidade Auténoma de
Valéncia. A estas somam-se institui-
coes locais ligadas i cultura, a cién-
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cia e ao ensino, sem esquecer as
empresas mas também as iniciativas
cidadis. Todas juntas fazem com
que a CMD envolva diversos agentes
e sectores da populagdo de uma
drea metropolitana com mais de 1,5
milhdes de habitantes: a terceira de
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Espanha e semelhante a de Lisboa.

A forma como o design é levadoa
sério por muitos destes sectores (g,
esclarece Calvo, todos os partidos
politicos), bem como a organizacao
e ambigao da classe profissional do
design, fez com que Valéncia tenha
acolhido nos iltimos dois anos a
entrega do Prémio Nacional de Ino-
vacao e Design, arribuido pelos reis
de Espanha e pela Ministra da Cién-
cia e Inovacdo a pessoas, colectivos
e empresas que se destacam pela sua
contribuicio tanto para a profissiao
como para a sociedade. Mas também
a criagdo do Conselho Municipal de
Design, um 6rgio independente e
transversal composto por profissio-
nais externos, o qual tem como
objectivo assessorar todas as areas
da administracio local: do urbanis-
mo d comunicacio visual, da arqui-
tectura ao design de servigos publi-
cos. Estes s3o apenas dois exemplos
de como a CMD pretende transfor-
mar a forma como o designé -+
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Seis exposiciones sobre el disefio de
la vida cotidiana

El Consorci de Museus v el Centre del Carme programan media docena de
muestras que abarcan desde la imagen visual de marcas de fruta hasta la
fabricacién en 3D

19 de julio de 2022-1:42h

En junio, el Centre del Carme presentaba ‘Frutas de diseno’, un recorrido
visual por el disefio de las marcas de fruta, desde la década de los afos
cincuenta hasta la actualidad. Comisariada por el estudio El vivero y
coproducida por el CCCCy el madrilefio CentroCentro, la exposicién retine
250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta y puede visitarse
en la Sala Zero del Centre del Carme hasta el 11 de septiembre.

A finales de junio, y de nuevo dentro del programa oficial de la
capitalidad, se abrian las exposiciones ‘Play with Design’ y ‘Nude
Generation. 20 Years', que se centran en la parte mas ludica del diseno,
con presencia de obras de grandes maestros internacionales, y en las
jovenes propuestas emergentes del salén valenciano nude,
respectivamente.

Comisariada por Juan José Oller, del estudio Milimbo, y producida
integramente por el Centre del Carme, ‘Play with Design’ es una
invitacion al juego para toda la ciudadania que retine una seleccién de
obras de destacados profesionales que son todo un referente a escala
internacional. La muestra redne a grandes maestros junto con creadores
mads actuales cuya obra va de la ilustracidn al diserio escénico, del ‘papier
découpé’ a la ceramica, del signo gréfico al juego de combinatoria,
incluyendo una serie de piezas interactivas disenadas expresamente para
la ocasion, con las que el visitante podra interactuar, dejando de ser un
mero espectador para convertirse en parte activa de la exposicion. La
exposicion puede visitarse en la sala Carlos Pérez del CCCC hasta el 23 de
octubre.

La muestra ‘Nude Generation. 20 Years' retine hasta el 16 de octubre en
la sala 1 del Centre del Carme una seleccién de las piezas mas
emblematicas de los veinte anos de historia del Salén nude de Feria
Valencia. Una exposicion coorganizada y coproducida por el Centre del
Carme y Feria Valencia con el apoyo de la propia Feria Habitat Valéncia
junto a la firma de pinturas Axalta y la empresa de fabricacién 3D
Lowpaly, que celebra el papel del certamen valenciano dentro de la
industria del disefio como cantera de talento emergente en nuestro pais
y puente hacia las empresas productoras de diseno y los medios de
comunicacion.

A partir del 22 de septiembre, |as salas Ferreres y Goerlich del CCCC seran
el escenario de la primera gran exposicién retrospectiva del trabajo de
Jaime Haydn en Espana. Producida por el Consorci de Museus, ‘Jaime
Hayon: InfinitaMente' mostrard una seleccién de los trabajos mas
emblematicos del creador, Premio Nacional de Diseno 2021, y todo un
referente a escala internacional, incluyendo piezas nunca antes
presentadas en nuestro pais como ‘Masquemask’, ‘Mesamachine' o
‘Mediterranean Digital Baroque', asi como obra pictdrica de gran formato,
esculturas, instalaciones y piezas para empresas.

A partir del 1 de octubre, ‘Escenarios de un futuro cercano' presentara
una prospectiva sobre cdmo seran nuestros entornos domésticos en un
futuro no muy lejano. Espacios y disenos futuristas, verosimiles al mismo
tiempo, que reflejan los cambios en estilo de vida que ya hoy atisbamos.
Producida por el Centre del Carme y World Design Capital Valéncia 2022
y comisariada por Tachy Mora, la muestra, que podra visitarse en la sala
Carlos Pérez del CCCC hasta el 20 de enero de 2023, ofrecera una vision
sobre cémo serdn nuestros espacios domésticos en el espacio de una
década, no tanto de una manera disruptiva y utdpica, sino a partir de
cuestiones que estan sobre la mesa desde el siglo pasado, pero que hasta
ahora no se habian sincronizado con una sociedad con una mentalidad
tan abierta al cambio como la actual.

El arte de disenar letras

Los dias 23 de julio, 10 y 24 de septiembre y 15 y 22 de octubre, el Centre
del Carme, World Design Capital Valéncia 2022 y RUBIO acercan el diseno
a los mas pequenios con ‘El arte de disenar letras’, una serie de talleres
infantiles de ‘lettering’ impartidos por una colaboradora de RUBIO.

Los talleres, disenados para nifos y ninas de entre 8 y 13 anos, contaran
con una parte tedrica en la que se explicaran conceptos como las partes
de las letras o los diferentes tipos de letras y qué nos transmiten, y una
segunda parte que permitird poner en practica lo aprendido, con la
supervision y guia de la experta de RUBIO. El acceso a los talleres es
gratuito con inscripcién previa.


https://www.eldiario.es/comunitat-valenciana/eldiario-de-la-cultura/seis-exposiciones-diseno-vida-cotidiana_132_9182324.html
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El CCCC hace un recorrido por la historia de la grafica en las marcas de fruta con la exposicién «Frutas de disefio»

[ 5junio, 2022 & Actividades, destacado, Eventos, Exposiciones.
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El Centre del Carme Cultura Contemporania esté acogiendo la exposicion ‘Frutas de disefia’, un recorrido visual por el disefio de las marcas de fruta desde la década de los afios cincuenta hasta la
actualidad. La muestra, coproducida por el CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma parte del programa oficial de World Design Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la Sala Zero del Centre del Carme
hasta el proximo 11 de septiembre.

El estudio El vivero -capitaneado por los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes- ha comisariado esta exposicion, para la que han conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de
fruta a lo largo de las dltimas tres décadas. Su curiosidad, admiracin y pasion por la gréfica en las marcas de fruta se materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por el madrilefio CentroCentro,
llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha presentado esta mafana la exposicién junto al director general de World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, el

director de proyectos de World Design Capital Valencia 2022, Miguel Arriz, y los comisarios de la exposicién, Florencia Grassi y Leandro Lattes del estudio El vivero.

«La exposicién ‘Frutas de disefio’ nos muestra cémo el disefio esté presente en muchos mds aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos, ayuddndonos a identificarlo, a valorarlo y, cémo no, a comprenderlo. Desde el Centre del Carme
queremos romper barreras y hacer que la cultura sea accesible para todas las persenas. Con el disefio ocurre lo mismo, nuestros proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a |a ciudadania, con propuestas atractivas que ayuden a comprender su
importancia en nuestra vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento creativo que tanto en el pasado como en el presente atesora nuestro territorio», ha sefialado el director del Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo: «La industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las grandes exportadoras de disefio grafico de nuestra historia mas reciente. El disefio de sus
etiquetas marcaba la diferenciacion y la calidad del producto en el extranjero. Esta muestra es una recopilacién de aquel valioso trabajo que forma parte de nuestro imaginario social a través de un producto tan cotidiano como la frutax.

La evolucién del disefio en las marcas de frutas

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los consumidores. ‘Frutas de disefio’ presenta una seleccion de marcas conocidas por muchos como Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin,
Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han sido sinénimo de excelencia en el imaginario colectivo.

«Esta seleccién -que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360 etiquetas- no pretende ser completa o definitiva, sino un archive abierto que retine muestras que se han recogido durante afios en fruterias de barrio, a las que se han sumado
ejemplares procedentes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de frutas», han comentado los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables del estudio El vivero.

Una evolucién visual antes marcada por la ilustracion, que a partir de la década de los 50 da paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y llamativos creande un universo que forma parte del dia a dia de los consumidores, pero que habia
pasado desapercibido hasta ahora.

Empresas familiares cuyo legado ha pasado de generacién en generacion o grandes comercializadoras que trabajan con diferentes marcas y calidades de frutas; todas ellas tienen cabida en esta exposicion que demuestra cémo el disefio consigue dar
visibilidad a esas frutas y a esos creadores locales que también forman parte del disefio contemporaneo de nuestro pais.



http://www.quehacerenvalencia.es/el-cccc-hace-un-recorrido-por-la-historia-de-la-grafica-en-las-marcas-de-fruta-con-la-exposicion-frutas-de-diseno-20220605
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El patrimonio grafico de las frutas

Teresa Maduefio

CAPITAL DEL DISERO, CENTRE DEL CARME, DISERIO
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El Centre del Carme expone Frutas de disefio una muestra con la
que pasearse entre cajas y envoltorios para apreciar su diseno
desde los afos 50 hasta la actualidad

3/06/2022 - VALENCIA. No tires nada, absolutamente nada: todo lo que te rodea es apto de
acabar en un museo. La exposicion Frutas de disefio es una prueba irrefutable de ello. A
través de 250 papeles de seda, 120 cajas y unas 360 etiquetas muestra la relacién entre
disefio y envoltorios; algunos de ellos comestibles, como las etiquetas que marcan las
manzanas. La exposicién puede visitarse hasta el 11 de septiembre en la Sala Zero del
Centre del Carme, donde los muros estdn empapelados con envoltorios de citricos desde los
anos cincuenta hasta hoy, junto a cajas de transporte que se agolpan a lo largo de la sala
generando un bosque de madera de pino que jamds esperarfa estar en un museo.

"Escapar” del disenio

El director del Centre del Carme, Jose Luis Pérez Pont se fascina recorriendo la Sala Zero
con la mirada: “Es una muestra fiel de que el disefio esté en todos los lados, donde menos te
lo esperas”, Esta exposicién, que viene directa desde CentroCentro de Madrid, corre a cargo
de los comisarios Leandro Lattes y Florencia Grassi (del estudio de disefio El vivero, como
no puede ser de otra forma), quienes aseguran que el éxito del proyecto debe a “la rareza”
del mismo: “Es una exposicion para todos los piblicos, que propone un replanteamiento
sobre lo que es el disefio y lo dificil que es escapar de este”, aclara Lattes quien aunque
suene amenazante estd en lo cierto. Con la exposicién ;Por qué soy asi?, que acogi6
recientemente el Centre del Carme, ya se demostraba esto de que “el disefio estd en todos
los lados” y no es casualidad que la clausura de esta exposicién enlace tan bien con esta.

“Hemos empalmado ambas exposiciones para seguir con el espiritu y programa de la
capitalidad”, explica Xavi Calvo, Director de Valéncia Capital Mundial del Disefio y uno de
los grandes "apasionados de la historia de los citricos". En su articulo Nostdlgicos del viejo
diserio de las naranjas valencianas, publicado en Culturplaza alla por el 2018, ya
reflexionaba sobre este tema: “Donde ha habido industria (y empresarios con visién
estratégica) se ha desarrollado el disefio, porque asi es como ya desde hace siglos las
empresas sabian que tenian un elemento decisivo con el que competir”. Ademads de este
articulo hay libros como Las etiquetas naranjeras en la Comunitat Valenciana que también
conversan sobre esto mismo: ;Por qué esmerar tanto mimo en algo que ird a la basura?, su
autor Tomas Viana hace un excelente trabajo de investigacion recopilando un catdlogo
ordenado de estas etiquetas con las que se exploran las tendencias en el arte, moda y el
disefio publicitario a lo largo de las épocas.
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Utilidad y supervivencia

Este “espiritu publicitario” junto a la ambicién empresarial son los responsables de la
existencia de esta exposicién. “"Creemos que esto se originé a través de las subastas de
naranjas, urgia una necesidad de diferenciar las marcas para saber cudles eran las buenas”,
explica su comisaria. Entre estas hay nombres tales como Monada, Pirulf e incluso Fetiche y
saltan a la vista las marcas cuyo nombre estdn en el idioma del pais vecino: Mon Cheri, La
Soculenté. “Los nombres tenian que ser muy reconocibles, algunos rozan lo cémico incluso”,
aclara Grassi, mientras sefala algunas de las etiquetas sobre los muros “son nombres muy
cafieritos”, comenta con una leve sonrisa.

&Y como se rescata el embalaje de la fruta? Pues justamente es esto lo que salva al disenio.
Fue el propio papel de seda el que permiti6 que naciera esta idea: "A alguien se le ocurri6é
poner los logotipos en el papel de seda, que servia tanto para diferenciar las marcas como
para evitar la putrefaccién”, explica Grassi, quien sitia el comienzo de esta accién temprana
de marketing en los afos 20. Ademds de los papeles se conservan un centenar de cajas,
salvadas por su uso tinico aconsejado por sanidad. Todas las que no han acabado siendo
serrin y transformandose en una nueva han ido a parar aqui.

Exprimir Valéncia

“Casi todas las cajas y etiquetas que se exponen son “patrimonio” de la Comunitat
Valenciana”, explica el comisario Lattes. Entre los afios 20 y 30 fue la época de oro de la
exportacién de citricos, y Valéncia se hizo de notar en todas ellas. Si las etiquetas de por si
ya intentaban desbancarse de lo comtn las valencianas superaban con creces todos los
niveles: La perla de Valéncia, La competidora, Renacer... e incluso hasta con nombre propio
como las naranjas Mikaela. Todas ellas comparten tipografia al mas puro estilo de los Monty
Python v por primera vez no compiten por su sabor en esta sala. Estas etiquetas ya no sirven
para vender, sino que se ven como algo vintage, algo que coleccionar, y aunque Sevilla
intente acreditarse con eso de “las mejores naranjas de Espafia” la realidad es que no hay
tantas de sus etiquetas en la sala. En disefio Valéncia este afio es capital y, con él, también
sus naranjas.


https://valenciaplaza.com/el-patrimonio-grafico-de-las-frutas

Las Provincias, 03.06.2022, Mar Guadalajara
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El arte de vender fruta

Un recorrido por las etiquetas de citricos desvela las curiosidades del disefio
vinculado a la agricultural El Centre del Carme y el Consorcio de Museos recopila
papeles de seda, cajas y pegatinas de las marcas de fruta en un repaso por el
patrimonio grafico desde los afios 20 hasta hoy. La exposicion 'Frutas de disefo’
alardea de la creatividad en los sellos e inscripciones a través de recursos
visuales, el humar o los colores. Las mas antiguas, las que juegan con la
seduccion o los clasicos.

MAR GUADALAJARA
Viernes, 3 junio 2022, 02:14
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El diseno grafico en las marcas de fruta es un casico. Algunas de ellas conservan
el mismo logo desde sus origenes y puede que esa haya sido la clave del éxito y
el reconomiento. La soculente es el mejor ejemplo; en concreto esta es la mas
antigua que se puede ver en la exposicion.


https://www.lasprovincias.es/culturas/arte-vender-fruta-20220602132759-nt.html
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Comunitat Valendana  CulturaySociedad  Turismo, Ocio y Eventas 3 junio, 2022

El CCCC presenta ‘Frutas de disefio’, un recorrido por la historia de la grafica en las marcas de fruta

Por  redaccién puntocomunica

+ Una exposicion sobre el disefio de las marcas de fruta desde los afios cincuenta hasta la actualidad, con 250 papeles de seda, 120 cajas y
360 etiquetas

« Tras el éxito cosechado en Madrid, ‘Frutas de disefio’ llega a Valéncia coproducida por el CCCC y como parte de la programacién de
World Design Capital Valéncia 2022

Valencia, 03/06/2022

El Centre del Carme Cultura Contemporania abri6 ayer jueves la exposicin ‘Frutas de disefio’, un recorrido visual por el disefio de las marcas de fruta desde
1a década de los afios cincuenta hasta la actualidad. La muestra, coproducida por el CCCCy el madrilefio CentroCentro, forma parte del programa oficial de World Design
Capital Valéncia 2022 y podré visitarse en la Sala Zero del Centre del Carme hasta el préxima 11 de septiembre.

El estudio El vivero -capitaneado por los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes— ha comisariado esta exposicion, para la que han conseguido reunir 250
papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a lo largo de las Gltimas tres décadas. Su curiosidad, admiracidn y pasion por la grdfica en las marcas de fruta se
materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por el madrilefio CentroCentro, llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha presentado esta mafiana la exposicion junto al director general de World Design
Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, el director de proyecios de World Design Capital Valencia 2022, Miguel Arrdiz, y los comisarios de la exposicion, Florencia Grassi y
Leandro Lattes del estudio El vivero.

«La exposicién ‘Frutas de disefio’ nos muestra cémo el disefio estd presente en muchos mds aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos, ayudandonas a
identificarlo, a valorarlo y, cdmo no, a comprenderlo. Desde el Centre del Carme queremos romper barreras y hacer que la cultura sea accesible para todas las personas.
Con el disefio ocurre lo mismo, nuestros proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a la ciudadania, con propuestas atractivas que ayuden a comprender su
importancia en nuestra vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento creativo que tanto en el pasado como en el presente atesora nuestro territorion, ha sefialado el
director del Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de Ia World Design Capital Valéndia 2022, Xavi Calvo: «La industria valendiana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las grandes
exportadoras de disefio gréfico de nuestra historia mds reciente. El disefio de sus etiquetas marcaba la diferenciacion y la calidad del producto en el extranjero. Esta
muestra es una recopilacion de aquel valioso trabajo que forma parte de nuestro imaginario social a través de un producto tan cotidiano como 13 frutas.

La evolucién del disefio en las marcas de frutas

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los consumidores. ‘Frutas de disefio’ presenta una seleccion de marcas conocidas por
muchos como Delirio, Fantasfa, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han sido sinénimo de excelencia en el imaginario
colectivo.

«Esta seleccion -que incluye més de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360 etiquetas- no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que reiine muestras que
se han recogido durante afios en fruterias de barrio, a las que se han sumado ejemplares procedentes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas
de cajas y comercializadoras de frutas», han comentado los disefiadores Florencia Grassiy Leandro Lattes, responsables del estudio El vivero.

Una evolucion visual antes marcada por la ilustracion, que a partir de la década de los 50 da paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y llamativos
creando un universo que forma parte del dia a dia de los consumidores, pero que habfa pasado desapercibido hasta ahora,

Empresas familiares cuyo legado ha pasado de generacion en generacion o grandes comercializadoras que trabajan con diferentes marcas y calidades de frutas; todas ellas
tienen cabida en esta exposicién que demuestra cdmo el disefio consigue dar visibilidad a esas frutas y a esos creadores locales que también forman parte del disefio
contempordneo de nuestro pais.



https://www.puntocomunica.com/el-cccc-presenta-frutas-de-diseno-un-recorrido-por-la-historia-de-la-grafica-en-las-marcas-de-fruta/
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El Centre del Carme apuesta por el disefio "cotidiano"

con un recorrido visual por las marcas de fruta desde
los 50

Una mujer observa piezas de la exposicién ‘Frutas de disefic’, en la Sala Zero del Centre del Carme. - Rober Solsona - Europa

Press

VALENCIA, 2 Jun. (EUROPA PRESS) -

El Centre del Carme Cultura Contemporania inaugura la exposicion ‘Frutas de disefio,
un recorrido visual por el diseno de las marcas de este producto desde la década de
los afos cincuenta hasta la actualidad.

La muestra, coproducida por el CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma parte del
programa oficial de World Design Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la Sala
Zero del Centre del Carme hasta el préximo 11 de septiembre.

El estudio El vivero —capitaneado por los disefiadores Florencia Grassi y Leandro
Lattes— ha comisariado esta exposicién, para la que han conseguido reunir 250
papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a lo largo de las dltimas tres
décadas.

Su curiosidad, admiracion y pasion por la gréfica en las marcas de fruta se
materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por el madrilefio CentroCentro,
llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha
presentado este jueves la exposicion junto al director general de World Design Capital
Valencia 2022, Xavi Calvo, el director de proyectos de World Design Capital Valencia
2022, Miguel Arrdiz, y los comisarios de la exposicién, Florencia Grassi y Leandro
Lattes del estudio El vivero.

“La seleccién nos muestra como el diseno estéd presente en muchos mas aspectos
de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos, ayudandonos a identificarlo, a
valorarlo y, cémo no, a comprenderlo. Desde el Centre del Carme queremos romper
barreras y hacer que la cultura sea accesible para todas las personas. Con el disefio
ocurre lo mismo, nuestros proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a la
ciudadania, con propuestas atractivas que ayuden a comprender su importancia en
nuestra vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento creativo que tanto en el
pasado como en el presente atesora nuestro territorio", sefiala el director del Centre del
Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo,
"la industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las grandes
exportadoras de disefio grifico de nuestra historia mas reciente". "El disefio de sus
etiquetas marcaba la diferenciacion y la calidad del producto en el extranjero. Esta
muestra es una recopilacion de aquel valioso trabajo que forma parte de nuestro
imaginario social a través de un producto tan cotidiano como la fruta®, afiade

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana
de los consumidores. Desde esta persectiva, 'Frutas de diseio presenta una seleccién
de marcas conocidas por muchos como Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita,
La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han sido sinénimo de
excelencia en el imaginario colectivo.

ARCHIVO ABIERTO

"Esta seleccién —-que incluye mds de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360
etiquetas— no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que retne
muestras que se han recogido durante afios en fruterias de barrio, a las que se han
sumado ejemplares procedentes de coleccionistas, visitas a mercados centrales,
imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de frutas", comentan los disefiadores
Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables del estudio El vivero.

La propuesta invita asi a conocer una "evolucién visual antes marcada por la
ilustracion, que a partir de la década de los 50 da paso a los disefios focalizados en
tipografias, colores planos y llamativos creando un universo que forma parte del dia a
dia de los consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta ahora".


https://www.europapress.es/comunitat-valenciana/noticia-centre-carme-apuesta-diseno-cotidiano-recorrido-visual-marcas-fruta-50-20220602144120.html
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Centre del Carme apuesta por el disefio
"cotidiano" con un recorrido visual por las
marcas de fruta desde los 50

El Centre del Carme Cultura Contemporania inaugura la exposicién 'Frutas de disefio’, un
recorrido visual por el disefio de las marcas de este producto desde la década de los afios
cincuenta hasta la actualidad.

X O
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VALENCIA, 2 (EUROPA PRESS)

El Centre del Carme Cultura Contemporania inaugura la exposicién 'Frutas de disefio', un recorrido visual por el
disefio de las marcas de este producto desde la década de los afios cincuenta hasta |la actualidad.

La muestra, coproducida por el CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma parte del programa oficial de World
Design Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la Sala Zero del Centre del Carme hasta el proximo 11 de
septiembre.

El estudio El vivero --capitaneado por los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes-- ha comisariado esta
exposicion, para la que han conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a lo
largo de las Gltimas tres décadas.

Su curiesidad, admiracion y pasion por la grafica en las marcas de fruta se materializa en esta muestra que,
tras su exitoso paso por el madrilefio CentroCentro, llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha presentado este jueves la
exposicion junto al director general de World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, el director de proyectos
de World Design Capital Valencia 2022, Miguel Arraiz, y los comisarios de la exposicion, Florencia Grassi y
Leandro Lattes del estudio El vivero.

"La seleccion nos muestra como el disefio esta presente en muchos mas aspectos de nuestra vida diaria de lo
que nos imaginamos, ayudandonos a identificarlo, a valorarlo y, como no, a comprenderlo. Desde el Centre del
Carme queremos romper barreras y hacer que la cultura sea accesible para todas las personas. Con el disefio
ocurre lo mismo, nuestros proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a la ciudadania, con propuestas
atractivas que ayuden a comprender su importancia en nuestra vida cotidiana. ¥ todo ello es gracias al gran
talento creativo que tanto en el pasado como en el presente atesora nuestro territorio”, sefiala el director del
Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, "la industria valenciana
de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las grandes exportadoras de disefio grafico de nuestra historia mas
reciente”. "El disefio de sus etiguetas marcaba la diferenciacion y la calidad del preducto en el extranjero. Esta
muestra es una recopilacién de aguel valioso trabajo que forma parte de nuestro imaginario social a través de
un producto tan cotidiano como la fruta", afiade.

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los consumidores.
Desde esta persectiva, 'Frutas de disefio’ presenta una seleccién de marcas conocidas por muchos como
Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han
sido sindnimo de excelencia en el imaginario colectivo.

ARCHIVO ABIERTO

"Esta seleccidn --que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360 etiquetas-- no pretende ser
completa o definitiva, sino un archivo abierto que reine muestras que se han recogido durante afios en
fruterias de barrio, a las que se han sumado ejemplares procedentes de coleccionistas, visitas a mercados
centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de frutas", comentan los disefiadores Florencia
Grassi y Leandro Lattes, responsables del estudio El vivero.

La propuesta invita asi a conocer una "evolucién visual antes marcada por la ilustracion, gue a partir de la
década de los 50 da paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y llamativos creando un
universo que forma parte del dia a dia de los consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta
ahora".


http://www.gentedigital.es/valencia/noticia/3398177/centre-del-carme-apuesta-por-el-diseno-cotidiano-con-un-recorrido-visual-por-las-marcas-de-fruta-desde-los-50/

Valencia Extra, 02.06.2022, Cristina Chacon
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Des de paper de seda fins a xicotetes etiquetes: el
Centre del Carme explora la grafica de les marques de
fruita

La Sala Zero exposa 'Fruites de disseny’, una exposicio coproduida entre el CCCC i CentroCentro
de Madrid com a part de la programacié de Valéncia Capital Mundial del Disseny

@ Cristina Chacén 2 de Juny e 2022 (18:46 CET) @0 Comentari

La Sala Zero del Centre del Carme Cultura Contemporania (CCCC) convida al
piiblic a fixar-se en els xicotets detalls que passen inadvertits en el seudia a
dia. Fins al proxim 11 de setembre, 'Fruites de disseny' proposa un recorregut
per la grafica de les marques de fruita -especialment de taronges- des de la
decada dels 50 fins a l'actualitat a través de 250 papers de seda, 120 caixes i
360 etiquetes que inunden de colors, formes, dissenys i tipografies la sala.

Es tracta d'una exposicié coproduida pel Consorci de Museus de la Comunitat
Valenciana (CMCV), a través del Centre del Carme, al costat del madrileny
CentroCentro. La proposta expositiva s'emmarca en la celebracio de Valencia
Capital Mundial del Disseny, després d'acomiadar aguest cap de setmana la
mostra 'Per qué soc aixi?' de Juli Capella. Ara, Floréncia Grassi i Leandro
Lattes, al capdavant de l'estudi El Vivero, mostren al public aquesta col-leccio.

"Amb 'Fruites de disseny’' vam mostrar un contingut de tots, perd al seu torn
molt anonim en el qual descobrim centenars de grafiques de marques de
fruita. Tant Leandro Lattes com jo som dissenyadors i ens semblen
meravellosos aquests dissenys, amb molt d’humor i autenticitat. Gracies a
l'ajuda de colleccionistes, hem fet possible aquesta exposicid’, ha destacat
Grassi.

Aixi, el director del Centre del Carme i del Consorci de Museus, José Luis
Pérez Pont, ha assenyalat que "el public pot trobar un recorregut inesperat,
en queé fixa I'atencio en detalls xicotets per a descobrir aquestes grafiques que
son tot un signe de distincio i qualitat de les fruites de I'Estat espanyol.

Moltes vegades se'ns passa per alt el paper que juga el disseny i darrere de
grafiques com aquestes hi ha molt de talent i equips creatius”.

Leandro Leattes en |a presentacié de 'Frultes

Per part seua, el director de Valéncia Capital Mundial del Disseny 2022, Xavi
Calvo, ha destacat que "la industria valenciana de la taronja, per exemple, ha
sigut una de les grans exportadores de disseny grafic de la nostra historia
més recent. El disseny de les seues etiquetes marcava la diferenciacid i la
qualitat del producte a I'estranger. Aquesta mostra és una recopilacié d'aquell
valués treball que forma part del nostre imaginari social a través d'un
producte tan quotidia com la fruita".

L'evolucio del disseny en les marques de fruites

La imatge i identitat visual que embolica les fruites és part de la grafica
quotidiana dels consumidors. 'Fruites de disseny’ presenta una seleccio de
marques conegudes per molts com a Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada,
Soleta, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, els logotips de les quals sempre han
sigut sinonim d'excel-léncia en l'imaginari col-lectiu.

"Aquesta seleccio -que inclou més de 250 papers de seda, 150 caixes i 360
etiquetes- no pretén ser completa o definitiva, sind un arxiu obert que
reuneix mostres que s’han recollit durant anys en fruiteries de barri, a les
quals s'han sumat exemplars procedents de col-leccionistes, visites a mercats
centrals, impremtes, fabriques de caixes i comercialitzadores de fruites’, han
comentat els dissenyadors Floréncia Grassi i Leandro Lattes.

Una evolucié visual abans marcada per la il-lustracio, que a partir de la década
dels 50 dona pas als dissenys focalitzats en tipografies, colors plans i
cridaners creant un univers que forma part del dia a dia dels consumidors,
perd que havia passat desapercebut fins ara.

Empreses familiars el llegat de les quals ha passat de generaci6 en generacio
o grans comercialitzadores que treballen amb diferents marques i qualitats de
fruites; totes elles tenen cabuda en aquesta exposicié que demostra com el
disseny aconsegueix donar visibilitat a aqueixes fruites i a aqueixos creadors
locals que també formen part del disseny contemporani del nostre pais.


https://www.valenciaextra.com/cultura/paper-seda-fins-xicotetes-etiquetes-centre-carme-explora-grafica-marques-fruita_511437_102.html
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Cultura.-Centre del Carme
apuesta por el diseiio
""cotidiano' con un recorrido
visual por las marcas de fruta
desde los 50

El Centre del Carme Cultura Contemporania inaugura la
exposicion 'Frutas de disefio, un recorrido visual por el
disefio de las marcas de este producto desde la década de
los afios cincuenta hasta la actualidad.

VALENCIA, 2 (EUROPA PRESS)

El Centre del Carme Cultura Conternporania inaugura la
exposicion 'Frutas de disefio, un recorrido visual por el disefio de
las marcas de este producto desde la década de los afios
cincuenta hasta la actualidad.

La muestra, coproducida por el CCCC y el madrilefio
CentroCentro, forma parte del programa oficial de World Design
Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la Sala Zero del Centre
del Carme hasta el prdximo 11 de septiembre.

El estudio El vivero --capitaneado por los disefiadores Florencia
Grassi y Leandro Lattes— ha comisariado esta exposicion, para la
que han conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360
etiquetas de fruta a lo largo de las Ultimas tres décadas.

Su curiosidad, admiracion y pasién por la gréfica en las marcas
de fruta se materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso
por el madrilefio CentroCentro, llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José
Luis Pérez Pont, ha presentado este jueves la exposicion junto al
director general de World Design Capital Valéncia 2022, Xavi
Calvo, el director de proyectos de World Design Capital Valencia
2022, Miguel Arraiz, y los comisarios de la exposicion, Florencia
Grassi y Leandro Lattes del estudio El vivero.

"La seleccion nos muestra como el disefio esta presente en
muchos mas aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos
imaginamos, ayudandonos a identificarlo, a valorarlo y, cémo no,
a comprenderlo. Desde el Centre del Carme queremos romper
barreras y hacer que la cultura sea accesible para todas las
personas. Con el disefio ocurre lo mismo, nuestros proyectos
sirven para darle visibilidad y acercarlo a la ciudadania, con
propuestas atractivas que ayuden a comprender su importancia
en nuestra vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento
creativo que tanto en el pasado como en el presente atesora
nuestro territorio’, sefiala el director del Centre del Carme, José
Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital
Valéncia 2022, Xavi Calvo, "la industria valenciana de la naranja,
por ejemplo, ha sido una de las grandes exportadoras de disefio
grafico de nuestra historia més reciente". "El disefio de sus
etiquetas marcaba la diferenciacion y la calidad del producto en
el extranjero. Esta muestra es una recopilacién de aquel valioso
trabajo que forma parte de nuestro imaginario social a través de
un producto tan cotidiano como la fruta’, afiade.

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de
la grafica cotidiana de los consumidores. Desde esta persectiva,
'Frutas de disefio’ presenta una seleccidn de marcas conocidas
por muchos como Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita,
La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han
sido sindnimo de excelencia en el imaginario colectivo.

ARCHIVO ABIERTO

"Esta seleccion —-que incluye mas de 250 papeles de seda, 150
cajas y 360 etiquetas— no pretende ser completa o definitiva,
sino un archivo abierto que reline muestras que se han recogido
durante afios en fruterias de barrio, a las que se han sumado
ejemplares procedentes de coleccionistas, visitas a mercados
centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de
frutas', comentan los disefiadores Florencia Grassiy Leandro
Lattes, responsables del estudio El vivero.

La propuesta invita asi a conocer una "evolucion visual antes
marcada por la ilustracion, que a partir de la década de los 50 da
paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y
llamativos creando un universo que forma parte del dia a dia de
los consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta
ahora".


https://www.eldiarioalerta.com/articulo/agencias/comunidad-valenciana-cultura-centre-carme-apuesta-diseno-cotidiano-recorrido-visual-marcas-fruta-50/20220602163702467405.html
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Recorrido por la historia de la grafica en las marcas de fruta
La exposicion cuenta con 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas desde los afios cincuenta hasta la actualidad

REDACCION 2022 06 02

Disefio marcas de fruta/EPDA

El Centre del Carme Cultura C abre hoy la icion 'Frutas de disefid, un recorrido visual por el disefio de las marcas de fruta desde la década de los afios cil hasta la lidad. La muestra,
CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma parte del programa oficial de World Design Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la Sala Zero del Centre del Carme hasta el préximo 11 de septiembre.

pi ida por el

El estudio El vivero -capitaneado por los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes- ha comisariado esta exposicion, para la que han conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a lo largo de las
ultimas tres décadas. Su curiosidad, admiracion y pasion por la grafica en las marcas de fruta se materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por el madrilefio CentroCentro, llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha do esta mafiana la icion junto al director general de World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, el director de proyectos de World
Design Capital Valencia 2022, Miguel Arréiz, y los comisarios de la exposicion, Florencia Grassi y Leandro Lattes del estudio El vivero.

“La exposicion 'Frutas de disefio' nos muestra como el disefio esta presente en muchos mas aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos ir i C] i avalorarlo y, como no, a comprenderlu Desde el
Centre del Carme queremos romper barreras y hacer que la cultura sea accesible para todas las personas. Con el disefio ocurre lo mismo, nuestros proyectos sirven para darle visibilidad y ala conpl
it que ayuden a P su importancia en nuestra vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento creativo que tanto en el pasado como en el presente atesora nuestro territorio’, ha sefialado el director rlEl Centre del

Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo: "La industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las grandes exportadoras de disefio gréfico de nuestra historia mas reciente. El
disefo de sus eti marcaba |a dife iacion y la calidad del producto en el extranjero. Esta muestra es una recopilacion de aquel valioso trabajo que forma parte de nuestro imaginario social a través de un producto tan cotidiano
como la fruta”.

La evolucién del disefio en las marcas de frutas

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los consumidores. ‘Frutas de disefio’ presenta una seleccién de marcas conocidas por muchos como Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita,
La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han sido sinénimo de excelencia en el imaginario colectivo.

"Esta seleccion -que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360 etiquetas- no pre:ende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que retne muestras que se han recogido durante anos en fruterias de barrio, a las que
se han sumado ej p de i visitas a p , fébricas de cajas y comercializadoras de frutas®, han comentado los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables del
estudio El vivero.

Una evolucion visual antes marcada por la ilustracion, que a partir de la década de los 50 da paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y llamativos creando un universo que forma parte del dia a dia de los
consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta ahora.

Empresas familiares cuyo legado ha pasado de Gion en ion 0 grandes i doras que trabajan con diferentes marcas y calidades de frutas, todas ellas tlienen cabida en esta exposicion que demuestra como el
disefio consigue dar visibilidad a esas frutas y a esos creadores locales que también forman parte del disefio contemporaneo de nuestro pais.


https://www.viuvalencia.com/articulo/recorrido-por-la-historia-de-la-grafica-en-las-marcas-de-fruta/635399172

Agencia Urbana, 02.06.2022

AGENDA
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FRUTAS DE DISENO
2 junio alas 09:00 hasta el 11 septiembre a las 18:00 CEST
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El Centre del Carme Cultura Contemporania abre la exposicion ‘Frutas de disefio’, un recorrido visual por el
disefo de las marcas de fruta desde la década de los afos cincuenta hasta la actualidad. La muestra,
coproducida por el CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma parte del programa oficial de World Design
Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la Sala Zero del Centre del Carme hasta el préximo 11 de
septiembre.

El estudio El vivero —capitaneado por los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes— ha comisariado
esta exposicion, para la que han conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a
lo largo de las Gltimas tres décadas. Su curiosidad, admiracion y pasion por la grafica en las marcas de fruta
se materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por el madrilefic CentroCentro, llega ahora al CCCC.

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los consumidores.
‘Frutas de disefio’, presenta una seleccion de marcas conocidas por muchos como Delirio, Fantasia, Infinita,
La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han sido sindnimo de
excelencia en el imaginario colectivo. Una evolucién visual antes marcada por la ilustracion, que a partir de la
década de los 50 da paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y llamativos creando un
universo que forma parte del dia a dia de los consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta
ahora. Empresas familiares cuyo legado ha pasado de generacion en generacion o grandes comercializadoras
que trabajan con diferentes marcas y calidades de frutas; todas ellas tienen cabida en esta exposicion que
demuestra como el disefio consigue dar visibilidad a esas frutas y a esos creadores locales que también
forman parte del disefio contemporaneo de nuestro pais.


https://au-agenda.com/evento/frutas-de-diseno-2/

El Periddic, 02.06.2022
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E1 CCCC presenta ‘Frutas de disefo’, un recorregut per la
historia de la grafica en les marques de fruita
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« Una exposicié sobre el disseny de les marques de fruita des dels anys cinquanta
fins a l'actualitat, amb 250 papers de seda, 120 caixes i 360 etiquetes

« Després de l'&xit collit a Madrid, ‘Frutas de disefio’ arriba a Valéncia coproduida pel
CCCC1icom a part de la programacio de World Design Capital Valéncia 2022

El Centre del Carme Cultura Contemporania obri hui I'exposicio
‘Frutas de disefio’, un recorregut visual pel disseny de les marques
de fruita des de |la década dels anys cinquanta fins a I'actualitat. La
mostra, coproduida pel CCCC i el madrileny CentroCentro, forma
part del programa oficial de World Design Capital Valéncia 2022 i es
podra visitar a la Sala Zero del Centre del Carme fins al proxim 11
de setembre.

L'estudi El vivero —capitanejat pels dissenyadors Florencia Grassi i
Leandro Lattes— hi ha comissariat aquesta exposicié, per a la qual
han aconseguit reunir 250 papers de seda, 120 caixes i 360

L’estudi El vivero —capitanejat pels dissenyadors Florencia Grassi i

Leandro Lattes— hi ha comissariat aquesta exposicio, per a la qual

han aconseguit reunir 250 papers de seda, 120 caixes i 360

. etiquetes de fruita al llarg de les ultimes tres décades. La seua
i) 2 curiositat, admiracio i passio per la grafica en les marques de fruita

es materialitza en aquesta mostra que, després del seu pas reeixit pel CentroCentro de Madrid, arriba ara al

CCCC.

El director del Centre del Carme i del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha presentat aquest mati
Pexposici6 juntament amb el director general de World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, el director de
projectes de World Design Capital Valencia 2022, Miguel Arraiz, i els comissaris de I'exposicio, Florencia
Grassi i Leandro Lattes de I'estudi El vivero.

“L'exposicio ‘Frutas de disefio’ ens mostra com el disseny esta present en molts més aspectes de la nostra vida
diaria dels que ens imaginem, i ens ajuda a identificar-lo, a valorar-lo i, com no podia ser d'altra manera, a
comprendre’l. Des del Centre del Carme volem trencar barreres i fer que la cultura siga accessible per a totes
les persones. Amb el disseny ocorre el mateix, els nostres projectes serveixen per a donar-li visibilitat i acostar-
lo a la ciutadania, amb propostes atractives que ajuden a comprendre la importancia que té en la nostra vida
quotidiana. | tot aixo és gracies al gran talent creatiu que tant en el passat com en el present atresora el nostre
territori”, assenyala el director del Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.

En paraules del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo: “La indUstria valenciana
de la taronja, per exemple, ha sigut una de les grans exportadores de disseny gréafic de la nostra historia més
recent. El disseny de les seues etiquetes marcava la diferenciacié i la qualitat del producte a 'estranger.
Aquesta mostra és una recopilacié d'aguell valués treball que forma part del nostre imaginari social per mitja
d’un producte tan quotidia com la fruita”.

L'evolucio del disseny en les marques de fruites

Laimatge i la identitat visual que embolica les fruites és part de la grafica quotidiana dels consumidors. ‘Frutas
de disefio’ presenta una seleccio de marques conegudes per molts com ara Delirio, Fantasfa, Infinita, La
Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, els logotips de les quals sempre han sigut sinonim
d'excel-léncia en I'imaginari col-lectiu.

“Aquesta seleccié —que inclou més de 250 papers de seda, 150 caixes i 360 etiquetes— no pretén ser
completa o definitiva, siné un arxiu obert que reuneix mostres que s'han recollit durant anys en fruiteries de
barri, a les quals s’han sumat exemplars procedents de col-leccionistes, visites a mercats centrals, impremtes,
fabriques de caixes i comercialitzadores de fruites”, comenten els dissenyadors Florencia Grassi i Leandro
Lattes, responsables de I'estudi El vivero.

Una evolucié visual abans marcada per la il-lustracié, que a partir de la década dels 50 dona pas als dissenys
focalitzats en tipografies, colors plans i cridaners per a crear un univers que forma part del dia a dia dels
consumidors, perd que havia passat desapercebut fins ara.

Empreses familiars el llegat de les quals ha passat de generaci6 en i6 o grans col res que
treballen amb diferents marques i qualitats de fruites; totes aquestes tenen cabuda en aquesta exposicié que

demostra com el disseny aconsegueix donar visibilitat a aquelles fruites i a aquells creadors locals que també
formen part del disseny contemporani del nostre pais.



https://www.elperiodic.com/val/valencia/cccc-presenta-frutas-diseno-recorregut-historia-grafica-marques-fruita_828141

Rubrica Digital, 02.06.2022, Maria Eimil
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Una muestra recorre la historia del diseno de
las etiquetas de frutas

‘Frutas de diseno’ es el nombre de la exposicion
que se encuentra en CentroCentro de Madrid

MARIA EIMIL

os amantes del mundo del disefio y los nostalgicos podréan disfrutar de la exposicién

‘Frutas de Disefio’ que se encuentra en CentroCentro de Madrid y que cerrara sus

puertas este domingo, 15 de mayo. Esta muestra retine 250 papeles de seda, 120 cajas y
360 etiquetas de frutas v hace un recorrido histérico por la evolucién del disefio desde los afios
50 hasta la actualidad.

La exposicién estd comisariada por El Vivero, de Florencia Grassi y Leandro Lattes, y forma
parte de la programacion de Madrid Design Festival. Ademas, ‘Frutas de disefio’ viajara desde la
capital hasta Valencia para formar parte de World Design Capital 2022 Valencia.

‘Frutas de disefo’' es un archivo abierto que reune muestras recogidas durante afios en fruterias
de barrio a los que se han sumado ejernplares de coleccionistas, mercados centrales, imprentas,
fabricas de cajas y comercializadoras de frutas.

Un homenaje a la grafica de las frutas

“La exposicién es un homenaje a la grafica de las frutas que nos rodean’, explica la comisaria
Florencia Grassi. Los papeles de seda espafioles destacan por su diserio y la calidad de impresién
y aparecieron a principios del siglo XX para personalizar las cajas de madera de las naranjas de
exportacién. Segun indican desde CentroCentro, de este modo, las frutas resultaban mas
apetitosas y en su envoltorio se identificaba a la empresa exportadora “con un distintivo de
origen v calidad, aumentando la confianza en el producto”.

Ademas, la evolucion del final de la posguerra es clara. La reactivacion econdmica genera un
cambio de estilo con respecto a las creaciones del siglo XX y comienza a destacar el disefio
centrado en la tipografia y nombres sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo,
Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, etc.


https://rubricadigital.es/una-muestra-recorre-la-historia-del-diseno-de-las-etiquetas-de-frutas/

Flatmagazine, 02.06.2022

Arte
El sol, la paclla, las naranjas ... y su disefio
vintage

por Flat Magazine |2

Las etiquetas de las naranjas, y los papeles de seda que van en sus cajas,
son las primeras elaboraciones divulgativas de un producto, el citrico,
que ha sido el mds potente, i e, del territorio

Un territorio, como bien dice el topico, lleno de sol, playa, paellay ...
naranjas. La fruta local por excelencia ha ido vinculada, a lo largo de su

historia, a un cierto imaginario de desarrollo. Esa gréfica ligada a las
naranjas se¢ muestra en una exposicién, «Frutas de disefio», en el Centre
del Carme Cultura Contemporania (CCCC) y concentra
cosmopolitismo, regionalismo, tradicién y vanguardia. El sol, la paclla,

las naranjas ... y su disefio vintage.

«El uso de marcas comerciales y la costumbre de envolver las frutas se
mantiene desde hace mds de 100 afios. Una gran parte de las marcas surgid en
empresas familiares que nombraron sus productos con libertad y cercanta, a
veces se ponia el apodo familiar, el nombre del nieto ...», apuntan los
comisarios de la muestra, los disefiadores Flerencia Grassiy Leandro
Lattes.

La estética visual que aparece en las etiquetas naranjeras estuvo
inspirada, en gran medida, por la cultura colorista americana que, en la

Espaiia de la posguerra, aportarfa un aire de modernidad.

El paseo por estas colecciones es el paseo por los diferentes lenguajes
artisticos que se fueron adoptando a lo largo del tiempo, desde el
modernismo y el art decd hasta las vanguardias del siglo XX. «Las
etiquetas naranjeras no son solo joyas de la historia del disefio grdfico, sino
también el testimonio de una época», ha explicado Florencia Grassi.

€150, la pasla, las naranjas .. y su diseno vintage,
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La grafica naranjera, que identificaba las piezas de lugares con tanto
pedigri frutero como Carcaixent, Alcasser, Alzira, Burriana o Vila-Real,
tiene una belleza vintage que va ligada a la economia de una tierra donde
el motor fue, durante décadas, la exportacién de esas naranjas.

Hay una vinculacién estrecha entre la industria y un legado de diseio,
poco analizado, que se mantiene gracias al interés particular de unos
cuantos enamorados de esta estética.

Unos de esos enamorados son los componentes del estudio de disefio El
Vivero, formado por Grassi y Leandro Lattes, cuyo proyecto de
investigacion de esa grafica fruticola 1o han materializado en la muestra
«Frutas de disefio», impulsada desde WDC2022 en colaboracién con el
CCCCy CentroCentro, de Madrid, donde se exhiben mds de 250 papeles
de seda, 120 cajas y 360 ctiquetas de diferentes firmas del negocio de la

naranja.

Diferantes sedas luatradas de s exposicidn «Frutss de disefos.

«La exposicion Frutas de disefio’ nos muestra cémo éste estd presente en
muchos mds aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos,
valorarlo y comprenderlo. Desde el CCCC
queremos dar visibilidad al disefto y acercarlo a la ciudadania con propuestas

atractivas que ayuden a comprender su importancia en nuestra vida

aj a identificarl,

contidianan, ha sehalado José Luis Pérez Pont, director del Centre del
Carme, durante la presentacién de la exposicién, que estard hasta el 11

de septiembre en el musco.

Kol Golvo, Miguel Arréiz Péroz Pant, yLeandro Laties en

musstra en el COGC.

«La industria valenciana de la naranja ha sido una de las grandes
exportadoras de diseiio grdfico de nuestra historia mds reciente. El disefio de
sus etiquetas marcaba la diferenciacion y la calidad del producto en el
extranjero. Esta muestra es una recopilacion de aquel valioso trabajo que
forma parte de nuestro imaginario social a través de un producto tan
cotidiano como la fruta«, ha indicado Xavi Calvo, director de Valencia
Capital Mundial del Disefio.

«Frutas de disefio incluye solo una seleccion, de un volumen cuatro veces
mayor, que quiere ser un archivo abierto con muestras recogidas durante afios
en fruterias de barrio, a los que se han sumado ejemplares provenientes de
coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fibricas de cajas y

comercializadoras de frutas», han explicado los comisarios.

«Frutas de disefio» puede verse hasta el 11 de septiembre en el Centre
del Carme Cultura Contemporania de Valencia.

Fotografia: D.R.

@ Facebock @ Twiter @ Pinterest @ Linkedln


https://flatmagazine.es/arte/el-sol-la-paella-las-naranjas-y-su-diseno-vintage/

Levante, 02.06.2022, Begona Jorques
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El Centre del Carme se rinde a la fruta de diseno

El museo expone papeles de seda, cajas y etiquetas de productos agricolas desde los afios 50 hasta la actualidad

Begofia Jorques valéncia | 02:06°22 | 13:52


https://www.levante-emv.com/cultura/2022/06/02/centre-carme-rinde-fruta-diseno-66821582.html

Niusdiario, 02.06.2022, Carlos Pla Valencia
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‘Frutas de disefio’: la muestra que recorre en

Valencia la historia grafica de las marcas de fruta

Carlos Plé + Valencia
02/06/2022 * 15:06h,

Uno de los espacios de la exposion GENERALITAT VALENCIANA

* La exposicién reune 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de
fruta alo largo de las ultimas tres décadas

* La industria valenciana de la naranja ha sido una de las grandes
exportadoras de disefio grafico de nuestra historia mas reciente

* La muestra forma parte del programa oficial de World Design Capital
Valéncia 2022

El Centre del Carme Cultura Contemporania abre este jueves la exposicién
‘Frutas de disefio’, un recorrido visual por el disefio de las marcas de fruta
desde la década de los afios cincuenta hasta la actualidad. La muestra,
coproducida por el CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma parte del
programa oficial de World Design Capital Valéncia 2022 y podra visitarse en la

Sala Zero del Centre del Carme hasta el préximo 11 de septiembre.

El estudio El Vivero, capitaneado por los disefiadores Florencia Grassiy
Leandro Lattes, ha comisariado esta exposicion, para la que han conseguido
reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a lo largo de
las dltimas tres décadas. Su curiosidad, admiracion y pasién por la gréfica en
las marcas de fruta se materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso

por el madrilefio CentroCentro, llega ahora al CCCC.

MAS

| El disefio gréfico de la "Ruta del Bakalao" es arte: el IVAM expone los carteles...
| Agora Valencia, el edificio efimero que serd el epicentro de la Capitalidad...

| Marina Puche, la primera mujer que disefia la falla municipal de Valencia:...

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez
Pont, ha presentado este jueves la exposicion junto al director general de World
Design Capital Valencia 2022, Xavi Calvo, el director de proyectos de World
Design Capital Valencia 2022, Miguel Arraiz, y los comisarios de la exposicion,

Florencia Grassi y Leandro Lattes del estudio El vivero.

“La exposicion 'Frutas de disefio’ nos muestra como el disefio esta presente en
muchos mas aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos,
ayudandonos a identificarlo, a valorarlo y, coma no, a comprenderlo. Desde el
Centre del Carme queremos romper barreras y hacer que la cultura sea
accesible para todas las personas. Con el disefio ocurre lo mismo, nuestros
proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a la ciudadania, con
propuestas atractivas que ayuden a comprender su importancia en nuestra
vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento creativo que tanto en el
pasado como en el presente atesora nuestro territorio”, sefiala el director del

Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi
Calvo: “La industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las
grandes exportadoras de diseifio gréfico de nuestra historia mas reciente. El
disefio de sus etiquetas marcaba la diferenciacién y la calidad del producto en
el extranjero. Esta muestra es una recopilacién de aquel valioso trabajo que
forma parte de nuestro imaginario social a través de un producto tan cotidiano

como la fruta”.

La evoluciéon del disefio en las marcas de frutas

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la gréfica
cotidiana de los consumidores. ‘Frutas de disefio’ presenta una seleccién de
marcas conocidas por muchos como Delirio, Fantasfa, Infinita, La Deseada,
Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos logotipos siempre han sido

sindnimo de excelencia en el imaginario colectivo.

“Esta seleccién —que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360
etiquetas— no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que
retine muestras que se han recogido durante afios en fruterias de barrio, a las
que se han sumado ejemplares procedentes de coleccionistas, visitas a
mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de
frutas®, comentan los disefiadores Florencia Grassiy Leandro Lattes,

responsables del estudio El vivero.

Una evolucién visual antes marcada por la ilustracion, que a partir de la década
de los 50 da paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y
llamativos creando un universo que forma parte del dia a dia de los

consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta ahora.

Empresas familiares cuyo legado ha pasado de generacion en generacion o
grandes comercializadoras que trabajan con diferentes marcas y calidades de
frutas; todas ellas tienen cabida en esta exposicion que demuestra como el
disefio consigue dar visibilidad a esas frutas y a esos creadores locales que

también forman parte del disefio contemporaneo de nuestro pais.


https://www.niusdiario.es/espana/valencia/20220602/frutas-diseno-muestra-recorre-historia-grafica-marcas-fruta_18_06629184.html

20 minutos, 02.06.2022, Rober Solsona
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o En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022,
Centre del Carme apuesta por el disefio

" . g " . .
cotidiano" con un recorrido visual pOl‘J&S—- una de las grandes exportadoras de disefio grifico de nuestra historia mds
marcas de fruta desde los 50 reciente". "El disefio de sus etiquetas marcaba la diferenciacién y la

20M EPY NOTICIA / 02.06.2022 - 14:58H BIOIE calidad del producto en el extranjero. Esta muestra es una recopilacién de

Xavi Calvo, "la industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido

- . . . . s .
El Centre del Carme Cultura Ce it i L] icién "Frutas de disefio, un recorrido visual por el diserio aquel valioso traba_]o que forma parte de nuestro imaginario social a través

de las marcas de este producte desde la década de los aries cincuenta hasta la actualidad.

de un producto tan cotidiano como la fruta', afiade.

-—

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la grifica
cotidiana de los consumidores. Desde esta persectiva, 'Frutas de disefio'
presenta una seleccién de marcas conocidas por muchos como Delirio,
Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top,
cuyos logotipos siempre han sido sinénimo de excelencia en el imaginario

colectivo.
ARCHIVO ABIERTO

"Esta seleccidon -que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360
etiquetas- no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto
que retine muestras que se han recogido durante afios en fruterias de
barrio, a las que se han sumado ejemplares procedentes de coleccionistas,

visitas a mercados centrales, imprentas, fdbricas de cajas y

comercializadoras de frutas", comentan los disefiadores Florencia Grassi y

i " Leandro Latt ables del estudio El vi i
La muestra, coproducida por el CCCC y el madrilefio CentroCentro, forma EANCED AMES TESPONSALIER C8% BFUCI0 R VverD

parte del programa oficial de World Design Capital Valencia 2022 y podrd La propuesta invita asi a conocer una "evolucién visual antes marcada por

visitarse en la Sala Zero del Centre del Carme hasta el préximo 11 de la ilustracién, que a partir de la década de los 50 da paso a los disefios

septiembre. focalizados en tipografias, colores planos y llamativos creando un
universo que forma parte del dia a dia de los consumidores, pero que
El estudio El vivero -capitaneado por los disefiadores Florencia Grassiy habia pasado desapercibido hasta ahora".

Leandro Lattes- ha comisariado esta exposicién, parala que han
conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta a
lo largo de las Gltimas tres décadas.

Su curiosidad, admiracién y pasion por la gréfica en las marcas de fruta se
materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por el madrilefio
CentroCentro, llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez
Pont, ha presentado este jueves la exposicién junto al director general de
World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo, el director de proyectos de
World Design Capital Valencia 2022, Miguel Arrdiz, y los comisarios de la

exposicién, Florencia Grassi y Leandro Lattes del estudio El vivero.

"La seleccién nos muestra cdmo el disefio estd presente en muchos mds
aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos, ayuddndonos a
identificarlo, a valorarlo y, cémo no, a comprenderlo. Desde el Centre del
Carme queremos romper barreras y hacer que la cultura sea accesible
para todas las personas. Con el disefio ocurre lo mismo, nuestros
proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a la ciudadania, con
propuestas atractivas que ayuden a comprender su importancia en
nuestra vida cotidiana. Y todo ello es gracias al gran talento creativo que
tanto en el pasado como en el presente atesora nuestro territorio", sefiala

el director del Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.


https://www.20minutos.es/noticia/5009630/0/centre-del-carme-apuesta-por-el-diseno-cotidiano-con-un-recorrido-visual-por-las-marcas-de-fruta-desde-los-50/

Tendencias hoy, 03.06.2022, Mar Nuevo

° . “La industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las
Tendenciashoy : e e
grandes exportadoras de disefio grafico de nuestra historia mas
R Rl M Dm B O s reciente”, apunta el director general de la World Design Capital
Dl Valéncia 2022, Xavi Calvo.
cLas pegatinas de las naranjas son arte? Este
museo cree que si En este sentido, “el disefio de sus etiquetas marcaba la diferenciacion
La exposicién Frutas de disefio’ repasa los logotipos de las marcas productoras de yla calidad del producto en el extranjero. Esta muestra es una
naranjas, una jugosa exposicién que se puede ver en el Centre del Carme de Valencia recopilacion de aquel valioso trabajo que forma parte de nuestro
imaginario social a través de un producto tan cotidiano como la

fruta”.
Asi ha cambiado el disefio en las marcas de frutas

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la
grafica cotidiana de los consumidores. Hemos crecido y convivimos a
diario con marcas como Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada,
Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, empresas familiares cuyo
legado ha pasado de generacion en generacion o grandes
comercializadoras que trabajan con diferentes marcas y calidades de
frutas y cuyos logotipos costumbristas y colores vistosos forman
parte del imaginario colectivo.
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Un total de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de fruta de
las tltimas tres décadas integran la muestra Frutas de disefio,
coproducida por el Centre del Carme Cultura Contemporania y el
madrilefio CentroCentro y que forma parte del programa oficial de Frutas de disefio. Foto: Centre del Came.
World Design Capital Valéncia 2022.

“Esta seleccion -que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y
360 etiquetas- no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo
abierto que retine muestras gue se han recogido durante afios en
fruterias de barrio, a las que se han sumado ejemplares procedentes
de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de
cajas y comercializadoras de frutas”, comentan los disefiadores
Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables del estudio El vivero.

Pegatinas que son arte

Hasta el proximo 11 de septiembre podra disfrutarse de esta
exposicion en el museo y antiguo convento situado en pleno casco
histérico de la ciudad, comisariada por los disefiadores Florencia
Grassiy Leandro Lattes, del estudio El Vivero, que pone el focoenla
grafica de las marcas de fruta y deja ver “cémo el diseiio esta presente
en muchos mas aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos
imaginamos, ayudandonos a identificarlo, a valorarlo y, cémo no, a
comprenderlo”, segiin el director del Centre del Carme, José Luis
Pérez Pont.

Alo largo de la exposicién puede verse la evolucion visual, primero
marcada por la ilustracién y que, a partir de la década de los 50, da
paso a los disefos focalizados en tipografias, colores planos y
llamativos creando un universo que forma parte del dia a dia de los
consumidores, pero gue habia pasado desapercibido hasta ahora.

Frutas de disenio. Foto: Centre del Carme.


https://www.economiadigital.es/tendenciashoy/arte/diseno/pegatinas-de-las-naranjas-frutas-diseno.html

Las Provincias, 03.07.2022, Damian Torres
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Exposicién ‘Frutas de disefio’ en Valencia

El Centre del Carme Cultura Contemporania de Valencia inaugura un recorrido visual por el disefio de las marcas de este producto
desde la década de los afios cincuenta hasta la actualidad. Podra visitarse en la Sala Zero hasta el préximo 11 de septiembre

DAMIAN TORRES | 3 JUNIO 2022 01:46H | Culturas ma 14 fotos
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https://www.lasprovincias.es/culturas/exposicion-frutas-diseno-20220603014603-ga.html

Ondacero, 07.06.2022, Palmira Benajas
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EXPOSICION

Frutas de diseiio reune en el Centre del Carmen
las imagenes que envolvieron las frutas
valencianas

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas que desde la década de 1950
envolvieron las frutas, sobre todo naranjas, en su camino al resto del mundo. Florencia Grassi, comisaria de la
exposicion nos lo cuenta

Palmira Benajas
Valencia | 07.06.2022 18:31

Frutas de disefio retine en el Centre del Carmen las imagenes Quee envolvueron las frutas valencianas

El estudio de disefio El vivero propone un proyecto de investigacion y recuperacion de la grafica de las marcas de frutas,
poniendo el foco en disefios creados desde finales de los afios 50, disefios populares, algunos de los cuales llevan afios
entre nosotros, y que se van actualizando casi inadvertidamente.

En ese periodo, desde |a reactivacién econémica del final de la posguerra, se genera un cambio de estilo respecto a las
creaciones de inicio del siglo XX, estimulado por la renovacién de las técnicas de impresion. Si antes la imagen de la
fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora prevalece la grafica, con disefios centrados en la tipografia, basados
en colores planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche,
Filésofo, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top, etc.

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. Esta seleccion no pretende ser
completa o definitiva, sino un archivo abierto que retine muestras recogidas durante afios en fruterias de barrio a los que
se han sumado ejemplares provenientes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajasy
comercializadoras de frutas.

La imagen que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los consumidores de Espafia y de Europa. Frutas
de disefio presenta una seleccién de estas marcas, identificando el disefio de excelencia en productos que nos rodean,
destacando el valor del trabajo de creadores y disefiadores locales muchas veces desconocidos, enmarcando su trabajo
en el ambiente de disefio contemporaneo.


https://www.ondacero.es/emisoras/comunidad-valenciana/valencia/audios-podcast/la-brujula/frutas-diseno-reune-centre-carmen-imagenes-que-envolvieron-frutas-valencianas_20220607629f7d64a24b6e000101b84f.html

Hellovalencia.es, 07.06.2022, Cultura y ocio

h el IO NOTICIAS ~ PUBLICACIONES v

hellovalencia.es

[ imcs | samo
? Steda

EVENTOS ~

101

]

SOULRADIOLIVE PODCAST ~ CONTACTO () EN DIRECTO

El CCCC presenta ‘Frutas de
diseno’, un recorrido por la
historia de la gréfica en las
marcas de fruta
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El Centre del Carme Cultura Contemporania ya ha inaugurado la exposicion ‘Frutas de disefio’,
un recorrido visual por el disefio de las marcas de fruta desde la década de los afios cincuenta
hasta la actualidad. La muestra, coproducida por el GCCC y el madrilefio GentroCentro, forma
parte del programa oficial de World Design Capital Valencia 2022 y podra visitarse en la Sala
Zero del Centre del Carme hasta el proximo 11 de septiembre.

El estudio El vivero —capitaneado por los disenadores Florencia Grassi y Leandro Lattes— ha
comisariado esta exposicion, para la que han conseguido reunir 250 papeles de seda, 120 cajas
y 360 etiquetas de fruta a lo largo de las tltimas tres décadas. Su curiosidad, admiracion y pasion
por la gréfica en las marcas de fruta se materializa en esta muestra que, tras su exitoso paso por
el madrilefio CentroCentro, llega ahora al CCCC.

El director del Centre del Carme y del Consorci de Museus, José Luis Pérez Pont, ha presentado
esta manana la exposicion junto al director general de World Design Capital Valéncia 2022, Xavi
Calvo, el director de proyectos de World Design Capital Valencia 2022, Miguel Arraiz, y los
comisarios de la exposicion, Florencia Grassi y Leandro Lattes del estudio El vivero.

“La exposicion ‘Frutas de disefio’ nos muestra como el disefic esta presente en muchos mas
aspectos de nuestra vida diaria de lo que nos imaginamos, ayudandonos a identificarlo, a
valorarlo y, como no, a comprenderlo. Desde el Centre del Carme queremos romper barreras y
hacer que la cultura sea accesible para todas las personas. Con el disefio ocurre lo mismo,
nuestros proyectos sirven para darle visibilidad y acercarlo a la ciudadania, con propuestas
atractivas que ayuden a comprender su importancia en nuestra vida cotidiana. Y todo ello es
gracias al gran talento creativo que tanto en el pasado como en el presente atesora nuestro
territorio”, sefala el director del Centre del Carme, José Luis Pérez Pont.

En palabras del director general de la World Design Capital Valéncia 2022, Xavi Calvo: “La
industria valenciana de la naranja, por ejemplo, ha sido una de las grandes exportadoras de
disefio grafico de nuestra historia mas reciente. El disefio de sus etiquetas marcaba la
diferenciacion y la calidad del producto en el extranjero. Esta muestra es una recopilacion de
aquel valioso trabajo que forma parte de nuestro imaginario social a través de un producto tan
cotidiano como la fruta”.

La evolucion del disefio en las marcas de frutas

La imagen e identidad visual que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los
consumidores. ‘Frutas de disefio’, presenta una seleccién de marcas conocidas por muchos
como Delirio, Fantasia, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, cuyos
logotipos siempre han sido sinonimo de excelencia en el imaginario colectivo.

“Esta seleccion —que incluye mas de 250 papeles de seda, 150 cajas y 360 etiquetas— no
pretende ser completa o definitiva, sino un archive abierto que retine muestras que se han
recogido durante afios en fruterias de barrio, a las que se han sumado ejemplares procedentes
de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras
de frutas”, comentan los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables del estudio
El vivero.

Una evolucion visual antes marcada por la ilustracion, que a partir de la década de los 50 da
paso a los disefios focalizados en tipografias, colores planos y llamativos creando un universo
que forma parte del dia a dia de los consumidores, pero que habia pasado desapercibido hasta
ahora.

Empresas familiares cuyo legado ha pasado de generacion en generacion o grandes
comercializadoras que trabajan con diferentes marcas y calidades de frutas; todas ellas tienen
cabida en esta exposicion que demuestra como el disefo consigue dar visibilidad a esas frutas y
a esos creadores locales que también forman parte del disefio contemporaneo de nuestro pais.


https://www.hellovalencia.es/el-cccc-presenta-frutas-de-diseno/
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Exposicion "Frutas de diseno”

FILOSOFO

INFORMACIONES

Fecha: 2 Junio - 11 Septiembre 2022

Lugar: Valencia, Centre del Carme Cultura Contemporania CCCC
DESCRIPCION

El disefio grafico estd mucho mas presente en nuestro dia a dia de lo que nos imaginamos: en la ropa, en los productos de higiene,
en los carteles de los comercios... jHasta en la comida!

«Frutas de disefio» recopila 250 papeles de seda, 360 etiquetas y 120 cajas de madera con diferentes disefios de marcas de fruta
desde los afios cincuenta hasta la actualidad.

Esta exposicion pretende demostrar al piblico la importancia de la imagen y la identidad visual que envuelve las frutas. A lo largo
de los arios se ha podido comprobar que el consumidor no solo se deja llevar por el producto, sino que un logotipo original marca la
diferencia.

Disefios de reconocidas marcas como Delirio, La Deseada, Piruli o La Fantasia fForman parte de esta peculiar muestra que invita al
espectador a disfrutar de un viaje en el tiempo a través de las graficas del mundo de la fruta.

Tienes hasta el 11 de septiembre para descubrir en el CCCC un original universo de tipografias y colores con «Frutas de disefio», una
de las exhibiciones que forman parte de la programacién de World Design Capital Valéncia 2022.


https://www.elfest.es/es/valencia/eventos/exposiciones/exposicion-frutas-de-diseno

Vogue Espaiia, 05.2022, Redaccion

Una exposicion: ‘Frutas de diseno’ en
CentroCentro (Madrid)
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Es la muestra de la que todo el mundo habla. Por su originalidad, pero rambién porque
apela directamente a la nostalgia. Se puede ver en la sala de exposiciones del Ayuntamiento
de Madrid hasta el 15 de mayo y ahonda en el mundo de los adhesivos que siempre han
identificado a los diferentes distribuidores de fruta de Espafa. Hay 250 papeles de
seda, 360 etiquetas y 120 cajas en esta exhibicién comisariada por el estudio de diseno E1
vivero. Puede parecer excesivamente sencillo, pero crear una imagen de marca reconocible
para una mandarina lleva mucho mds trabajo detrds del que se podria imaginar (y esta
exposicién te lo explica). ALBERTO SIST.


https://www.vogue.es/living/articulos/restaurantes-libros-cine-recomendaciones-culturales-mayo-2022

MD Marketing directo, 08.05.2022, Ana Mora
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Frutas de Diseno, la curiosa exposicién sobre marcas de frutas

La Deseada, Filésofo o Fetiche: la
exposicion que muestra el pasado de las
marcas de fruta
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La exposicion Frutas de Diserio nos muestra el pasado del diserio de las marcas de
frutas, con nombres tan curiosos como La Deseada, Filésofo o Fetiche.

Una de las primeras cosas que nos vino a la mente mientras pasedbamos por la exposicién
Frutas de Disefio fue Io poco que nos fijamos en nuestro dia a dia en los envoltorios de las
frutas. Cuando vamos al mercado, los ojos que se paran a mirar las cajas en las que vienen y
otros aspectos mas visuales no abundan

En esta exposicion, disponible en CentroCentro, al lado de la Cibeles de Madrid, es imposible
obviar esta cuestion. Mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de marcas de
frutas nos muestran esos detalles que hasta ahora nos pasaban desapercibidos.

Esas piezas ponen el foco en los disefios creados en Espafia desde finales de los afios 50 del
siglo XX, por lo que se puede ver |as actualizaciones que se han ido dando.

«Surge de nuestra admiracion por la gran variedad de marcas que veiamos en las fruterias de
barrio, principalmente», asegura a MarketingDirecto.com Florencia Grassi, comisaria de la
exposicion y fundadora de El vivero junto a Leandro Lattes. La calidad de la impresion sobre
papel de seda fue otro de los motivos que les llevo a iniciar este proyecte.

no de Ios mejores PLANES para hacer en MADRID: ane publicidad y dis...

Frutas de Diseno

Frutas de Disefo, la exposicion de las graficas
de las marcas de frutas

«Hay una primera etapa en la que eran mas elaboradas las ilustraciones y las
representaciones mads artisticasc, relata Grassi. «<En la época de las guerras y la posguerra se
detuvo ese tipo de impresion y se mantuvieron las marcas a un nivel bajo y se simplificaron»,
continta explicando, para mas adelante apuntar que «a partir de los 60 se vuelve a ganar color
y variedad», aunque la sencillez adquirida durante los afios anteriores no se pierde.

«Es dificil definir un proceso exacto porque son muchas marcas«, afade. «<Hay algunas que
incluso mantienen el disefo original hasta hoy, y otras que han ido ensayando colores,
simplificando tipografias, fondos...», afirma Grassi
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Un punto que llama especialmente la atencion de Frutas de Disefio son los nombres de las
marcas. Actriz, Infinita, Rima, Elite, Top, Recreo, La Deseada, Filésofo, Fetiche, Ponche,
Chispita, Domadora, Piruli, Cosita Buena, Penicilina, Sherlock, Monada, Solita o Pillin son
algunas de esas cabeceras.

Las piezas estan presentadas de forma tan llamativa y visual que incluso se ha convertido en
un paraiso para los mas jévenes, que se paran frente a los murales con los disenos para
hacerse fotos y presumir en sus redes sociales.

Florencia opina que «parece que te estan hablando a ti, sonriendo y guifiando el ojo». «E|
duefio de la marca le ponia el nembre de algo familiar, como el apodo de algun familiar, del
perrito, de algo que le habia pasado, cosas cercanas a las familias de productores», detalla
Crassi. «Representan el entorno cercano a la gente«, comenta.

Esta exposicion sobre la grafica de las frutas esta abierta al publico de forma gratuita hasta el
15 de mayo en CentroCentro.
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https://www.marketingdirecto.com/especiales/reportajes-a-fondo/frutas-diseno-exposicion-marcas-madrid

El Confidencial, 07.05.2022, Abraham Rivera

El Confidencial

Espafia m Madrid

DESDE HACE MAS DE UN SIGLO

Las pegatinas y papeles
de seda que envuelven
las frutas también son
obras de arte

La exposicién 'Frutas de Disefid, en
CentroCentro hasta el 15 de mayo, hace un breve
repaso por |a gréfica e imagen de los citricos
espafioles. Estos elementos distintivos sélo se
trabajan aqui

Por Abraham Rivera
07/05/2022-05:00 Actualizado: 07/05/2022 - 09:57

| primer vistazo atrapan. Y ya no hay vuelta atrds. La exuberancia y riqueza

gréfica de las marcas de fruta en Espafia no tiene comparacion. Asi ha
sido desde hace mds de un siglo. Ahora una muestra recoge el trabajo visual de
‘estas compaiiias, impulsoras del disefio mas fresco y aventurado, desde la
década de los cincuenta hasta nuestros dias.

“Es algo que no ocurre en otros paises. Quizas en el sur de Italia y algo en
California”, confiesa Florencia Grassi, madre del proyecto junto a Leandro
Lattes, dinamizadores del estudio de disefio y creacién El Vivero. Los dos han
erigido en la segunda planta de CentroCentro, en el palacio de Cibeles, un
trabajo de amor y dedicacién a un campo de la imagen tipogréfica que hasta el

momento no habia sido reconocido como se merecia.

S 1
Envaltorios de citricos expuestos en ‘Frutas de Disefio’ (Cedida)

Una labor de archivo, documentacién y exposicion que incluye més de 250
papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. “Esta seleccién no pretende ser
ccompleta o definitiva, sino un archivo abierto que redine muestras recogidas
durante afios en fruterias de barrio a los que se han sumado ejemplares
provenientes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas,
fébricas de cajas y comercializadoras de frutas®, indican los comisarios.

Frutas de disefio

PPara Florencia, que comenzd a idear esta exposicion al comienzo de la
pandemia, hay mucho de espontdneo en el trabajo de la mayorfa de marcas.
“Percibimos frescura y libertad en la creacion de estos disefios variopintos. La
mayor parte de las veces surgidos en entornos familiares cercanos a la
produccidn, con espontaneidad y libertad a la hora de nombrar y disefar las
marcas”, apunta la comisaria, nacida en Argentina, pero con un fuerte vinculo
con Madrid desde hace mas de dos décadas.

Grassi contintia i las di para que este arte
se haya desarrollado con total libertad. “Posiblemente esta independencia
tenga algo que ver con el anonimato. En las marcas presentadas vemos una
creatividad un tanto delirante”, apunta de unos disefios casi familiares, que

“llevan afios a nuestro alrededor y se van actualizando casi inadvertidamente”.
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Una caja de naranjas expuesta en 'Frutas de Disefio’. (Cedida)

Tras coleccionar durante estos Gltimos veinte afios muchos de esos papeles de
seda que envuelven las frutas, Grassi dio el siguiente paso, abordando su
realizacion. Un trabajo nada sencille, que requiere de una estructura y una
capacidad de innovacién muy dificil de ver en otras disciplinas. "Hace tiempo
nos preguntamos cémo y dénde se imprimen los papeles de seda, con tal
densidad de colores intensos y metalizados, a veces sumando hasta cinco
tintas sobre papeles muy finos. Papeles que resisten al manipulado sobre las
frutas y llegan intactos hasta nuestras casas”, comenta.

En la muestra puede verse como visitan uno de estos talleres de imprimacion,
situado en Burriana. "Visitamos el Timbrado Burrianense, imprenta dedicada a
la impresion de papel de seda con una historia de 100 afios. Contactamos con
la Federacién espafiola de envases de madera y sus componentes FEDEMCO, y
con ellos nos desplazamos hasta Envases Fenollosa, fabrica de envases de
madera para frutas con una histeria familiar de tres generaciones®, recuerda de
un viaje fascinante, en el que la industria frutera se da la mano con el disefio y el
coleccionismo. La exposicién no hubiera podido realizarse si no hubieran
contado con la ayuda de Alfredo Masip, Carles Iranzo, Miguel Sanchez y Tomds
Viana, los encargados de donar y prestar mucho del material.

Los papeles, diseccionan los curadores, son de una singularidad extrema. "El
papel de seda es ultrafino. Su fabricacién con fibras virgenes, largas y
altamente refinadas hace que posea una resistencia muy elevada en gramajes
inferiores a 20 g/m2", destacan. Estos se imprimen en maquinas rotativas, que
emplean bobinas que llegan a pesar mas de 500 kilos cada una.

Historia citrica

Nombres sefieros y de divertida y surrealista grafia se entremezclan con otros
mucho mds minimalistas y austeros: Piruli, Sherlock, Emporium, Teta, Salud, La
Deseada, Juanito, Diadema, Museo, Cherokee, Rosita, Blamuca, Bonita, La
Mexicana, Marimén, Monada... “En una de las vitrinas vemos ejemplos de
etiguetas (“testeros”) originales de la época de oro de las etiguetas naranjeras
(entre 1920 y 1950), realizadas por artistas ilustradores”, describe Grassi. Esa
época es la que ha sido mds estudiada, se puede ver en libros como ‘La fruita
daurada. 750 anys amb taronges’, publicado en 1989, o ‘Las etiquetas
naranjeras en la Comunidad Valenciana', un catélogo editado diez afios més
tarde.

Los papeles de seda surgen hace mds de un siglo en Castellén. "Al inicio fueron
papeles lisos con la funcién de proteger y conservar las frutas, evitando que

una pieza estropeada dafiase a las demds”, indican. Posteriormente, ya entrado
el siglo XX, élai

p presiény p

de estos, d ‘que

se envolvian individualmente y eran un producto de lujo”.

Uno de los envoltarios expuestos en 'Frutas de Disefid’ (Cedida)

Sin embargo, para Grassi y Lattes, el interés de estas pioneras piezas no era lo
mas importante. “Hasta ahora se ha considerado que la imagen de las frutas en
las primeras décadas del siglo pasado era de una calidad superior a las
creaciones surgidas a partir de los afios 60. Frutas de disefo retne ejemplos de
esta segunda época el disefio de lencia en prod que nos

rodean, destacando el valor del trabajo de creadores y disefiadores locales,
muchas veces desconocidos”,

Los también disefiadores y editores recuerdan que las marcas también nacen
ante la necesidad de envasar e identificar las cajas de naranjas para el mercado
al, una nueva ps P al “Las frutas
mas i con marca, en papeles y

presentadas en cajas de madera. El envoltorio identificaba la empresa
exportadora con un distintivo de origen y calidad, aumentando la confianza en
el producto”, comentan en uno de los textos introductorios.

[EMENTINES

Tablilla expuesta en ‘Frutas de Disefic. (Cedida)

“Las frutas
al sol, al buen climay a los beneficios para la salud: es un dulce sano y
delicieso. En los afios 40 y 50, varios autores se inspiraron en figuras del cine y
la publicidad norteamericanas, que encontramos junto a exotismos,
primitivismos, avances en |os transportes y retratos de familia”, analizan de
forma profunda, vinculando estos disefios a la cultura mas popular que puede
haber, aquella que se obtiene acercandose al mercado y a las tiendas de
abastos.

p i pi como i muchas veces

Grassi también pone en valor la pervivencia de estas pequefias empresas
familiares. “Son marcas que permanecen en el imaginario y, a pesar de la crisis,
contindan funcionandc”, comenta. De momento, la exposicion también tendrad
su continuacién, pasando el verano en tierras valencianas, uno de los lugares
donde nacié y donde mejor conocen este tipo de grafismos y disefios. De
momento, hasta el 15 de mayo atin hay tiempo para disfrutarla en Madrid. Sino,
solo tenemos que bajar a |a fruteria de nuestro barrio y abrir bien los ojes.


https://www.elconfidencial.com/espana/madrid/2022-05-07/pegatinas-papeles-envuelven-frutas-arte_3420214/
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Etiguetas de frutas, un disefio popular en peligro de
extincion

Una exposicién en CentroCentro de Madrid muestra una amplia coleccion de etiquetas, papeles
de seda y cajas de frutas espaniolas que a muchos los devolveran directamente a su infancia.
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La exposiciéon “Frutas de Disefio” rinde
homenaje a la grafica popular y
cotidiana espanola

»
.:',':,n

Imin | @ 0

250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. Ese es el contenido que hasta el préximo 14 de
mayo todavia se puede descubrir en la exposicién “Frutas de ", comisariada por el
estudio de diseno El vivero y producida por el espacio madrileno CentroCentro. Se trata de un
proyecto de investigacion, documentacion y recuperacion de la grafica de las marcas de fruta

que han formado parte de nuestras vidas desde finales de los afos 50 hasta ahora.

No obstante, las cifras mencionadas son solo una seleccion de un volumen que desde el
estudio apuntan es cuatro veces mayor. Se trata, segln explica, de “un archivo abierto que
retne muestras recogidas durante anos en fruterias de barrio, a los que se han sumado
ejemplares provenientes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas
de cajas y comercializadoras de frutas”. El objetivo es acercar al publico los disefios creados en
nuestro pafs, unos disefios populares que se han ido actualizando inadvertidamente.

Personas y empresas involucradas en Frutas de Disefio

Tal y como apuntan Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables de la exposicién, la imagen

que envuelve las frutas es parte de la grafica idi de los cor i de Espaiia y de

Europa. Y es que el uso de marcas comerciales y la costumbre de envolver las frutas se
mantienen desde hace mas de 100 afios. Muchas de estas marcas surgen en empresas
familiares que nombraron sus productos apostando por la cercaniay |a libertad. Asi, los
disenos de Delirio, Fantasia, Fetiche, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top, son

algunos de los que se podrén ver en esta propuesta cultural.

El principal objetivo de tan destacados nombres no era otro que llamar la atencién,
diferenciarse y destacar entre muchas otras frutas. Muchos de estos nombres proceden,
segun indican desde El vivero, de |a época dorada de |la exposicién de citricos entre 1920 y 1930.
Mientras algunas marcas permanecen en manos de empresas familiares, otras han pasado a

formar parte de grandes comercializadoras.

La exposicion “Frutas de Diseno" pretende rendir un homenaje a todos aquellos disefiadores,
creativos y profesionales de imprenta, muchos locales y anénimos, responsables de estas
pequenas obras de disefio. El estudio pone en valor |a calidad de impresién y disefio de los
papeles de seda espafiales, marcados por “la densidad de colores intensos y metalizados, a
veces con hasta cinco tintas sobre papeles muy finos que resisten al manipulado sobre las

frutas y que llegan intactos hasta el consumidor”.

Junto a los papeles de seday las pegatinas, |a exposicién también incluye cajas y embalajes
que reflejan la presentacion de las frutas. Al igual que los otros formatos, las tablillas laterales
de las cajas buscaba su visibilidad y consideracién en fruterias y mercados. Se trata, en este
caso, de disefios que han tratado de transmitir la sensacién de un producto orgénico, con

imperfecciones que los dotan de un encanto tnico.

Ficha técnica

.

Disefno y comisariado: Florencia Grassi y Leandro Lattes, El vivero

Coordinacién y produccién: CentroCentro

.

Montaje: Artec Exposiciones

Fotografia de la exposicién: Lukasz Michalak

Papeles de seda y etiquetas adhesivas: ejemplares de El vivero y cortesia de Alfredo
Masip, Carles Iranzo, Miguel Sanchez, Nebot Lucas, Naranjas Samel y Naranjas Torres.

.

Etiquetas naranjeras, cortesia de: Tomas Viana; y de Alfredo Masip, Carles Iranzo y Miguel
Sanchez

Clichés de flexografia, cortesia de: Timbrado Burrianense.

.

Tablillas v cajas, cortesia de: Envases Fenollosa; Federacion espafiola del envase de
madera y sus componentes, FEDEMCO; Mercamadrid, Mercavalencia, y fruterias de
barrio.


https://roastbrief.com.mx/2022/04/la-exposicion-frutas-de-diseno-rinde-homenaje-a-la-grafica-popular-y-cotidiana-espanola/
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‘Frutas de diseno’: la naranja grafica
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‘Frutas de disefio’

Centro Centro de Madrid

Plaza Cibeles 1-A. Madrid

Hasta el 15 de mayo de 2022

Centre del Carme Cultura Contemporania (CCCC)
Museo 2, Valéncia

Hasta julio de 2022

La naranja tuvo sus dias de gloria, oro liquido exprimible, combustible econémico y punta de

lanza de las exportaciones valencianas. La situacién ha cambiado pero ese no merma su dcida

dulzura ni su valor nutritivo y riqueza en vitamina ‘C’. Como fruta por excelencia de nuestra tierra

merece un lugar de honor en los eventos organizadas en torno a la celebracién de Valéncia Capital
| del Diserio 2022.

Mundi

Se trata de la muestra ‘Frutas de diseno’, en Centro Centro de Madrid, un proyecto de recuperacién
de |a grafica existente en torno a las marcas de frutas centrada en los disenos creados desde
finales de los anos cincuenta. La imagen que envuelve a las naranjas y a las frutas en general
forma parte de la iconografia cotidiana, obra de creadores y disenadores locales casi siempre
anonimos que esta exposicién pone en valor enmarcando su trabajo en el ambiente de diseno

contemporaneo.

“Frutas de disefio’ nos permite conocer mas de cerca ilustraciones y graficas que muchas veces
pasan desapercibidas, pero que han ido evolucionando en cuanto a técnicas de impresién, colores
v tipografias desde los afios cincuenta”, dice José Luis Pérez Pont, director del Consorci de Museus
(CMCV) y del Centre del Carme Cultura Contemporania (CCCC). “Una buena oportunidad para

visibilizar |a presencia del disefio en nuestro entorno mas proxime y en un producto tradicional de

la identidad valenciana como la naranja”.

“Frutos de diserio’, en Centro Centro de Madrid. de Valéncia Capi ial del Diserio 2022.

Xavi Calvo, director de Valencia Capital Mundial del Diseno 2022, Xavi Calvo, apunta: "Desde inicios
del siglo XX, la ilustracion, el arte y el disefio han estado muy presentes en elementos cotidianos
como el etiquetado y el envoltorio de las frutas que histéricamente hemos exportado desde la
Comunitat Valenciana, especialmente en el caso de los citricos. Desde el punto de vista del
patrimonio y la cultura, estas etiquetas y sus aplicaciones graficas a papel de seda o cajas pueden

ser consideradas auténticas joyas”.

‘Frutas de diseno’ reine mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas, una seleccién que
no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que comprende piezas recogidas
durante afios en fruterias de barrio a las que se han sumado ejemplares de coleccionistas,
procedentes de visitas a mercados centrales, imprentas, fibricas de cajas y centros de distribucién

de frutas.

El estudio de disefo El vivero es el artifice de este proyecto de investigacion y recuperacion de la
gréfica de las marcas de frutas, poniendo el foco en disefios creados desde finales de los anos
cincuenta. Disenos populares, algunos de ellos de larga trayectoria, que se van actualizando casi

inadvertidamente ante la vista de los consumidores.

ST G SoRNA
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Vista de la exposicion ‘Frutas de diseno’, en Centro Centro de Madrid.

En ese periodo, desde la reactivacién econémica del final de la postguerra, se generé un cambio
de estilo respecto a las creaciones de principios del siglo XX, estimulado por la renovacién de las
técnicas de impresion. Si antes la imagen de |a fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, a
partir de esa fecha prevalece |a grafica, con disenos centrados en la tipografia, basados en colores
planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres curiosos: Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo,

Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top.

El vivero es un estudio fundado, en 2004, por Florencia Grassi, disenadora grafica y socidloga
especializada en comunicacién de proyectos artisticos y culturales, identidad visual y disefio de

publicaciones, y Leandro Lattes, disenador industrial ializado en disefio de ici y

desarrollo de identidad visual para proyectos culturales.

“Hace mds de veinte afios que coleccionamos papeles de seda, pegatinas y cajas de frutas,
atraidos por su calidad y variedad de disefios, y hemos reunido un gran nimero de ejemplares”,
dice Crassi. “Como disefiadores siempre nos ha asombrado la impresién sobre papel de seda, la
intensidad de los colores y cantidad de tintas sobre un soporte tan fino. Y empezamos a

preguntarnos dénde y como se imprimen”.

Frutas de disefio’ en Centro Centro de Madrid. imagen cortesia de Valéncia Capital Mundial del Diserio 2022.

‘Frutas de diseno’ es el fruto, valga la redundancia de esa curiosidad, un proyecto que “surge con
la intencién de poner el foco en la grafica que envuelve las frutas en las Gltimas décadas, en la
variedad y el disefio sus marcas, homenajeando asi el trabajo de los disefiadores y fabricantes que
crean los envoltorios. La grafica de las frutas es parte de nuestro patrimonio grafico
contemporaneo”.

La exposicion incluye mas de 250 papeles de seda, 360 etiquetas de frutas, 120 tablillas y mas de
200 cajas de frutas. Mas de 300 marcas diferentes en total. Una vitrina dedicada a las artes graficas
ofrece informacién sobre la impresion de las sedas y cajones de fruta, asi como otros ejemplos de
aplicacién de marcas. Se completa con el videoreportaje de las visitas realizadas a la imprenta,

fabricantes de cajas, comercializadores de frutas, mercados centrales, etcétera.

Esta original muestra es una produccién conjunta de CentroCentro, Centre del Carme Cultura
Contemporania y Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022, un proyecto incluido en esta
capitalidad y en Madrid Design Festival 2022. En Valéncia se expondra entre los meses de mayo y
julio en la Sala Zero del CCCC.

‘Frutas de disefio’ en Centra Centro de Madrid Imagen cartesia de Valéncia Capital Mundial del Disefo.


https://www.makma.net/frutas-de-diseno-la-naranja-grafica/
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La exposiciéon “Frutas de Diseiio” rinde homenaje a
la grafica popular y cotidiana espafiola

+ La propuesta reune cientes de papeles de seda. cajas y eliquelas empleadas para envolver y empaguetar (a fruta
+ La exposicion, activa hasta el 15 de mayo, esta comisariada por el estudio de disefio FL vivero
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[ ~

: ﬂ ler mas ta...

R Tl
Ver en B0 YouTube

Redacecion 01/04/2022 - 08:59

250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiguetas. Ese es el contenido
gue hasta el proximo 14 de mayo todavia se puede descubrir en la
exposicion “Frutas de Disefio”, comisariada por el estudio de disefo
El vivero y producida por el espacio madrilefio CentroCentro. Se
trata de un proyecto de investigacion, documentacion y
recuperacion de la grafica de las marcas de fruta que han formado
parte de nuestras vidas desde finales de los afios 50 hasta ahora.

No obstante, las cifras mencionadas
son solo una seleccion de un volumen
Los documentos han que desde el estudio apuntan es
sido recogidos en cuatro veces mayor. Se trata, segun
. . explica, de "un archivo abierto que
fruterias de barrlo’ retine muestras recogidas durante anos
mercados centrales o en fruterias de barrio, a los que se han
imprentas sumado ejemplares provenientes de
coleccionistas, visitas a mercados
centrales, imprentas, fabricas de cajas
y comercializadoras de frutas”. El objetivo es acercar al publico los
disefios creados en nuestro pais, unos disefios populares que se
han ido actualizando inadvertidamente.

Tal y como apuntan Florencia Grassi y Leandro Lattes, responsables
de la exposicion, la imagen gue envuelve las frutas es parte de la
grafica cotidiana de los consumidores de Espaiia y de Europa. Y es
gue el uso de marcas comerciales y la costumbre de envolver las
frutas se mantienen desde hace mas de 100 afios. Muchas de estas
marcas surgen en empresas familiares que nombraron sus
productos apostando por la cercania y la libertad. Asi, los disefos de
Delirio, Fantasia, Fetiche, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin,
Piruli, Top, son algunos de los que se podran ver en esta propuesta
cultural.

El principal objetive de tan destacados nombres no era otro que
llamar la atencion, diferenciarse y destacar entre muchas otras
frutas. Muchos de estos nombres proceden, segun indican desde EL
vivero, de la época dorada de la exposicion de citricos entre 1920 y
1930. Mientras algunas marcas permanecen en manos de empresas
familiares, otras han pasado a formar parte de grandes
comercializadoras.

La exposicion "Frutas de Disefio”

pretende rendir un homenaje a todos

aquellos disefiadores, creativos y La exposicién pone en
profesionales de imprenta, muchos valor la calidad de
locales y anénimos, responsables de
estas pequenas obras de disefio. EL
estudio pone en valor la calidad de
impresién y disefio de los papeles de  espanoles

seda espafoles, marcados por “la

densidad de colores intensos y

metalizados, a veces con hasta cinco tintas sobre papeles muy finos
que resisten al manipulado sobre las frutas y que llegan intactos
hasta el consumidor’.

impresion y disefio de
los papeles de seda

Junto a los papeles de seda y las pegatinas, la exposiciéon también
incluye cajas y embalajes que reflejan la presentacion de las frutas.
Al igual que los otros formatos, las tablillas laterales de las cajas
buscaba su visibilidad y consideracién en fruterias y mercados. Se
trata, en este caso, de disenos que han tratado de transmitir la
sensacion de un producto organico, con imperfecciones que los
dotan de un encanto unico.

» Disefo y comisariado: Florencia Grassi y Leandre Lattes, El vivero

» Coordinacion y produccion: CentroCentro

« Montaje: Artec Exposiciones

» Fotografia de la exposicion: Lukasz Michalak

» Papeles de seda y etiquetas adhesivas: ejemplares de El vivero y
cortesia de Alfredo Masip. Carles Iranzo, Miguel Sanchez, Nebot
Lucas, Naranjas Samel y Naranjas Torres.

» Etiquetas naranjeras, cortesia de: Tomas Viana; y de Alfredo Masip.
Carles Iranzo y Miguel Sanchez

» Clichés de flexografia, cortesia de: Timbrado Burrianense.

+ Tablillas y cajas, cortesia de: Envases Fenollosa: Federacion
espafiola del envase de madera y sus componentes, FEDEMCO;
Mercamadrid, Mercavalencia. y fruterias de barrio.

Mas info.: Frutas de Diseho


https://www.reasonwhy.es/actualidad/exposicion-frutas-de-diseno-grafica-popular-espana
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La curiosa historia de los logos y disenos de
frutas
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Si, una naranja puede ser un objeto de disefio y una
exposicion repasa la historia de los logos de fruta en Espafia

:Qué pensarfas si te decimos que en las fruterias hay grandes ejemplos de
buen disefio gréfico? Pequefias obras de arte estampadas que te llevas a
casa cada vez gue compras naranjas o mandarinas y con las que seguro
que has jugado en alguna sobremesa. Hablamos de los papeles de seda,
pegatinas, tablillas y cajas de madera, elementos que forman parte de la
grafica de las frutas y que recogen en apenas unos centimetros
auténticas obras de arte en miniatura.

Ahora, la exposicién Frutas de Disefio repasa repasa la historia de estos

miticos disefios en el CentroCentro de Madrid en el marco de la
programacién del Madrid Design Festival.

fios de frutas en Espafia

La historia del disefio en frutas: el origen

Para entender el inicio de estas graficas de frutas hay que remontarse a
1826, afo en el que surgen en Espaiia las frutas embaladas en papel. En
un principio, estos papeles eran lisos y su funcidn era proteger y
conservar estas frutas, impidiendo gue una pieza estropeada dafiara a las
demas.

“La impresién de los papeles de seda aparece a principios del siglo XX
para personalizar las cajas de naranjas de exportacion. La fruta se envolvia
individualmente y se vendia por unidad a precios que solo estaban al
alcance de los mas ricos. En ese contexto, las marcas de fruta nacen ante
la necesidad de envasar e identificar las cajas de naranjas para el mercado
internacional. Ademas, las frutas resultaban més apetitosas con marca y
presentadas envueltas en cajas de madera" explican Florencia Grassi y
Leandro Latte, disefiadores del estudio El Vivero y comisarios de la
exposicion.

Al principio se envolvian las frutas para protegerlas y co

La evolucidn: siglo XX

Esas primeras etiguetas de principio del siglo XX solfan ser
huecograbados con una gran calidad grafica. Entre los afios 20 y 50 estos
envoltorios evolucionan adaptandose a los estilos predominantes en la
época, como el art nouveau o el art déco, y las graficas se llenan con
ornamentaciones relacionadas con paraisos y con simbolos de evasion.

Como cuentan los disefiadores de El Vivero, “las frutas aparecen
representadas como golosinas, muchas veces asociadas al sol, al buen
clima y a los beneficios para la salud: es un dulce sano y delicioso. En los
afios 40 y 50, varios autores se inspiraron en figuras del cine y la
publicidad norteamericanas, que encontramos junto a exotismos,
primitivismos, avances en los transportes y retratos de familia”, afiaden.

Otra etiqueta que forma parte de la exposicion.

1950: de lailustracion a la grafica

Es a partir de los afios 50, con la renovacion de las técnicas de impresion,
cuando estos disefios vuelven a cambiar. “Si antes la imagen de la fruta se
apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora prevalece la grafica, con
disefios centrados en la tipografia y basados en colores planos y
llamativos”, explican los comisarios.

QUEIBO EN e,
- ancy, <3

Algunos ejemplos de disefio.

Pegatinas, tablillas y papel de seda entre otros disefios

Es precisamente en esos disefios de finales de 1950 donde pone el foco la
exposicion Frutas de Disefio, que recopila mas de 250 papeles de seda,
120 cajas y 360 etiquetas.


https://www.domestika.org/es/blog/10185-la-curiosa-historia-de-los-logos-y-disenos-de-frutas

Domestika>Blog, 20.03.2022, Silvia Laboreo

“Llevamos afios recogiendo papeles de seda, pegatinas y también tablillas
de las cajas de madera”, cuentan los disefiadores. Como ellos, muchas
otras personas se dedican al coleccionismo de estas pequefias joyas de
disefio gréfico y las han aportado a la exposicion. "La variedad de marcas
y disefios asociados a las frutas es muy particular de Espafia y solo

comparable a lo que sucede en Italia", explican los comisarios.

"Nos interesan los disefios y sus calidades materiales. Nos preguntamos
¢como es posible imprimir con esta calidad y colores intensos sobre un

soporte tan fino? {Donde y como se imprime sobre papel de seda? Y, en la

produccion de las cajas, ¢codmo se imprimen las tablillas laterales de
madera?”, cuentan. Y de ahi, de esa curiosidad profesional mezclada con
el interés personal por la gréfica de frutas, es de donde surge la
exposicion Frutas de Disefio.

En el siguiente video se pueden ver imagenes del proceso de produccién
de papeles de seda y cajas de fruta, en una visita a empresas
comercializadoras de frutas y mercados centrales.

Los papeles de seda: envoltorios para 'Delirio’, 'Pillin' o 'Piruli’

Entre los muchos elementos que componen la muestra destaca la
coleccion de papeles de seda. En esta parte se pueden apreciar disefios
que son predominantemente circulares, correspondiendo con el drea
visible en las frutas envueltas. También hay una gran variedad de usos
tipogréaficos asociados a las marcas y apoyados por motivos geométricos
con colores planos intensos.

da 'Pirull’.

Las ilustraciones en general representan alguna fruta en situaciones muy
variadas pero también hay otras con mujeres y personajes conocidos
como Sherlock Holmes o asociadas a un espacio concreto, como la marca
Piruli gue muestra un dibujo de la famosa torre de telecomunicaciones de
Madrid.

Y aungue parezcan delicados, estos papeles de seda o papel timbrado
son materiales ultrafinos con gran resistencia y maleabilidad, ya que se
fabrican con fibras virgenes que le otorgan estas caracteristicas.

Y un dato curioso: pese a que existen las maquinas para envolver la fruta,
este es un proceso que se sigue haciendo de manera artesanal, ya que el
resultado es mucho mejor.

Influencias en el disefio actual

Ademas de la multitud de cuadernos, neveras, termos o distintas
superficies que han sido decoradas con estas pegatinas y papeles a lo
largo de los afios, la grafica de frutas también ha influido en el trabajo de
disefiadores contemporéaneos. Leandro y Florencia nos explican que ellos
mismos crearon un proyecto en 2005 relacionado con las tablillas de
madera: Chachi-100% cajon, un juego de construccién de disefio.

Projecto de Leandro y Florencia

Los disefiadores también mencionan a otros artistas como Florentine
Diaz, que utiliza las cajas de frutas para sus esculturas, o Anita Nijman,
una disefadora de muebles holandesa que se sirve de las tablillas para
hacer muebles.
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La exposicion Frutas de Disefio se puede visitar en el CentroCentro de
Madrid hasta el 15 de mayo de 2022. Mas informacion en este enlace.

&Y tU? ;Tienes algln recuerdo relacionado con el packaging de frutas?
iCuéntanoslo en comentarios!
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Frutas de diseio

La gréfica de las frutas a exposicion

n Espafia disfrutamos de una de las huertas
E mas importantes del mundo. Cuna de la Dieta

tas-. Nos gustan sus nombres, gréficas y colores. En
mas de 20 afios acumulamos muchos ejemplos pro-

Mediterrénea, 1 tras i he-
mos crecido acompafiados de ricas y variadas frutas
en nuestras mesas. Las recordamos a diario en la
casa familiar, e incorporamos en la actualidad inclu-
so en las alternativas mas novedosas, preparadas en
ensaladas, zumos o batidos. Forman parte de nues-
tra cultura y tradicién, de nuestro patrimonio.

Pero, hay un elemento més, que nos ha acompafiado
todo este tiempo, ha crecido con nosotros: los disefios
y etiquetas de esas frutas. “Son disefios conocidos,
llevan afios a nuestro alrededor y se van actualizando
casi inadverti Son marcas il para mu-
chos. Podemos decir que
estas marcas pertenecen
a nuestro patrimonio gra-
fico contemporaneo”. Lo
explican Florencia Grassi
y Leandro Lattes, que pre-
sentan por primera vez en
una exposicion itinerante
una buena coleccion de
este recorrido gréfico. Fru-
tas de disefio, un homena-
je a la gréfica de las frutas
que nos rodean.

Frutas de disefio es un
proyecto que empieza con
la sorpresa y curiosidad
provocada por las marcas
de los papeles de seda
que envuelven las frutas.

Desde Distribucién y
Consumo les pedimos
que nos detallen el pro-
ceso de investigacion
previo a la exposicion.
“Recogemos estos pa-
peles con asombro des-
de hace afios -también
pegatinas y cajas de fru-

ni de fruterias y para la exposicién contamos
con el inestimable apoyo de cuatro coleccionistas,
que comparten el carifio y gusto por estos disefos,
los intercambian e investigan su historia. Ellos nos
han apoyado con entusiasmo, siempre disponibles,
y donando materiales. (Alfredo Masip, Carles Iranzo,
Miguel Sanchez y Tomas Viana) Una vez confirmada
la muestra, organizamos una visita a la zona produc-
tora de Burriana y sus alrededores, en Castellén. Vi-
sitamos el Timbrado Burrianense, imprenta dedica-
da a la impresién de papel de seda con una historia
de 100 afos.

Contactamos con la Fe-
deracion espaiola de
envases de madera y sus
componentes FEDEMCO,
y con ellos visitamos En-
vases Fenollosa, fabrica
de envases de madera
para frutas, con una histo-
ria familiar de tres gene-
raciones.

También visitamos Nebot
Lucas y otras dos empre-
sas productoras y comer-
cializadora de citricos.
Estas empresas suelen
llevar varias marcas, co-
rrespondientes a distin-
tas calidades y calibres
de frutas.

Visitamos también Mer-
cavalencia y Mercama-
drid. Fue una alegria ver
y reconocer tantas de las
marcas que juntamos y a
veces no vemos durante
afios”, relatan los respon-
sables de este proyecto,
comisariado por El Vivero.
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Mercasa marzo 2022. Felipe Guijarro Alonso, fotografias: Lukasz Michalak
Articulo, Revista Distribuciéon y Consumo N° 169 de 2022 - Vol I (mercasa.es)
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Los pap de seda

es sobresalen por sus disefios y la calidad de

impresion. Aparecen a principios del siglo XX para personalizar las cajas de

madera de las naranjas de exportacion, prop

iando una nueva percepcion al

consumidor: las frutas resultaban mas apetitosas con marca y presentadas
envueltas en cajas de madera, un lujo. El envoltorio identificaba la empresa
exportadora con un distintivo de origen y calidad, aumentando la confianza

en el producto

diseno pone el foco en estos disefios creados desde
finales de los afios 50, disefios populares, algunos de
los cuales llevan afos entre nosotros, y que se van ac-
tualizando casi de forma inadvertida.

Hoy, algunas marcas siguen en manos de las familias
que iniciaron su actividad en la época de oro de la co-
mercializacion de citricos, entre 1920 y 1930, mien-
tras otras han pasado a empresas comercializadoras
que llevan varias marcas y calidades de frutas. Cada
empresa, pequefia o gran comercializadora, ha nom-
bradoy disefiado sus marcas con el objetivo de llamar
la atencion y destacar entre muchas otras. Hacerse
visible ha sido la inspiracién y el estimulo para la ima-
ginacién de tantos creadores locales, casi siempre
ano6nimos, que son parte también de la escena del
disefio contemporéaneo.

Leandro Lattes y Florencia Grassi reconocen haber
recogido nuevas ensefianzas y aprendizajes en el re-
corrido de investigacion hasta alcanzar esta muestra.
“Hemos aprendido, por ejemplo, que tal variedad de
marcas y disefios asociados a las frutas es muy parti-
cular de Espafa y solo comparable a lo que sucede en
Italia. Hemos descubierto que la gran resistenciay ma-
leabilidad del papel de seda es debida a su fabricacion
con fibras virgenes, largas y altamente refinadas y que
generalmente se imprime en maquinas rotativas desde
bobinas de papel que pesan entre 500 y 800 kg cada
una. También aprendimos que las frutas se siguen en-
volviendo y embalando a mano”.

La exposicion esta coproducida por CentroCentro y el
Centre del Carme Cultura Contemporania de Valencia.
Forma parte de la programacion de Madrid Design
Festival y viajara a Valencia como parte de World De-
sign Capital 2022 Valencia.

Actualmente y hasta el 15 de mayo, puede visitarse, de
manera gratuita, en la planta 2 de CentroCentro, en el

Patio de Operaciones del Palacio de Cibeles. A conti-
nuacion, y hasta el mes de julio, viajara a Valencia, a la
Sala Zero del Centro del Carme Cultura Contempora-
nia. Una oportunidad para aprender méas de nuestro
patrimonio cultural, gréafico y gastronémico.

Informacién recopilada por Felipe Guijarro Alonso
Fotografias: Lukasz Michalak
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IMAS DE 300 MIARCAS

Frutas de disefio expone mas de 300 marcas, creadas
a partir de finales de los afios 50. Incluye mas de 250
papeles de seda, 360 etiquetas de frutas, 120 tablillas
y més de 200 cajas de frutas. Estas marcas, familiares
para todos y todas, se presentan por primera vez en
conjunto.

Es un homenaje a la grafica de las frutas que nos ro-
dean, destacando a la vez el trabajo de creadores y
disefiadores i de Son

nueva percepclén al consumidor: las frutas resultaban
més con marcay Itas en
cajas de madera, un lujo. El envoltorio identificaba la
empresa exportadora con un distintivo de origen y cali-
dad, aumentando la confianza en el producto.

Las primeras etiquetas poseen una gran calidad gra-
fica en el disefo, la ilustracion y en la impresion por
huecograbado surgida en esos afios. Los estilos que
influyeron en los creadores entre los afios 20 y 50
fueron tanto el art nouveau como el art déco, ambos

disefios que nos transmiten espontaneidad y una
creatividad delirante. Estas marcas y sus imagenes
pertenecen al patrimonio grafico contemporaneo que
nos rodea. “En Frutas de disefio buscamos llamar la
atencion hacia la existencia, la variedad y cantidad de
marcas de frutas que existen a nuestro alrededor, es
llamativa y muy original en relacién con el resto del
mundo”, explican.

con periodos bélicos, con aspectos orna-
mentales decorativos y simbdlicos relacionados con la
evasion a paraisos artificiales.

Desde la reactivacién econémica del final de la pos-
guerra, se genera un cambio de estilo respecto a las
creaciones de inicio del siglo XX, estimulado por la re-
novacion de las técnicas de impresion. Si antes la ima-
gen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones,
ahora prevalece la gréfica, con disefios centrados en la

Los papeles de seda por sus
disefios y la calidad de impresion. Aparecen a prin-
cipios del siglo XX para personalizar las cajas de ma-
dera de las naranjas de exportacion, propiciando una

basados en colores planos y llamativos, al-
rededor de marcas con nombres sorprendentes como
Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo, Infinita, La Desea-
da, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top, etc. Frutas de


https://www.mercasa.es/media/publicaciones/294/13_Frutas_de_diseno.pdf

El Independiente, 26.03.2022, Adrian Pardos

EL INDEPENDIENTE

Papeles de seda, cajas y etiquetas: los mas
de 600 disenos que llevan envolviendo a
las frutas desde mediados del siglo XX

Hasta el préximo 15 de mayo, el espacio CentroCentro de Madrid acoge la exposicion Frutas de disefo. La muestra presenta los
disefios y graficas que llevan acompanando a las frutas de nuestro pais desde los afios 50 del siglo XX,
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rutas de diseiio, comisariada por El Vivero, cuenta la continua evolucion

que estas creaciones han ido experimentando a lo largo del tiempo. Disefios y

creaciones exclusivas para aderezar todo tipo de frutas que se han ido
recopilando durante mas de 30 afos por Florencia Frassi y Leandro Lattes. «Desde
hace mucho sentimos una gran atraccion y curiosidad por el mundo grafico que rodea
a las frutas. Llevamos afios recogiendo papeles de seda, pegatinas y también tablillas
de las cajas de madera. Nos interesan los disefios y sus calidades materiales», destaca
Leandro Lattes, responsable del diseno y comisariado de la exposicion, en

conversacion con El Independiente.

Desde inicios del siglo pasado que las
frutas vienen acompanadas de
envoltorios que hacen de cada pieza
algo tnico. Lo que primero fueron
ilustraciones de artistas, han dejado
paso a unas técnicas de impresion
mejoradas y mas depuradas.
Prevaleciendo los disefios de

tipografias basadas en colores mas

vistosos para acompanar a las marcas

" @ Conjunto de etiquetas. ©Lukasz Michalak
de una forma mas sorpresiva. «Son

disenos que llevan anos a nuestro
alrededor y se van actualizando casi inadvertidamente, Estas marcas, familiares para
todos, se presentan por primera vez en conjunto. Es un homenaje a la gréfica de las

frutas que nos rodean», sefiala Lattes.

Este habito de «vestir» a las frutas por parte de las marcas comerciales se remonta
hasta hace mas de 100 anos. En los inicios (afios 20 y 30; época de oro de la
exportacion de citricos en nuestro pais), serian pequefias empresas familiares las que
comenzarian a nombrar sus productos con imaginacion y picardia para captar la

atencion del cliente.
(19 Con el tiempo, y aunque siguen existiendo

familias que contintian con la tradicion,

son ya la mayoria empresas comerciales las

Buscamos llamar la
atencion hacia la
existencia, la variedad y
cantidad de marcas de
frutas que existen; es
llamativa y muy original
en relacion al resto del
mundo» pertenecen a nuestro patrimonio gréfico

que han cogido el testigo de estas marcas
de fruta para su comercializacién. En
ambos casos el objetivo es el mismo: ser
imaginativos y saber plasmar en estos
envoltorios la idea de la marca. Que llame
la atencion del cliente y realce los disenios
creados. «Estas marcas y sus imigenes

contemporaneo que nos rodea. Buscamos
LEANDRO LATTES llamar la atencién hacia la existencia, la
variedad y cantidad de marcas de frutas

que existen; es llamativa y muy original en relacién al resto del mundo».

La exposicion Frutas de disefio cuenta con mas de 120 cajas, 250 papeles de seda
v 360 etiquetas. Una muestra muy amplia pero no definitiva. Desde la organizacion
aseguran que «es un archivo abierto que reiine muestras recogidas durante afios en
fruterias de barrio, a los que se han sumado ejemplares provenientes de coleceionistas,
visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras

de frutas». Ademéas afiaden que «nos encantaria seguir trabajando y ampliar el
contenido al archivo. La muestra ha generado gran interés en distintos ambientes,
periodistas, disefiadores, coleccionistas, artistas, euriosos y empresas. También
recibimos ofertas de materiales que vamos a incluir sin duda».

Tanto en pequeias como grandes empresas, los responsables de estos disefios de
imagen recalan en agencias de publicidad y marketing. Ilustradores con apenas
reconocimiento que crean verdaderas obras de arte. Consumidores de nuestro pais y
de toda Europa ven en estos envoltorios una distincion donde resalta la empresa
exportadora ademads de propiciar a la propia fruta un complemento que la hace
mas apetitosa.

Cajas y embalajes

Su diseno es una herramienta de publicidad basica para estos alimentos. Una gran
superficie para plasmar estas ilustraciones y dar visibilidad a los disenos creados a
medida. Las tablillas laterales de las cajas son uno de los sitios donde mas se fija el

cliente en una fruteria, por lo que el crear algo vistoso es fundamental.

Frutas de diseno incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. @Lukasz Michalak

Tanto las cajas como los papeles de seda aportan la sensacion de ser un producto
organico y con imperfecciones. El papel por su rugosidad y la madera por sus
irregularidades; ambos hacen que cada disefio sea exclusivo.

Papeles de seda

Extravagantes, colores intensos y resistentes. Asi son los disefios que se crean sobre
papeles de seda. Un material muy fino en el que se llega a impregnar, en ocasiones, de
hasta cinco tintas con calidades y disefios superiores a los anteriores. En la exposicion
se encuentran ejemplos con otros idiomas ya que la muestra recoge las exportaciones
de fruta que hace nuestro pafs.

La exposicion, que forma parte de la programacion de Madrid Design Festival y que se
trasladara a la Comunidad Valenciana como parte de las actividades del World Design
Capital 2022, destaca el trabajo de creadores y disenadores locales, en su mayoria
desconocidos, enmarcando su trabajo en el ambiente de disefio contemporaneo. Una
muestra que nace de la curicsidad y la admiracion de Florencia y Leandro por estos

diseflos y que ahora cuenta su evolucién en nuestro pais.


https://www.elindependiente.com/tendencias/2022/03/26/papeles-de-seda-cajas-y-etiquetas-los-mas-de-600-disenos-que-llevan-envolviendo-a-las-frutas-desde-mediados-del-siglo-xx/

ROOM diseno, marzo 2022, Paula Rebuelta
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Inicio » Disefio » € ismo citrico. La historia del arte grafico de las cajas de fruta en Centro Centro Madrid

Hasta el 15 de mayo, en una esquina de la planta baja de Centro Centro
encontramos una exhibicién que es puro disfrute. Hablamos de Frutas de Disefio,
una muestra comisariada por el estudio El Vivero y que propone un trabajo de
recopilacion e investigacion sobre las artes gréficas a través de 250 papeles de
seda, 360 etiquetas y 120 cajas de fruta.
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La reivindicacién del disefio en Centro Centro Madrid

Madrid estalla en el mes de febrero. Proliferan las exposiciones y florecen los eventos relacionados
con arte y disefio. Al leer estas dos Ultimas palabras es muy probable que a los lectores les vengan a
la mente lienzos abstractos, esculturas minimalistas, lineas depuradas y formas futuristas. Pero a
veces no recordamos que, en lo que respecta al disefio, vivimos rodeados de él: cada objeto
que hay cerca de nosotros ha sido concebido por alguien, ya sea con mayor o menor fortuna.
Esas propuestas que conforman nuestra realidad, que nos acompafian en el dia a dfa suelen ser los
grandes olvidados.

Y parece que en esta edicién del Madrid Design Festival, se han hecho un hueco entre esas lineas
depuradas y formas futuristas que menciondbamos. Hasta el 15 de mayo, en una esquina de la
planta baja de Centro Centro encontramos una exhibicién de arte grafico que es puro
disfrute y que se rebela contra esa acepcién snob de la palabra disefio para homenajearlo.
Hablamos de frutas de Diserio, una muestra comisariada por el estudio El Vivero y que propone un
trabajo de recopilacion e investigacion sobre las artes gréficas a través de 250 papeles de seda, 360
etiquetas y 120 cajas de fruta.

_FILOSOFO

_

Arte grafico en cajas de fruta

Recorriendo con los ojos esos dibujos citricos de sefioritas sonrientes y nifios con cara de buena
salud, aprendemos que el habito de envolver el fruto en papel de seda viene de 1828. Su la finalidad
no era otra que su conservacion y cubrir los espontanecs defectos en la piel. Con los afios se fueron
afiadiendo imagenes y colores a estos papeles, dando a este alimento un aspecto de bombon o
golosina. A partir de los afios 50 y con las nuevas técnicas llegaron las impresiones a cinco tintas y

los colores metalizados. Los model. I conunai grafia popular, se insp en
la publicidad, en las estrellas de cine y en los retratos de familia mds variados y coloristas.
Evocan lugares célidos, soleados y festivos, casi i ios en la Europa de la posguerra.

Los titulos de las marcas no se quedan atras, estdn los que hacen referencia a propiedades para la
salud, como Vitality, Penicilina o VitaMina. Los que hacen un guifio a los paises a los que se enviaria
la mercancfa, como Sherlock, La Soculente, Elle et Lui, Play-Boy... Y mis preferidos, los que llevan el
nombre y la foto del pequefio de la familia como Ricardifiin, Vicentfn, Carmencita o Manolito. De
hecho, ese Manolito de la etiqueta, hoy es Manuel Molés, un prestigioso periodista taurino
cuya familia exportaba naranjas en los afios 50 a Francia y Alemania.

Es imposible no sonrefr viendo la exposicién. Un festin visual que nos lleva directos a los postres y
meriendas de nuestra infancia. A las tardes de sol de verano y a nifios con coloretes. Una estética
costumbrista de mercado, de ultramarinos, de fruteria, de tienda de barrio cada vez mas
escasa en las grandes ciudades modernas, pero tan exuberante y alegre como las frutas que
envuelve.



https://www.roomdiseno.com/arte-grafico-cajas-de-fruta-en-centro-centro-madrid/

Rubrica Digital, marzo 2022, Maria Eimil

) Temas ~  Actualidad Nombres Propics Campanas Contacto
DIGITAL

’ E:é&ﬂsi_cia

ROd

De las fruterias de barrio, al museo
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Los comisarios de la exposicién explican que las primeras etiquetas gozan de una enorme
calidad grafica, tanto en su disefio, como en la impresion. En cuanto al estilo, entre los afios 20
¥ 30 los que mas influyeron en los creadores fueron el art nouveau y el art déco. Ambos
coinciden con periodos bélicos y cuentan con simbolos y aspectos ornamentales que buscan la
evasion.

CentroCentro

El espacio cultural CentroCentro acoge la
exposicion ‘Frutas de diseno’ hasta mediados de
mayo

MARIA EIMIL

los amantes de la fruta y, sobre todo, del mundo del diserio, se les hara la boca agua
A con la exposicidn que se encuentra estos dias en CentroCentro, un espacio cultural

ubicado en uno de los edificios mas emblematicos de Madrid: el Palacio de Cibeles.
‘Frutas de disefio’ es una muestra comisariada por El Vivero, de Florencia Grassi y Leandro
Lattes, y forma parte de la programacién de Madrid Design Festival. Desde alli viajara a
Valencia para formar parte de World Design Capital 2022 Valencia.

¢

‘Frutase

Frutas de disefio reine 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas de frutas, haciendoun La evolucién del final de la posguerra es clara. La reactivacién econémica genera un cambio de
recorrido histérico por la evolucién del disefio desde los afios 50 hasta la actualidad. Se trata de estilo con respecto a las creaciones del siglo XX y comienza a destacar el disefio centradoen la
un archivo abierto que retine muestras recogidas durante afios en fruterias de barrio a los que tipografia y nombres sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo, Infinita, La

se han sumado ejemplares de coleccionistas, mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli o Top, etc.

comercializadoras de frutas.

Toda la evolucién que ha sufrido el disefio de frutas, con sus colores y sus tipografias, se plasma
en esta exposicién que se podra ver en CentroCentro de Madrid hasta el 15 de mayo. La entrada
es gratuita,

Frutas de disefic’

“La exposicion es un homenaje a la grafica de las frutas que nos rodean’, explica la comisaria
Florencia Grassi. Los papeles de seda esparioles destacan por su disefio y la calidad de impresién
y aparecieron a principios del siglo XX para personalizar las cajas de madera de las naranjas de
exportacion. Segun indican desde CentroCentro, de este modo, las frutas resultaban mas
apetitosas y en su envoltorio se identificaba a la empresa exportadora “con un distintivo de
origen v calidad, aumentando la confianza en el producto”.


https://rubricadigital.es/de-las-fruterias-de-barrio-al-museo/

Mailing Madrid Design Festival, 09.03.22
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Exposiciones

DISENO PARA TODOS LOS GUSTOS

Desde el disefio grafico a la moda, pasando por la arquitectura,
el disefio industrial o la orfebreria, estas exposiciones nos
muestran lo mejor de cada disciplina. jToma nota!

EXPOSICIONES

- Hasta el 15 de mayo
Frutas de diseno
CentroCentro

Delirio, Fantasia, Fetiche, Infinita, Piruli... La imagen que
envuelve las frutas es parte de nuestra grafica cotidiana. Esta
exposicion presenta una seleccidn de estas marcas,
identificando el disefio de excelencia en productos que nos
rodean. Mas info >


https://www.lafabrica.com/madriddesignfestival/2022/02/09/la-grafica-de-la-fruta-en-clave-de-diseno/
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ISABEL GOMEZ MELENCHON
La cocina de casa estaba alicatada de un
blanco nuclear que dafiaba la vista, salvo
unapared encimadel marmol, donde de-
jabamos la compra. Esa pared la conver-
timos en un rompecabezas hecho de las
pequefias pegatinas delas piezas de fruta,
que colocabamos cuidadosamente des-
pués de quitarlas, nombres tan espera-
bles como “La Deseada”, “Etiqueta Ne-
gra” o“LaSuculente”, o tanimprobables
como “Filésofo”, “Envidia” o
“Enfado”, o tan entrafiables
como “Monada”, “Juanito”
o “Pillin”; etiquetas redon-
das u ovaladas, puestas al
pirri(luego hablaremos de
ello), una iconografia vin-
tage que a unos nos hace
sonreir y a otros llevarse las
manosalacabeza,solynaran-
jas, sombreros cordobeses y ni-
fios de pantalon corto bien alimenta-
dos, lo que entonces en ocasiones era un
desideratum.

La fruta, tan promocionada ahora que
nuestradietahaevolucionadodesdicien-
do nuestra condicion de homo sapiens,
fue durante siglos un objeto de lujo para
quienes no tenian la suerte de contar con
un primo en el pueblo o vivian en latitu-
des donde una mandarina se hubiera
podido empeniar en caso de necesi-
dad, por su valor. En su obra Zue-
. cos y naranjas, adaptada para te-
=, levision en1968, Montserrat del

Amo narraba cémo los compa-
“—" fieros de Vi i -
=" fieros de Vicente, un nifio espa

sfruta (la eti

quellevaaclase: “Unavez enlas perchas,
Vicente no se pone su abrigo sino que
busca enlos bolsillos y saca juna naranja!
iUna verdadera naranja, redonda, gran-
de, con la piel brillante y reluciente! Para
unchicodanés, unanaranjaesalgo extra-
ordinario y maravilloso. Es como un sol
pequefio de zumo y de dulzura, que po-
cas veces se consigue. jUna naranja!”.
Qué austeros e inocentes éramos antes
de hacernos ricos...
En las Navidades de 1826 esas
humildes naranjas comenza-
ron a ser cuidadosamente
envueltas en papel de seda,
con objeto de disimular
sus posibles defectos e im-
pedir que se estropearan:
si, se vendian por unidad,
todas las frutas, y no eran
mangos traidos en avién co-
mo ahora. Un siglo més tarde, a
principios del XX, los papeles de seda
empezaron a imprimirse con el nombre
del productor o vendedor, especialmen-
te en las frutas destinadas a la exporta-
cion, la presentacion las hacia parecer
mas deseables y de categoria, mds aun
cuando se exponian dentro de sus cajas
de madera, también impresas con el
nombre del fabricante; las laminas que
identificaban las cajas de citricos desti-
nadas a la exportacion recibian el nom-
bre de “etiquetas naranjeras”, “cromos”
o0 “testeros”. Entre 1920 y 1950 era habi-
tual ilustrar los papeles de seda o los tes-
teros con los rostros de figuras conoci-
das, o de los propietarios, pulcramente
vestidos y peinados, 0 de mujeres hermo-
samente vestidas (0 solo muy ligeramen-

te desvestidas) en etiquetas que rezaban
“La Africana”, “Dora” o “Allegro”, como
si se tratara de carteles de cine, a los que
recuerdan enormemente.

La exposicién que el espacio Centro-
Centrodedicaalagréficadelasfrutas,
a esos papeles convertidos en
material de coleccionista en
todo el mundo y esas pega-
tinas que se mueven tanto
enEbaycomoennuestros
redecorados armarios de
cocina, recoge mas de
250 papeles de seda, 120
cajas y 360 etiquetas, con-
venientemente selecciona-
dos por Florencia Grassi y
Leandro Lattes, que componen
el equipo de disefio El Vivero; un ar-
chivoalimentado durante afios con ejem-
plares recogidos en mercados centrales y
tiendas de barrio, imprentas y comercia-
lizadoras de frutas y que no deja de cre-
cer, porque ahora como en los afios 60 si-
guen llamando nuestra atencién con sus
colores vivos (normal, estamos hablando
de frutas) y sus disefios modernizados,
aunque una afiora aquellas estampas co-
modetarjetadefelicitaciénnavidefiade
serenos o carteras, ay, lanostalgia.

Justamente en los afios 60 co-
menzaron a desarrollarse las ma-
quinas para el embalado en indus-
trias de las piezas de fruta, frente al
empapelado manual, que recibe el
nombre de al pirri. Afortunadamente
y por una vez la historia acabd bien: las
madquinas no pueden igualar la delicade-
za humana y se volvid al sistema manual
para colocar el “papel timbrado”, como

Fue en las Navidades de
1826 cuando se comenzod
a envolver la fruta, que
se vendia por piezas, al
alcance solo de los ricos

se denomina actualmente, y que solo lle-
vanlas frutasdelacapasuperior delasca-
jas; también estas se fabrican de manera
tradicional, en madera, enlos lados se es-
tampan los logos comerciales para que
luego, en los palets, resulten facilmente
reconocibles. Las mallas se introdujeron
enlos afios 80, con sus correspondientes
etiquetas y la grafica que las desarrolla.
Una industria que se concentra basica-
mente en el Levante, donde esta la pro-
duccién de esos humildes citricos tan im-
portantes.

Historiay grafismo frente alaliquidez
mental posmoderna: en los tiltimos afios
han proliferado las leyendas urbanas so-
bre el hipotético cardcter comestible de
las pegatinas. No hagan caso: comanse la
fruta (y disfruten de laetiqueta). |

Frutas de disefio. Ui icion sobre lagraficadelas
frutas
CENTROCENTRO. MADRID.WWW. CENTROCENTRO.ORG. HASTA

EL15DEMAYO

Las pegatinas que seleccionadas en esta
se muestran en la pagina corresponden
exposicion son poste- en su mayoria a
riores a 1950; las citricos EL

queta de) la fruta

El espacio CentroCentro de Madrid dedica una exposicion a la grafica que ‘envuelve’

la comercializacién de citricos, manzanas... desde el papel de seda hasta las pegatinas, convertidos
ambos en materia de coleccionismo
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Frutas de disefio: imperdible
exposicion en CentroCentro

reecion Mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y

04.03.2022 .
=orce 360 etiquetas
arte, ConiroCentro,
etiquetas. Madrid,

tipografia Hasta el 15 de mayo de 2022 se podra visitar en |a planta 3 del famoso

espacio cultural madrilefio, CentroCentro, la exposicién Frutas de disefio,
uni proyecto de igacion y i6n de la gréfica de las
marcas de frutas, llevado a cabo por el estudio de diseno El vivera,
dirigido por Florencia Grassi y Leandro Lattes_ Esta imperdible muestra
pone el foco en disefios creados desde finales de los afos 50, disefios
populares, algunos de los cuales llevan afios entre nosotros, y que se van
actualizando casi inadvertidamente.

«En ese periodo, desde |a reactivacién econdémica del final de la posguerra,
se genera un cambio de estilo respecto a las creaciones de inicio del siglo
XX, estimulado por la renovacion de las técnicas de impresién. Si antes la
imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora prevalece
la gréfica, con disefios centrados en |a tipografia, basados en colores
planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres sorprendentes como
Delirio, Fantasia, Fetiche, Filasofo, Infinita, La Deseada, Solita, La
Soculente, Pillin, Piruli, Top, etcétera», comentan desde la organizacion.

Frutas de disefio incluye méas de 250 papeles do soda, 120 cajas y 360
etiquetas. «Esta seleccién no pretende ser completa o definitiva, sino un
archivo abierto que reine muestras recogidas durante afios en fruterias de
barrio a los que se han sumado ejs p i de ionit
visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y
comercializadoras de frutas»

Frutas de disefio, de entrada libre y gratuita, se podra visitar de martes a
domingo, de 10:00 a 20:00 horas. Més informacién en este enlace.



https://www.experimenta.es/eventos/frutas-de-diseno-imperdible-exposicion-en-centrocentro/

Fast Company, 02.03.2022, Elissaveta M. Brandon
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The delightful history of fruit
stickers, the world’s tiniest
canvases for graphic design

A new exhibition celebrates the grocery-store gems, which have been around for
almost a century.

-
[Photo: courtesy El Vivero]

BY ELISSAVETA M, BRANDON 4 MINUTE READ

Have you ever really noticed the little stickers on your apples and
oranges? Today, many stickers in the U.S. feature barcodes or a puzzling
string of numbers. But around the world, fruit stickers have become a
collector’s item, replete with jazzy typography, vibrant illustrations, and
playful branding that goes back over a century.

[Photo: Lukasz Michalak/courtesy €1 Vivero]

As one of the world’s largest exporters of fruit, Spain has them in
draves. Since the country started exporting oranges and other citrus
fruit at the turn of the 20th century, Spain has developed a robust
infrastructure producing fruit stickers, paper wrappers, and custom-
printed fruit crates.

These little gems of graphic design are now the subject of a new
exhibition in Madrid. Featuring more than 300 Spanish brands, the
aptly named Frutas de Disefio (Design Fruits) shines a light on the
colorful history of fruit branding in Spain from the 1950s onward—and
the wild variety of graphics that have been used to market fruits there

and abroad.
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[Photo: Lukasz Michalak/courtesy €l Vivero]

The exhibition is located in CentroCentro, a striking cultural venue that
was once Madrid’s main post office building. It includes 250 iterations
of paper wrappers, a popular way of packaging fruit in Spain, more
than 100 fruit crates stacked like totems, and a board with 360 real, tiny
stickers in all kinds of shapes, from circles to ovals to leaves. Most of
them depict a simple wordmark, with a few exceptions like an abstract
version of the sun, or an illustrated lemon cut in half.

[image: courtesy 1 Vivero]

The use of branding on Spanish produce dates back to the country’s
golden age of citrus exporting in the 1920s and 1930s. “They realized if
they exported oranges with a name, they would sell more,” says
Leandro Lattes, the creative director of Spanish design studio El Vivero,
which curated the exhibition. Valencia oranges are famous around the
world today, but when the export was booming, having a name like
“Infinita” or “La Soculente” (The S lent) helped busi often
small family-run affairs, stand out from the crowd.

Inevitably, with noteworthy names came noteworthy designs. In the
early 1900s, Lattes says that graphics were highly sophisticated. Plastic
stickers didn’t exist yet, but brands would hire artists to draw elaborate
illustrations on the protective wrappers and sometimes even sign them.
(After oranges were coated in wax to reduce spoiling, he says paper
wrappers became all about the marketing.) To this day, some
“Soculente” oranges come in a striking paper wrapper that portrays a
slender hand—complete with red nail polish and a sparkling ring—
holding half an orange over a juicer.

[image: eourtesy I Vivers]

After World War II, the intricate illustrations gave way to more abstract
graphics that made use of typography and striking colors. In recent
years, some companies have continued to update their brand identity.
The 1960s brand Filoséfo, for example, once sported a paper wrapper
with concentric circles, illustrated stars, and a serif typeface. Today, it
features a more contemporary typeface and a pristine, watercolor-like
rendition of oranges adorned with blossoms; the stickers are shaped
like leaves).

FILOSOFO"

[image: courtesy El Vivero]

In the U.S,, labels on fruit crates became widespread in the late 1890s,
when the country’s national marketplace emerged and grocers needed
help to identify oranges that were grown in, say, Southern California,
but displayed in a New York market stall. Back then, labels were mostly
meant to catch the customer’s attention, but their function has since
evolved to convey product information as well. Known as PLU codes (for
price look-up), these numbers—4031 for Fuji apples, or 3283 for
Honeycrisp apples, for instance—have been around since the '90s,
helping supermarkets around the world distinguish between
conventionally grown produce (a four-digit code) from organic products
(a five-digit code).
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[Photo: Lukasz Michalak/courtesy EI Vivero]

Over the past few years, some companies have been experimenting
with lasers, etching numbers, and brand names on the skin on the
actual fruit. While in its early days, the practice might gain steam in
countries like France, which banned disposable plastic packaging and
produce stickers across 30 fruits and vegetables in January. (According
to a report by the U.S. Department of Agriculture reports, the ban may
threaten the United States’ exports there of stickered sweet potatoes
and grapefruits, which together amount to $28 million in annual sales.)

From a pure marketing standpoint, there isn’t much data to prove that
branded fruits sell more than unbranded ones. That said, given the
herculean operations required to design, print, and distribute the
stickers, let alone the effort spent printing graphics on wood crates,
Lattes says “companies wouldn't do it” if it didn't make good business
sense

So next time you find yourself peeling a sticker from your orange, take a
closer look before you chuck it in the trash, because you may be holding
one of the tiniest forms of branding ever created.


https://www.fastcompany.com/90726540/the-delightful-history-of-fruit-stickers-the-worlds-tiniest-canvases-for-graphic-design
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FUERA DE ME

Hay ciertas manifestaciones del diseno popular que no hay hogar en el que no se hayan hecho presentes y durante
anos: se trata de |as que acompanan a las marcas de fruta; imagenes, habitualmente geométricas, que, aunque de
manera muy paulatina y sutil, han ido actualizandose en el ditima siglo.

A ellas se dedica, en CentrolCentro, la muestra “Frutas de diseno’, que han comisariado Florencia Grassi y Leandro
Lattes (£ Vivero) en el marco del Madrid Design Festival y que repasa esa evolucién en el ditimo medio siglo.
Podremos comprobar cdme, a raiz de la reactivacion econdmica de la Gltima posguerra, vird el estilo de estas
creaciones respecto al propio de los inicios del siglo pasado, que se habia mantenido hasta entonces (ademas de los
cambios sociales y culturales, las nuevas técnicas de impresian tuvieron que ver en ello).

Si, antes de los afios cincuenta, acompanaban a las frutas ilustraciones de artistas normalmente inspiradas en el art
nouveau, a partir de ese momento gand peso la grafica: los nuevos disenos se centraron en a tipografia, en los
colores vivos y planos y en la relacion con los nombres de las firmas, a veces tan llamativos como ese cromatismo
(como muestra, el botén de Delirio, Fantasia, Fetiche, Infinita, Fildsofo, Solita o Pillin). Nos esperan en Cibeles
centenares de papeles de seda, que nos trasladaran quiza a otro tiempo o a los hogares de nuestras abuelos; cajas
y también cientos de etiquetas: su ndmero es muy amplio pero, como senalan los comisarios, esta es una seleccion
de un volumen de material cuatro veces mayor que han venido recogiendo durante afios en fruterias de barrio y
también con la colaboracién de coleccionistas, mercados centrales o de abastos, fabricas de cajas, imprentas y
comercializadoras de frutas.

En nuestro manejo de estos alimentos, por cierto, poco ha cambiado desde hace un siglo: mas de cien anos tiene la
costumbre de envolverlos y buena parte de las marcas que comercian con ellos contindan siendo empresas
familiares que, en muchos casos, brotaron en una época especialmente afortunada para la exportacion de los
citricos: las décadas de los veinte y los treinta. Las que no perviven han pasado a manos de comercializadoras que
trabajan con varios sellos y calidades de frutas, eligiendo sus nombres y emblemas con el evidente fin de llamar la
atencion del consumidor ante una oferta abundante: los disefios reunidos en esta exposicion constituyen, ante
todo, ensayos de visibilidad.

Si las grandes firmas recurren hoy, a |a hora de elaborar sus imagenes, a agencias de publicidad y marketing, las
empresas pequefias y medianas suele dejar a las imprentas |a tarea de ajustarlas; en cualquier caso, en una y otra
circunstancia, sus autores primeros son disefiadaores andnimos y a menuda subcontratados, circunstancia comdn,
por otro lado, a muchas areas relativas a los disefios cotidianos.

En CentroCentro podremos detenernos, comae quiza nunca lo hayamos hecho, en |a densidad de colares (a veces
intensos, otros metalizados) de los papeles de seda utilizados en nuestro pafs; en las tintas, hasta cinco, que
pueden aplicarse sobre ellos pese a su finura y en como, desafiando esa supuesta fragilidad, resisten numerosas
manipulaciones antes de llegar al consumidor. Cajas y embalajes son también relevantes en la presentacion de las
frutas y la imagen que aparece en sus tablillas laterales tiene como fin el poder apreciarse tanto en las fruterias
coma en los mercados a gran escala.

Dada el volumen de la produccion agricola, unos y otros, papeles de seda y cajas de madera, se fabrican en grandes
cantidades y conforme a procesos industriales, pero contindan, por sus materiales y por los productos que cobijan,
transmitiéndones una sensacion de organicidad acentuada por algunas imperfecciones naturales: fallos en el
registro del color, irregularidades en la madera... Inevitablemente son parte de su encanto.

Invitarnos a fijarnos mas en el disefio cercano es uno de los propdsitos de este proyecto, abierto hasta el 15 de
mayo; otro es desafiar la creencia establecida de que los emblemas de las frutas a principios del siglo pasado eran
siempre de mayor calidad que los realizados desde fines de los cincuenta. También en las Gltimas décadas,
profesionales desconacidos han alcanzado en este ambito la excelencia.


https://masdearte.com/fuera-de-menu/frutas-de-diseno-disenos-para-la-fruta/

Murcia Visual, 25.02.2022

MURCIA VISUAL

Una exposicion rescata el trabajo anénimo de
grafistas de productos agrarios de Murcia y
Valencia

25/02/2022

El trabajo, anénimo la mayor parte de las veces, de ilustradores y grafistas
constituye la base de la exposicion Frutas de disefio, que hasta el préximo dia
quince de mayo se exhibe en CentroCentro (palacio de Cibeles, en Madrid). La
muestra recoge etiquetas, papeles de seda y cajas de frutas de empresas agrarias de
Murcia y Valencia.

Este proyecto de investigacion y recuperacion de la grafica de las marcas de frutas
pone el foco en disefios creados desde finales de los afios 50. En ese periodo, desde la
reactivacién econémica del final de la pesguerra, se genera un cambio de estilo
respecto a las creaciones de inicio del siglo XX, estimulado por la renovacién de las
téenicas de impresion. Si antes laimagen de la fruta se apoyaba en elaboradas
ilustraciones, ahora prevalece |a gréfica, con disefios centrados en la tipografia,
basados en colores planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres
sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo, Infinita, La Deseada, Solita, La

Soculente, Pillin, Pirulio Top.

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. Esta

seleccién no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que reline
muestras recogidas durante afios en fruterias de barrio a los que se han sumado
ejemplares provenientes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas,

fabricas de cajas y comercializadoras de frutas.
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La imagen que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los consumidores
de Espafia y de Europa. Frutas de disefio presenta una seleccién de estas marcas,
identificando el disefio de excelencia en productos cotidianos. Se pretende destacar el
valor del trabajo de creadores y disefiadores locales muchas veces desconocidos,

enmarcando su trabajo en el ambiente de disefio contemporaneo.

Los responsables del estudio El vivero han actuado como comisarios de la exposicidn.
Esta firma fue fundada en 2004 por Florencia Grassi, disefiadora gréfica y sociéloga,
especializada en comunicacién de proyectos artisticos y culturales, identidad visual y
disefio de publicaciones, y Leandro Lattes, disefiador industrial especializado en

disefio de exposiciones y desarrollo de identidad visual para proyectos culturales.

La muestra es una coproduccién entre CentroCentro, Centre del Carme Cultura
Contemporania y Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022. Frutas de disefio se
exhibira posteriormente, entre mayo y julio, en Valencia, en el Centre del Carme

Cultura Contemporania.


http://murciavisual.com/frutas-de-diseno/

Info en Punto, 09.02.2022
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Madrid
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‘Frutas de diseiio’, exposicion
dedicada a las frutas en
CentroCentro

Esta exposicion dedicada a la grafica de las frutas, coproducida por CentroCentro,
espacio del Area de Cultura, Turismo y Deporte del Ayuntamiento de Madrid, y el
Centro del Carmen Cultura Contemporanea de Valencia, forma parte de la
programacién de Madrid Design Festival y una vez clausurada formara parte de las
actividades de World Design Capital 2022 Valencia.

Comisariada por El vivero (disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes), quienes
desde hace mas de 30 afios relinen papeles de seda de frutas, llamados asi por la
curiosidad, admiracidn, por la variedad de disefios y la calidad de impresiones llenas
de color sobre papeles tan finos como 17 gr, asl como por los nombres tan
sorprendentes de las marcas

‘Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas.
Esta seleccién de un volumen cuatro veces mayor no pretende ser completa o
definitiva, sino un archivo abierto que redne muestras recogidas durante afios en
fruterfas de barrio a los que se han sumado ejemplares provenientes de
coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajasy
comercializadoras de frutas.

La exposicion ‘Frutas de disefio’ se presenta en la planta 2 de CentroCentro, en el
Patio de Operaciones, Madrid, hasta abril de 2022.



El Plural, 16.02.2022, Paloma Fidalgo
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Centrocentro dedicauna
exposicion al diseno de los
envoltorios de la fruta

Siantes laimagen de la fruta se apoyaba en elaboradas
ilustraciones, ahora prevalece la grafica

El Viviero

Un proyecto de investigacion y recuperacion de la grafica de las marcas de
frutas que centra el foco en disenos creados desde finales de los anos 50,
periodo en el que, a raiz de la reactivacion economica del final de la posguerra,
“se genera un cambio de estilo respecto a las creaciones de inicio del siglo XX,
estimulado por la renovacion de las técnicas de impresion”. Lo inda, en su web,
Centrocentro, en Madrid, refiriéendose a la exposicion Frutas de disefio,
dedicada a las graficas de la fruta, y que impulsa el estudio El Vivero.

“Si antes laimagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora
prevalece la grafica, con disenos centrados en la tipografia, basados en colores
planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres sorprendentes como
Delirio, Fantasia, Fetiche, Filosofo, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente,
Pillin, Piruli, Top, etc”.

Frutas de disefo incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajasy 360
etiquetas. Esta seleccion no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo
abierto que reline muestras recogidas durante anos en fruterias de barrio alos
gue se han sumado ejemplares provenientes de coleccionistas, visitas a
mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de frutas.


https://www.elplural.com/leequid/inspira/centrocentro-dedica-exposicion-diseno-envoltorios-fruta_284233102

Tapas Magazine, 15.02.2022, Nora Fernandez

Todo lo que vemos es susceptible de convertirse en arte. Vemos
packagings con disefios sorprendentes e innovadores que nos dejan
con una sonrisa en la cara. Carteles de peliculas y eventos que
podrian convertirse en cuadros enmarcados dignos de cualquier
museo. Pero hoy en Tapas os traemos algo que suele pasar

desapercibido a nuestros ojos: etiquetas de fruta que son puro arte.

La exposicién Frutas de disefio hace un recorrido por el disefio grafico
de las etiquetas de fruta desde los afios 50, hasta la actualidad. Frutas
de disefio esta coproducida por CentroCentro, espacio del Area de
Cultura, Turismo y Deporte del Ayuntamiento de Madrid y el Centre
del Carme Cultura Contempordnia de Valencia. Ademas, forma parte
de la programacion de Madrid Design Festival y viajara a Valencia
como parte de World Design Capital 2022 Valencia. La exposicion
estara disponible en el Patio de Operaciones de CentroCentro hasta el
15 de mayo de 2022,

La exposicion esta comisariada por El Vivero de los disefiadores
Florencia Grassi y Leandro Lattes quienes, desde hace mas de 30
afios, reunen papeles de seda de frutas. Llamados por la curiosidad y
la admiracién por la variedad de disefios y la calidad de impresiones
llenas de color, asi como por los nombres tan sorprendentes de las
marcas como Delirio, Fantasia, Fetiche, Fildsofo, La Deseada, Solita,
Pillin, Piruli, etc.

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360
etiquetas. Esta seleccion no pretende ser completa o definitiva, sino
un archivo abierto que retine muestras recogidas durante afios en
fruterias de barrio a los que se han sumado ejemplares provenientes
de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de
cajas y comercializadoras de frutas.

Disefio anénimo con historia

La imagen que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de
los consumidores de Espafia y de Europa. Los papeles de seda
espafioles sobresalen por sus disefios y la calidad de impresion.
Aparecen a principios del siglo XX para personalizar las cajas de
madera de las naranjas de exportacién, propiciando una nueva
percepcidn al consumidor: las frutas resultaban mas apetitosas con
marca y presentadas envueltas en cajas de madera, un lujo.

Las primeras etiquetas poseen una gran calidad grafica en el disefio, la
ilustracion y en la impresion. Los estilos que influyeron en los
creadores entre los afios 20 y 50 fueron tanto el art nouveau como el
art déco. Desde el final de la posguerra se produce un cambio de
estilo respecto a las creaciones de inicio del siglo XX. Si antes la
imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora
prevalece la grafica. Los disefios estan centrados en la tipografia y
basados en colores planos y llamativos.

Frutas de disefio pone el foco en estos disefios creados desde finales
de los afios 50. Se trata de disefios populares, algunos de los cuales
llevan afios entre nosotros, y que se van actualizando casi de forma
inadvertida.

Hoy, algunas marcas siguen en manos de las familias que iniciaron su
actividad en la época de oro de la comercializacién de citricos, entre
1920 y 1930. Mientras, otras han pasado a empresas comercializadoras
que llevan varias marcas y calidades de frutas. Cada empresa,
pequeiia o gran comercializadora, ha nombrado y disefiado sus marcas
con el objetivo de llamar la atencién y destacar entre muchas otras.
Hacerse visible ha sido la inspiracion y el estimulo para la imaginacion
de tantos creadores locales, casi siempre anénimos, que son parte
también de la escena del disefio contemporaneo.



https://www.tapasmagazine.es/fotogaleria-etiquetas-de-fruta-que-son-puro-arte/

WhitePaper by, Marina Novotny
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La gréfica de las frutas protagoniza la nueva
exposicion de CentroCentro

Comisariada por El vivero- Florencia Grassi y Leandro Lattes-, la exposicién reune 250 papeles de
seda, 120 cajas y 360 efiquetas de frutas, disefiadas desde los afios 50 hasta la actualidad

Baijo el techo abovedade del viejo edificio de Correos oo :
de Madrid, se encuentra la nusva exposicién de los

Grsatomins

el

disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes,
coproducida por CentroCentro y el Centre del Carme
Cultura Contemporania de Valencia. La exposicién,
formard parte de la programacién de Madrid Design
Festival y viajaré a Valencia como parte de World
Design Capital 2022 Valencia

El préximo 10 de febrero abre al publico en la planta 2
de CentroCentro, en el Patio de Operaciones, Frutas de
Disefio, una exposicién dedicada a la grdfica de las
frutas, formando parte de la programacién de Madrid
Design Festival y viajard a la Comunidad Valenciana
como parte de las actividades de World Design Capital
2022 Valencia

tepaperby

La exposicion esta comisariada por El vivero, los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes, quienes mds de
hace 30 afios rednen papeles de seda de frutas, llamades por la curiosidad y la admiracién por la variedad de
disefios y la calidad de impresiones llenas de color y sohre papeles tan finos coma 17gr., asi coma por los
nombres tan sorprendentes de las marcas. Este interés se transforma ahora en una muestra que se podrd ver hasta
el 15 de mayo, con enirada gratvita.

Esta seleccién, de un volumen cuatro veces mayor, no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto
que reine las muestras recogidas durante afios de fruterias de barrio a los que se han sumado ejemplares
provenientes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fébricas de cajas y comercializadoras de
fruras.

El disefic de las marcas

Hoy en diq, las grandes marcas acuden a agencias de publicidad y marketing para emprender el proceso de
redisefio de la imagen. En el caso de pequefias y medianas empresas, los ajustes de imagen suelen quedar a cargo
de las imprentas. En ambos escenarios, los diseradores son subcontratados y anénimos. Este anonimato, de alguna
forma es comdn a muchas dreas del disefio de productos cofidianos. Los papeles de seda espaiioles sobresalen por
sus disefios y calidad de impresién, es notable la densidad de colores intensos y metalizados, a veces con hasta
cinco tintas sobre papeles muy finos que resisten al manipulado sobre las frutas y que llegan intactos hasta el
consumidor. En |a exposicién, enconiramos ejemplos en ofros idiomas debido a la expertacién espafiola en su
produccién de frutas.

Las cajas, situadas en un lateral de la sala, forman
torres donde sobresalen la aplicacién de la imagen en
las tablillas laterales. Los papeles de seda y las cajas de
madera se producen por procesos industriales en
grandes cantidades correspondientes al inmenso
volumen de la produccién agricola. Asimismo, papeles
y cajas transmiten la sensacién de un producto
orgdnico, con imperfecciones como fallos de registro de
color por la impresién masiva ¢ irregularidades de la
madera, que a su vez les doian de un encanio Unico.

Hasta ahora, se ha considerado que la imagen de las
frutas en las primeras décadas del siglo pasado era de
una calidad superior a las creaciones surgidas a partir
del final de los anos 50. Frutas de disero reune
ejemplos de esta segunda época, identificando el
disefio de excelencia en productos que nos rodean,
destacando el valor del trabaijo de los creadores y
disefiadores locales muchas veces desconocidos,
enmarcando su trabajo en el ambiente de disefio
contempordneo.



https://whitepaperby.com/la-grafica-de-las-frutas-protagoniza-la-nueva-exposicion-de-centrocentro/

El Mundo, 14.02.2022, Ana Ramirez
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EXPOSICION - Desde este lunes, en CentroCentro

El sorprendente arte que envuelve la fruta

Una muestra realza el disefio que visten los citricos dentro del Madrid Design Festival

Uno de los ejemplos de disefio que se puede ver en |a exposicién. E. M.

ANARAMIREZ Madrid

Actualizade Lunes, 14 febrero 2022 - 00:15

Las habras visto al hacer la compra. Habras jugueteado con la pegatina y puede que con
el envoltorio. Podrias nombrar jcudntas? jtres o cuatro marcas? Pero seguramente no te has
detenido en la gréfica de las naranjas antes de pelarlas como si lo han hecho Florencia
Grassi y Leandro Lattes, del estudio El Vivero. Hace mas de 20 afos que se fijaron en uno de
esos papeles de seda que envuelven los citricos, deformacién profesional ya que lo suyo es
la identidad de marca, de proyectos culturales sobre todo. Aquel primer encuentro con el
disefio de alto contenido en vitamina C les ha llevado hasta Frutas de disefio, la exposicién
en CentroCentro (plaza de Cibeles) que se inaugura este lunes dentro de la programacion del
Madrid Design Festival y que se puede visitar hasta el 15 de mayo.

Mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas componen la colorida muestra, que
lo es. "Esto es la cuarta parte de lo que tenemos, hemos hecho una seleccién’, confiesa Lattes
quien reconoce que tienen su estudio con cajas de fruta casi hasta el techo. Fue la
curiosidad profesional la que les introdujo en este mundillo. "Nos preguntdbamos cé6mo era
posible imprimir con ese color, con esa grafica, en un papel tan fino. No todas las imprentas
pueden hacerlo. Y empezamos a investigar”, recuerda Grassi. Visitaron una de las pocas que
lo hacen para conocer ese proceso de timbrado y donde esos papeles, ultrafinos y resistentes
que envuelven una de cada tantas naranjas, se compran como estas, por kilos. Lo més
llamativo es que se siga haciendo y se envuelvan a mano. "Empapelan la fruta a mano, al
pirri lo llaman”, cuenta Lattes.

Todo es producto de proximidad: en Levante se concentran productores e impresores. Y
marca Espafa desde tiempos en los que no se hablaba de ella. "Se dieron cuenta de que esa
imagen era muy importante para identificar la marca, también para vender fuera”, cuentan,
por eso algunos de esos papeles seda llevan también el sello de producto espafiol. Si en la
época de oro de la exportacién de citricos, entre 1920 y 1930, las empresas recurrfan a
ilustraciones artisticas, desde los afios 50 se centran en la grafica, con tipografias y nombres
sorprendentes. Ese es el objetivo: las naranjas son todas iguales, hay que distinguirse.
También en los palets apilados en los mercados centrales donde acuden los minoristas, que
reconocen asf de un vistazo esta y aquella, de ahf que también se aplique la gréfica a las cajas
de madera.

Los comisarios destacan la frescura de los disefios. "Casi todas son empresas familiares,
aunque muchas hayan crecido, y las marcas tienen que ver con el nombre del nieto, del
perro...", enumeran divertidos. Ademads de sus propios "fondos", Grassi y Lattes han contado
con la colaboracién de auténticos coleccionistas, que los hay. "Gente que no esta vinculada
al disefio como nosotros, que coleccionan, sobre todo en el Levante, y que nos han
cedido disefios".De hecho, cuando en mayo eche el cierre en Madrid, la exposicién viajara al
Centro del Carmen de Cultura Contemporanea como parte de Valencia Capital Mundial del
Diseno.

Dificil quedarse con una. Estdn los limones Enfado y también Envidia; 1a Sherlock donde
el detective inspecciona con lupa una naranja; la Goya con paleta y pinceles; La Deseada,
Solita y Monada; Nati y Juanito; las naranjas Filésofo y las Piruli, especial para ti.


https://www.elmundo.es/madrid/2022/02/14/62065a5321efa0b30c8b459c.html

MadridDiario, 11.02.2022

Q@ madridiario

Los planes perfectos para disfrutar de San
Valentin

Viernes 11 de febrero de 2022, 07:38h

La segunda planta de CentroCentro acogera durante los préximos meses una exposicion
centrada en la investigacion y recuperacion de las imagenes y los disefios de las marcas de
cadenas de fruta. 'Frutas de diseio. Una exposicion sobre la grafica de las frutas' es el
nombre de esta propuesta en la que participan también coleccionistas de pegatinas vy
etiguetas. La exhibicién permanecera abierta de martes a domingos, de 10:00 a 20:00
horas.

TimeOut,16.02.2022, Noelia Santos

7 planes imprescindibles para ver y hacer en Madrid
Design Festival 2022

Dificil seleccionar solo unos pocos de esta quinta edicién, con 41 exposiciones, mas de 200
actividades y 7 instalaciones

Escrito por Moelia Santos miércoles 16 febrero 2022

Madrid vuelve a ser la capital del mejor disefio. Con la intencién de 'redisefiar el mundo' y muchas ideas
que apuestan por el cambio, llega la quinta edicion de Madrid Design Festival, que se celebrara durante
los meses de febrero y marzo por diferentes espacios de la capital.

Coincidiendo con su quinto aniversario, MDF vuelve a convertirse en el mayor escaparate para mostrar
el trabajo de grandes disefiadores y propiciar la creacion de un espacio para el encuentro, la belleza y la
reflexion. Van a ser 41 exposiciones, mas de 219 actividades y 7 instalaciones en las que

participan 637 profesionales. Y todas ellas ponen el foco de atencién en cuestiones como la
habitabilidad y la movilidad en las ciudades, el envejecimiento activo de la poblacién, la construccion
sostenible o el bienestar y la mejora de la calidad de vida. Siempre bajo el punto de vista del disefio de
producto, la artesania, el disefio grafico, la arquitectura, el urbanismo, la moda, el interiorismo, la
gastronomia o la iluminacion.

4. Frutas de disefio. ;Cuéntas veces has reparado en ese papelillo de seda con el que va envuelta la
naranja o el limén, o las pegatinas con las que las marcas ponen su sello a sandias y melones? La
muestra que acoge CentroCentro bajo el nombre de 'Frutas de diseiio’, no va de transgénicos, sino de
envoltorios. La exposicion pone el foco de atencion en los disefios graficos de las marcas de fruta
desde finales de los afios 50 hasta la actualidad. Auténticas obras de arte del disefio que, en el mejor
de los casos, acaba en el cubo de reciclado de papel.


https://www.madridiario.es/mejor-oferta-cultural-disfrutar-san-valentin
https://www.timeout.es/madrid/es/noticias/7-planes-imprescindibles-para-ver-y-hacer-en-madrid-design-festival-2022-021622

SFF Magazine, 11.02.2022
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EXPOSICIONES MADRID

El arte detras de las frutas

SFF Magatzine, 11 febrero, 2022

El espacio de arte CentroCentro de Madrid presenta una exposicién dedicada al
olvidado y anénimo arte del disefio grafico que envuelve el mundo de las frutas

Frutas de disefio | Exposicién de disefio grafico de frutas en CentroCentro | StyleFeelFree

La curiosidad y la admiracién por la variedad y la calidad de los disefios de los papeles de frutas
se transforman en CentroCentro de Madrid. El interés de los disefiadores Florencia Grassiy
Leandro Lattes por estos finos y coloridos envoltorios los lleva a comisariar esta exposicién.
Frutas de diseiio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 350 etiquetas, disefiadas
desde los afios cincuenta hasta la actualidad. Esta seleccién no pretende ser completa o
definitiva, sino un archivo abierto que relne ejemplares recogidos durante afios en fruterias de
barrio. A estas se les suman modelos de coleccionistas, vistas a mercados centrales, imprentas,

fabricas de cajas y comercializadoras de frutas.

Disefios cargados de historia

Los primeros proyectos de etiquetas de frutas poseian una gran calidad grafica en su disefio, en
la ilustracién y en la impresién por huecograbado. Los creadores de estos estilos, entre los afios
veinte y cincuenta, se influyeron tanto por el Art Nouveau como por el Art Déco. Ambas
practicas coincidieron con periodos bélicos, con aspectos ornamentales decorativos y simbélicos
relacionados con la evasién a paraisos artificiales. Con el fin de la posguerra se produce un
cambio de estilo estimulado por la renovacion de las técnicas de impresion. Antes, laimagen se
apoyaba en ilustraciones elaboradas. Ahora prevalece la gréfica, centrada en la tipografia y en
los colores planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres sorprendentes. La muestra
pone el foco en estas producciones creadas durante los afios cincuenta. Se trata de sellos
populares, algunos de los cuales llevan afios entre nosotros, y que se van actualizando casi
inadvertidamente.

El arte inadvertido de la fruta

La imagen que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los consumidores de
Espafia y Europa. Los papeles de seda espafioles sobresalen por sus disefios y la calidad de
impresién. Aparecen a principios del siglo XX para personalizar las cajas de madera de las
naranjas de exportacién. De esta forma, propiciaban una nueva percepcién al consumidor al dar
la sensacion de que las frutas eran mas apetitosas. Ademas, la presentacién en cajas de madera
aludia al lujo. Es este envoltorio lo que identifica a la empresa exportadora con un distintivo de

origen y calidad, aumentando la confianza en el producto.

Hoy, algunas marcas contindan en las familias que iniciaron su actividad en la época de oro de la
comercializacién de citricos. Esta etapa fue entre los afios veinte y treinta. Mientras, otras han
pasado a empresas comercializadoras que llevan varias firmas y calidades de frutas. Cada
compaiiia ha nombrado y disefiado sus sellos con el objetivo de llamar la atencién y destacar
entre muchas otras. Hacerse visible ha sido la inspiracion y el estimulo para la imaginacién de los
creadores locales, casi siempre anénimos. Estos disefiadores son parte también de la escena del

disefio contemporéneo.


https://www.stylefeelfree.com/2022/02/diseno-grafico-frutas-exposicion.html
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FRUTAS DE DISENO

El estudio de disefio El vivero propone un proyecto de investigacion y recuperacion

10.02.22

0 22 de la grafica de las marcas de frutas, poniendo el foco en disefios creados desde
15' 5‘ finales de los afios 50, disefnos populares, algunos de los cuales llevan anos entre

nosotros, y que se van actualizando casi inadvertidamente.

En ese periodo gue se inicia con la reactivacion economica del final de la posguerra,
se genera un cambio de estilo respecto a las creaciones de inicio del siglo XX,
estimulado por la renovacidon de las técnicas de impresion. Si antes la imagen de la
fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones ahora prevalece la grafica, con disefios
centrados en la tipografia, basados en colores planos y llamativos, alrededor de
marcas con nombres sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo,
Infinita, La Deseada, Solita, Suculenta, Pillin, Piruli, Top, etc.

Con la colabaoracién de grandes coleccionistas espanoles de papeles de seda,
pegatinas y etiquetas, la muestra exhibira también embalajes, mallas y cajas de

frutas procedentes de los propios productores.

La imagen que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los
consumidores de Espafa y de Europa. Frutas de disefio presenta una seleccién de
estas marcas, identificando el diseno de excelencia en productos gque nos radean,
destacando el valor del trabajo de creadores y disenadores locales muchas veces

desconocidos, enmarcando su trabajo en el ambiente de disefic contemporaneo.


https://www.lafabrica.com/madriddesignfestival/actividad/frutas-de-diseno/

Revista de Arte, 10.02.2022

La grafica de las frutas protagoniza una nueva
exposicidn en CentroCentro

10 febrero, 2022 =0

El 10 de febrero abre al publico en la planta 2 de CentroCentro, en el Patio de Operaciones, Frutas de
disefio, una exposicién dedicada a la grafica de las frutas, coproducida por CentroCentro, espacio del
Area de Cultura, Turismo y Deporte del Ayuntamiento de Madrid, y el Centre del Carme Cultura
Contemporania de Valencia. El proyecto forma parte de la programacién de Madrid Design Festival y
viajard a la Comunidad Valenciana como parte de las actividades de World Design Capital 2022
Valencia.

La exposicién estd comisariada por El vivero, los disefiadores Florencia Grassi y Leandro Lattes, quienes
desde hace mas de 30 afios relinen papeles de seda de frutas, llamados por la curiosidad y la
admiracién por la variedad de disefios y la calidad de impresiones llenas de color sobre papeles tan
finos como 17 gr., asi como por los nombres tan sorprendentes de las marcas. Este interés se
transforma ahora en una muestra que se podra ver hasta el 15 de mayo, con entrada gratuita.

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. Esta seleccion de un
volumen cuatro veces mayor no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que redne
muestras recogidas durante afios en fruterias de barrio a los que se han sumado ejemplares
provenientes de coleccionistas, visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y
comercializadoras de frutas.

Disefio andnimo con historia

La imagen que envuelve las frutas es parte de la gréfica cotidiana de los consumidores de Espafia y de
Europa. Los papeles de seda espafioles sobresalen por sus disefios y la calidad de impresién. Aparecen
a principios del siglo XX para personalizar las cajas de madera de las naranjas de exportacion,
propiciando una nueva percepcion al consumidor: las frutas resultaban mas apetitosas con marca y
presentadas envueltas en cajas de madera, un lujo. El enveltoric identificaba la empresa exportadera
con un distintivo de origen y calidad, aumentando la confianza en el producto.

Las primeras etiquetas poseen una gran calidad gréfica en el disefio, la ilustracién y en la impresion por
huecograbado surgida en esos afios. Los estilos que influyeron en los creadores entre los afios 20 y 50
fueron tanto el art nouveau como el art déco, ambos coincidentes con periodos bélicos, con aspectos
ornamentales decorativos y simbélicos relacionados con la evasién a paraisos artificiales.

Desde la reactivacion econdmica del final de la posguerra, se genera un cambio de estilo respecto a las
creaciones de inicio del siglo XX, estimulado por la renovacién de las técnicas de impresion. Si antes la
imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora prevalece la grafica, con disefios
centrados en la tipografia, basados en colores planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres
sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin,
Piruli, Top, etc. Frutas de disefio pone el foco en estos disefios creados desde finales de los afios 50,
disefios populares, algunos de los cuales llevan afios entre nosotros, y que se van actualizando casi de
forma inadvertida.

Hoy, algunas marcas siguen en manos de las familias que iniciaron su actividad en la época de oro de la
comercializacion de citricos, entre 1920 y 1930, mientras otras han pasado a empresas
comercializadoras que llevan varias marcas y calidades de frutas. Cada empresa, pequefia o gran
comercializadora, ha nombrado y disefiado sus marcas con el objetivo de llamar la atencién y destacar
entre muchas otras. Hacerse visible ha sido la inspiracién y el estimulo para la imaginacién de tantos
creadores locales, casi siempre anénimos, que son parte también de la escena del disefio
contemporaneo.


https://www.revistadearte.com/2022/02/10/la-grafica-de-las-frutas-protagoniza-una-nueva-exposicion-en-centrocentro/
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L'evolucio del disseny en la grafica de
les fruites arriba a Madrid amb una
exposicié coproduida entre el Centre
del Carme i CentroCentro

Admin © 9 Febrero, 2022 ¢ 0 Comentarios ¢ 0

Consejo Regulador
de Jijona y Turrdn de Alicante

‘Fruites de disseny’ també compta amb la coproduccié
de Valéncia Capital Mundial del Disseny 2022 i podra
disfrutar-se al maig al CCCC/La mostra fa valdre el
disseny d'aquests productes que ens rodegen i que,
moltes vegades, passen desapercebuts en la nostra
quotidianitat

L'exposicié ‘Fruites de disseny’ arriba a Madrid per a acostar-hi la grafica de les marques de fruitaila

seua evolucio des de la decada dels

Carrne Cultura Contemporania (CCCC), Valéncia Capital Mundial del Disseny 2022 i CentroCentro,

espai en qué s'exposa des del 10 de febrer fi

s al 15 de maig.

El Consorci de Museus de la Comunitat Valenciana (CMCV), mitjancant el CCCC, s'uneix a la

celebracio de Valencia Capital Mundial del Disseny 2022, un n fita que projecta

nternacionalment els professionals del disseny i les seues creacions | instal-lacions. Al llarg de I'any, e

public podra repensar la societat des del punt de vista del diss

ny mitjancant activitats i exposicions

coproduides amb Valéncia Capital Mundial del Disseny i altres entita

com en aquest cas.

cinguanta. Es tracta d'una mostra coproduida entre el Centre del

«'Fruites de disseny’ ens permet conéixer més de prop il-lustracions i grafiques que moltes ve:

rercebudes en el nostre dia a dia, pero que han anat evolucionant guant a técnigues

d'impressid, colors i tipografies des dels anys cinquanta. Una bona oportunitat per a visibilitzar la
preséncia del disseny en el nostre entorn més proxim i en un producte tradicional de la identitat

valenciana com la tarol

a», explica José Luis Pérez Pont, director de

En una linia semblant es pronuncia Xavi C

lvo, director de Valéncia Capital Mundial del Disseny 2022:

«Des d'inicis del segle XX, la il

cié, I'art | el disseny han estat molt presents en elements

quotidians com I’

Il de les frui

uetatge i l'embo

s que historicament hem exportat des de la

Comunitat Valenciana, especialment en el cas dels citrics. Des del punt de vista del patrimoniila

cultura, aquestes etiquetesile lica er de seda o caixes poden ser

ons grafi

es a pi

considerades auténtiques joies»

«Aixi, doncs, I'exposicio ‘Fruites de disseny’ es converteix en una mostra de creativitat desbordant,

propia d’'una época daurada de les nostres industries grafiques, que hui atorg

reconeixement al talent valenciay, afig el director.

Un arxiu heterogeni en constant evolucio

La imatge que embolica les fruite:

art de la grafica quotidiana dels consumidors d'Espanya i
d'Europa. L'estudi de disseny El vivero proposa un projecte d'investigacio i recuperacié de la grafica
de les marques de fruites, posant el focus en dissenys creats des de finals dels anys cinquanta
Dissenys populars, alguns dels quals fa anys que estan entre nosaltres, que es van actualitzant guasi

nadvertidament per a la societat.

En aquest periode, des de la reactivacié economica del final de la postguerra, es genera un canvi

d'estil respecte a les creacions de principis del segle XX, estimulat per la renovaci6 de les técniques

d'impressié. Si abans la imatge de la fruita es basava en il-lustr

acions

laborades, ara el que preval és

a grafica, amb dissenys centrats en la tipografia, basats en colors plans i cridaners, al voltant de

margues amb noms sorprenents com ara Delirio, Fantasia, Fetiche,

6sofo, Infinita, La Deseada,

Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top,

Aixi, 'Fruites de disseny’ mostra més de 250 papers de seda, 120 caixes i 360 etiguetes. Aquesta

seleccia no pretén ser completa o definitiva, sinG un arxiu obert que reuneix mostres gue s'han

recollit durant anys en fruiteries de barri, a les quals s’han sumat exemplars de col-leccionistes,

provinents de visites a mercats centrals, impremites, fabriques de caixes | comercialitzadores de

fruites.

CentroCentro i Centre del Carme de Valéncia

CentroCentro i, pc

>steriorment, el Centre del Carme de Valéncia, presenten una seleccié d'aguestes

margues, en qué s'identifica el disseny d'excel-léncia en productes que ens rodegen, es destaca el

valor del treball de creadors i dissenyadors locals moltes vegades desconeguts, el treball dels quals

s'ernmarca en 'ambient de disseny contemporani

El vivero és un estudi fundat en 2004 per Florencia Grassi, dissenyadora grafica i sociologa

especialitzada en comunicacié de projectes artistics i culturals, identitat visual i disseny de

publicacions, i Leandro Lat

sicions i

dissenyador industrial especialitzat en disseny d'expo:

desenvolupament d'identitat visual per a projectes culturals.

La mostra és una coproduccié entre CentroCentro, Centre del Carme Cultura Contemporania i

Valéncia Capital Mundial del Disseny 2022, un projecte inclos en aquesta capit i en Madrid
Design Festival 2022. Els valencians i valencianes podran gaudir-la, entre maig i juliol, a la Sala Zero

del C



https://madeinjijona.com/levolucio-del-disseny-en-la-grafica-de-les-fruites-arriba-a-madrid-amb-una-exposicio-coproduida-entre-el-centre-del-carme-i-centrocentro/
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La evolucion del diseno en las marcas de
frutas viaja a Madrid antes de su estreno

en Valencia

20M EP NOTICIA 08.02.2022 - 13:57H

La exposicion 'Frutas de disenio’ llega a espacio CentroCentro de Madrid para acercar la grafica de las marcas de fruta y su
evolucion desde la década de los cincuenta. Entre mayo y julio recalara en Valéncia, en la Sala Zero del Centro del Carme

Cultura Contemporania.

Se trata de una muestra coproducida entre el CCCC, Valéncia Capital Mundial del
Disefioc 2022 y CentroCentro, donde se expone desde el 10 de febrero hasta el 15

de mayo, anuncia Cultura de la Generalitat.

'Frutas de disefio' permite conocer méas de cerca ilustraciones y gréficas que
muchas veces pasan desapercibidas en el dia a dia, pero que han ido
evolucionando en cuanto a técnicas de impresién, colores y tipografias desde los
afos cincuenta.

Supone asi una oportunidad para visibilizar la presencia del disefio en el entorno
mas proximo y en un producto tradicional de la identidad valenciana como la
naranja, explica José Luis Pérez Pont, director del Centre del Carme.

"Desde inicios del siglo XX, la ilustracién, el arte y el disefo han estado muy
presentes en elementos cotidianos como el etiguetado y el envoltorio de las
frutas que histéricamente hemos exportado desde la Comunitat Valenciana,
especialmente en el caso de los citricos”, apunta Xavi Calvo como director de
Valéncia Capital Mundial del Disefo.

Desde el punto de vista del patrimonio y la cultura, estas etiquetas y sus
aplicaciones gréficas a papel de seda o cajas pueden ser consideradas
"auténticas joyas". Asi pues, 'Frutas de disefo’ se convierte en una muestra de
"creatividad desbordante’, propia de una época dorada de las industrias graficas,

y todo un reconecimiento al talento valenciane.

En la exposicion, el estudio de disefio El Vivero propone un proyecto de
investigacion y recuperacion de la gréfica de las marcas de frutas, poniendo el
foco en disefos creados desde finales de los anos cincuenta. Disefios populares,
algunos de ellos con anos de historia, que se van actualizando casi

inadvertidamente para la sociedad.

En ese periodo, desde la reactivacion econémica del final de la posguerra, se
generd un cambio de estilo respecto a las creaciones de principios del XX,

estimulado por la renovacién de las técnicas de impresion.

Si antes la imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora
prevalece la grafica con disefios centrados en la tipografia, basados en colores
planos y llamativos y alrededor de marcas con nombres sorprendentes como
Delirio, Fantasia, Fetiche, Filésofo, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente, Pillin,

Piruli, Top...
MAS DE 250 PAPELES DE SEDA Y 360 ETIQUETAS

En conjunto, 'Frutas de disefio’ muestra méas de 250 papeles de seda, 120 cajas y
360 etiquetas. Esta seleccién no pretende ser completa o definitiva, sino un
archivo abierto que reine muestras recogidas durante anos en fruterias de
barrio a las que se han sumado ejemplares de coleccionistas, provenientes de

visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras.

Primero CentroCentro, y posteriormente el Centre del Carme, presentan una
seleccion de estas marcas para destacar el valor del trabajo de creadores locales
muchas veces desconocidos, enmarcando su trabajo en el ambiente de disefo

contemporaneo.

El Vivero es un estudio fundado en 2004 por Florencia Grassi, disefiadora gréfica
y sociéloga especializada en comunicacion de proyectos artisticos vy culturales,
identidad visual y diseno de publicaciones, y Leandro Lattes, disefiador industrial
especializado en disefo de exposiciones y desarrollo de identidad visual para

proyectos culturales.


https://www.20minutos.es/noticia/4953474/0/la-evolucion-del-diseno-en-las-marcas-de-frutas-viaja-a-madrid-antes-de-su-estreno-en-valencia/
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La evolucion del diseiio en la grafica de las frutas
llega a Madrid con una exposicion coproducida
entre el Centre del Carme y CentroCentro

‘Frutas de disefo’ también cuenta con la coproduccion de Valéncia Capital

Mundial del Disefio 2022 y podra disfrutarse en mayo en el CCCC

Valéncia Extra

Parte de la grafica de marcas de frutas que forma parte de 'Frutas de disefio’

La exposicion ‘Frutas de disefio’ llega a Madrid para acercar la grafica de
las marcas de fruta y su evolucion desde la década de los cincuenta. Se
trata de una muestra coproducida entre el Centre del Carme Cultura
Contemporania (CCCC), Valéncia Capital Mundial del Diseno 2022 y
CentroCentro, espacio en el que se expone desde el 10 de febrero hasta el
15 de mayo.

El Consorci de Museus de la Comunitat Valenciana (CMCV), a través del
CCCC, se une a la celebracion de Valéncia Capital Mundial del Disefio
2022, un gran hito que proyecta internacionalmente a los profesionales del
disefio y sus creaciones e instalaciones. A lo largo del ano, el piblico podra
repensar la sociedad desde el punto de vista del disefio a través de
actividades y exposiciones coproducidas con Valéncia Capital Mundial del
Disefo y otras entidades, como en este caso.

“Frutas de disefio’ nos permite conocer mas de cerca ilustraciones y
graficas que muchas veces pasan desapercibidas en nuestro dia a dia, pero
que han ido evolucionando en cuanto a técnicas de impresion, colores y
tipografias desde los afios cincuenta. Una buena oportunidad para
visibilizar la presencia del disefio en nuestro entorno mas préximo y en un
producto tradicional de la identidad valenciana como la naranja’, explica
José Luis Pérez Pont, director del CMCV y del CCCC.

En una linea similar se pronuncia Xavi Calvo, director de Valéncia Capital
Mundial del Disefio 2022: “Desde inicios del siglo XX, la ilustracién, el arte
y el disefio han estado muy presentes en elementos cotidianos como el
etiquetado y el envoltorio de las frutas que histéricamente hemos
exportado desde la Comunitat Valenciana, especialmente en el caso de los
citricos. Desde el punto de vista del patrimonio y la cultura, estas etiquetas
y sus aplicaciones graficas a papel de seda o cajas pueden ser consideradas
auténticas joyas”

“Asi pues, la exposicion ‘Frutas de disefio’ se convierte en una muestra de
creatividad desbordante, propia de una época dorada de nuestras
industrias graficas, que hoy otorga su merecido reconocimiento al talento
valenciano”, afiade el director.

“Asi pues, la exposicion ‘Frutas de disefio’ se convierte en una muestra de
creatividad desbordante, propia de una época dorada de nuestras
industrias graficas, que hoy otorga su merecido reconocimiento al talento
valenciano”, afiade el director.

consumidores de Espafia y de Europa. El estudio de disefio El vivero
propone un proyecto de investigacion y recuperacion de la grafica de las
marcas de frutas, poniendo el foco en disefios creados desde finales de los
afios cincuenta. Disefios populares, algunos de los cuales llevan afos entre
nosotros, que se van actualizando casi inadvertidamente para la sociedad.

En ese periodo, desde la reactivacién econémica del final de la postguerra,
se genera un cambio de estilo respecto a las creaciones de principios del
siglo XX, estimulado por la renovacién de las técnicas de impresion. Si
antes la imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora
prevalece la grafica, con disefios centrados en la tipografia, basados en
colores planos y llamativos, alrededor de marcas con nombres
sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Filosofo, Infinita, La
Deseada, Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top, etc.

Asi, ‘Frutas de disefio' muestra mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360
etiquetas. Esta seleccion no pretende ser completa o definitiva, sino un
archivo abierto que retine muestras recogidas durante afios en fruterias de
barrio a las que se han sumado ejemplares de coleccionistas, provenientes
de visitas a mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y
comercializadoras de frutas.

CentroCentro y, posteriormente, el Centre del Carme de Valéncia,
presentan una seleccion de estas marcas, identificando el diseno de
excelencia en productos que nos rodean, destacando el valor del trabajo de
creadores y disenadores locales muchas veces desconocidos, enmarcando
su trabajo en el ambiente de disefio contemporaneo.

El vivero es un estudio fundado en 2004 por Florencia Grassi, disefiadora
grafica y socidloga especializada en comunicacion de proyectos artisticos
y culturales, identidad visual y disefio de publicaciones, y Leandro Lattes,
disenador industrial especializado en disefio de exposiciones y desarrollo
de identidad visual para proyectos culturales.

La muestra es una coproduccion entre CentroCentro, Centre del Carme
Cultura Contemporania y Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022, un
proyecto incluido en esta capitalidad y en Madrid Design Festival 2022. Los
valencianos y valencianas podran disfrutar de ella entre mayo y julio en la
Sala Zero del CCCC.


https://www.valenciaextra.com/es/cultura/evolucion-diseno-en-grafica-frutas-llega-madrid-con-exposicion-coproducida-entre-centre-carme-centrocentro_506317_102.html
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El disefio a través de las frutas

La muestra pone en valor el disefio de estos productos que nos rodean y que,
muchas veces, pasan desapercibidos en nuestra cotidianidad

L a exposicion ‘Frutas de disefio’ llega a Madrid para acercar la grafica de las
marcas de fruta y su evolucion desde la década de los cincuenta. Se trata de
una muestra coproducida entre el Centre del Carme Cultura Contemporania
(CCCC), valéncia Capital Mundial del Disefio 2022 y CentroCentro, espacio en el
que se expone desde el 10 de febrero hasta el 15 de mayo.

“Frutas de disefio’ permite conocer mas de cerca ilustraciones y graficas que
muchas veces pasan desapercibidas en nuestro dia a dia, pero que han ido
evolucionando en cuanto a técnicas de impresién, colores y tipografias desde
los afios cincuenta. Una buena oportunidad para visibilizar la presencia del
disefio en nuestro entorno mas préximo y en un producto tradicional de la
identidad valenciana como la naranja”, explica José Luis Pérez Pont, director
del CMCV y del CcCC.

Permite conocer mas de cerca ilustraciones y graficas que
muchas veces pasan desapercibidas en nuestro dia a dia,
pero que han ido evolucionando en cuanto a técnicas de
impresion, colores y tipografias desde los afios cincuenta

En una linea similar se pronuncia Xavi Calvo, director de Valéncia Capital
Mundial del Disefio 2022: "Desde inicios del siglo XX, 1a ilustracion, el arte y el
disefio han estado muy presentes en elementos cotidianos como el etiquetado
y el envoltorio de las frutas que histéricamente hemos exportado desde la
Comunitat Valenciana, especialmente en el caso de los citricos. Desde el punto
de vista del patrimonio y la cultura, estas etiquetas y sus aplicaciones gréficas
a papel de seda o cajas pueden ser consideradas auténticas joyas". "Asi pues, la
exposicion ‘Frutas de disefio’ se convierte en una muestra de creatividad
desbordante, propia de una época dorada de nuestras industrias graficas, que
hoy otorga su merecido reconocimiento al talento valenciano”, afiade el
director.

Un archivo heterogéneo en constante evolucion

La imagen que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los
consumidores de Esparia v de Europa. El estudio de disefio El vivero
propone un proyecto de investigacion y recuperacion de la grafica de las
marcas de frutas, poniendo el foco en disefios creados desde finales de
los afios cincuenta. Disefios populares, algunos de los cuales llevan
anos entre nosotros, que se van actualizando casi inadvertidamente
para la sociedad. En ese periodo, desde la reactivacion econémica del
final de la postguerra, se genera un cambio de estilo respecto a las
creaciones de principios del siglo XX, estimulado por la renovacién de
las técnicas de impresion. Si antes la imagen de la fruta se apoyaba en
elaboradas ilustraciones, ahora prevalece la grafica, con disefios
centrados en la tipografia, basados en colores planos y llamativos,
alrededor de marcas con nombres sorprendentes como Delirio,
Fantasia, Fetiche, Filosofo, Infinita, La Deseada, Solita, La Soculente,
Pillin, Piruli, Top, etc.

Frutas de disefio’ muestra mas de 250 papeles de seda, 120
cajas y 360 etiquetas

Asi, Frutas de disefio’ muestra mas de 250 papeles de seda, 120 cajasy 360
etiquetas. Esta seleccion no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo
abierto que refine muestras recogidas durante afios en fruterias de barrio a las
que se han sumado ejemplares de coleccionistas, provenientes de visitas a

mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y comercializadoras de frutas.

CentroCentro y, posteriormente, el Centre del Carme de Valéncia, presentan
una seleccién de estas marcas, identificando el disefio de excelencia en
productos que nos rodean, destacando el valor del trabajo de creadores y
disefiadores locales muchas veces desconocidos, enmarcando su trabajo en el

ambiente de disefio contemporaneo.

El vivero es un estudio fundado en 2004 por Florencia Grassi, disefiadora
grafica y socidloga especializada en comunicacion de proyectos artisticos y
culturales, identidad visual y disefio de publicaciones, y Leandro Lattes,
disefiador industrial especializado en disefio de exposiciones y desarrollo de
identidad visual para proyectos culturales.

La muestra es una coproduccion entre CentroCentro, Centre del Carme Cultura
Contemporania y Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022, un proyecto
incluido en esta capitalidad y en Madrid Design Festival 2022. Los valencianos
yvalencianas podran disfrutar de ella entre mayo y julio en la Sala Zero del
CCCC.


https://www.levante-emv.com/cultura/2022/02/08/diseno-traves-frutas-62446117.html

Consorci de museus, 08.02.2022

Centre del Carme
Cultura Contemporania
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Prensa

La evolucion del disefio en la
grafica de las frutas llega a
Madrid con una exposicién
coproducida entre el Centre
del Carme y CentroCentro

08.02.2022

= ‘Frutas de disefio’ también cuenta con la coproduccién de Valéncia Capital Mundial del Disefio

2022 y podra disfrutarse en mayo en el CCCC
= La muestra pone en valor el disefio de estos productos que nos rodean y que, muchas veces,

pasan desapercibidos en nuestra cotidianidad

Valéncia (08.02.22). La exposicion ‘Frutas de disefio’ llega a Madrid para acercar la grafica de las
marcas de fruta y su evolucidn desde la década de los cincuenta. Se trata de una muestra
coproducida entre el Centre del Carme Cultura Contemporania (CCCC), Valéncia Capital Mundial del
Disefio 2022 y CentroCentro, espacio en el que se expone desde el 10 de febrero hasta el 15 de

mayo.

El Consorci de Museus de la Comunitat Valenciana (CMCV), a través del CCCC, se une a la celebracién
de Valencia Capital Mundial del Disefio 2022, un gran hito que proyecta internacionalmente a los
profesionales del disefio y sus creaciones e instalaciones. A lo largo del afio, el pablico podra
repensar la sociedad desde el punto de vista del disefio a través de actividades y exposiciones
coproducidas con Valéncia Capital Mundial del Disefio y otras entidades, como en este caso.

“Frutas de disefio’ nos permite conocer mas de cerca ilustraciones y graficas que muchas veces
pasan desapercibidas en nuestro dia a dia, pero que han ido evolucionando en cuanto a técnicas de
impresién, colores y tipografias desde los afios cincuenta. Una buena oportunidad para visibilizar la
presencia del disefio en nuestro entorno mas préximo y en un producto tradicional de la identidad
valenciana como la naranja”, explica José Luis Pérez Pont, director del CMCV y del CCCC.

En una linea similar se pronuncia Xavi Calvo, director de Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022:
“Desde inicios del siglo XX, la ilustracién, el arte y el disefio han estado muy presentes en elementos
cotidianos como el etiquetado y el envoltorio de las frutas que histéricamente hemos exportado
desde la Comunitat Valenciana, especialmente en el caso de los citricos. Desde el punto de vista del
patrimonio v la cultura, estas etiquetas y sus aplicaciones graficas a papel de seda o cajas pueden ser
consideradas auténticas joyas”.

“Asl pues, la exposicién ‘Frutas de disefio’ se convierte en una muestra de creatividad desbordante,
propia de una época dorada de nuestras industrias graficas, que hoy otorga su merecido
reconocimiento al talento valenciano”, ahade el director.

Un archivo heterogéneo en constante evolucién

La imagen que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los consumidores de Espafia y
de Europa. El estudio de disefo El vivero propone un proyecto de investigacion y recuperacion de la
gréfica de las marcas de frutas, poniendo el foco en disefios creados desde finales de los afios
cincuenta. Disefios populares, algunos de los cuales llevan afios entre nosotros, que se van
actualizando casi inadvertidamente para la sociedad.

En ese periodo, desde la reactivacién econémica del final de la postguerra, se genera un cambic de
estilo respecto a las creaciones de principios del siglo XX, estimulado por la renovacién de las técnicas
de impresion. Si antes la imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas ilustraciones, ahora prevalece
la gréfica, con disefios centrados en la tipografia, basados en colores planos y llamativos, alrededor
de marcas con nombres sorprendentes como Delirio, Fantasia, Fetiche, Fildsofo, Infinita, La Deseada,

Salita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top, etc.

Asf, Frutas de disefio’ muestra mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. Esta seleccidn
no pretende ser completa o definitiva, sino un archivo abierto que retne muestras recogidas durante
afios en fruterias de barrio a las que se han sumado ejemplares de coleccionistas, provenientes de
visitas a mercados centrales, imprentas, fébricas de cajas y comercializadoras de frutas.

CentroCentro y, posteriormente, el Centre del Carme de Valéncia, presentan una seleccién de estas
marcas, identificando el disefio de excelencia en productos que nos rodean, destacando el valor del
trabajo de creadores y disefiadores locales muchas veces desconocidos, enmarcando su trabajo en el

ambiente de disefio contemporaneo.

El vivero es un estudio fundado en 2004 por Florencia Grassi, disefiadora grafica y sociéloga
especializada en comunicacién de proyectos artisticos y culturales, identidad visual y disefio de
publicaciones, y Leandro Lattes, disefiador industrial especializado en disefio de exposiciones y
desarrollo de identidad visual para proyectos culturales.

La muestra es una coproduccién entre CentroCentro, Centre del Carme Cultura Contemporania y
Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022, un proyecto incluido en esta capitalidad y en Madrid
Design Festival 2022. Los valencianos y valencianas podran disfrutar de ella entre mayo y julio en la
Sala Zero del CCCC.



https://www.consorcimuseus.gva.es/centro-del-carmen/prensa/la-evolucion-del-diseno-en-la-grafica-de-las-frutas-llega-a-madrid-con-una-exposicion-coproducida-entre-el-centre-del-carme-y-centrocentro/?lang=es

Revista Icon-El Pais, Guia Madrid Design Festival, febrero 2022

EXPOSICIONES

Tres caras de la creatividad

CentroCentro organiza tres exposiciones en torno
a la ilustracién y el disefio grdfico e industrial

El emblematico centro cultural se suma al Festival con exposiciones de amplio
espectro. Bajo el sugerente titulo Frutas de disefio, el estudio El Vivero se
centra en la gréafica y la tipografia del packaging de citricos, platanos y demas
variedades para poner en valor la estética de papeles de seda, pegatinas, eti-
quetas y también embalajes, mallas y cajas de frutas que han aportado gran-
des coleccionistas y que nos acomparian, casi de forma inadvertigasdesde
los afios 50 hasta hoy. Seré del 10 de febrero al 15 de mayo. Otra ra C
acoge es Dulce Agua, del 24 de marzo al 21 de agosto. Comisarig
Dominguez Siemens, pone de relieve la crisis del agua que vatici
de este derecho que podria afectar a al menos 3.500 millones dé:
en 2025. Ademas de mostrar objetos relativos al mundo del agudy
jos, botellas o jarras, reline propuestas de disefio relacionadas c¢
del liquido elemento, ideadas por creadores o arquitectos para sgl
problemas de abastecimiento, purificacién, aimacenaje o contanin@el
los mares. En paralelo a estas citas, CentroCentro propone Madrid
historia ilustrada de los 80, un homenaje a la época de los afios
de dibujos e ilustraciones relacionadas con la escena heavy mad
sariada por Miguel B. Nufiez y Tevi de la Torre, abre hasta el 3 de

CENTROCENTRO. Plaza de Cibeles, 1. Metro: Banco de Espafia. De martes )
10.00 a 20.00. Entrada gratuita, www.centrocentro.org i

Arriba, papel de seda de Frutas de
Disefio e ilustracion Air Guitar, de Rut
Pedrefio para Madrid Metal, Una histo-
ria ilustrada de los 80. lzda., fuente de
agua del creador francés Arthur Hoffner
en porcelana de Sévres, marmol y latén
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FIRUTAS
de DISEN

Desde hace méas de 30 afos, los disenadores Florencia Grassi y Leandro Lattes retinen papeles de
seda de frutas. Se han sentido llamados por la curiosidad, observando con admiracién la variedad
de disefosy la calidad de impresiones llenas de color sobre papeles tan finos como 17 gr., animados
también por los nombres tan sorprendentes de las marcas. Este interés se transforma ahora en una
expaosicién que se podra ver en la planta principal de CentroCentro desde el 10 de febrero hasta el 15

de mayo, con entrada gratuita.

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles
de seda, 120 cajas y 360 etiquetas. Esta se-
leccién no pretende ser completa o definitiva,
sino un archivo abierte que reine muestras
recogidas durante afios en fruterias de barrio
a los que se han sumado ejemplares prove-
nientes de coleccionistas, visitas a mercados
centrales, imprentas, fabricas de cajas y co-
mercializaderas de frutas.

DISENOS CON
HISTORIA

En las navidades de 1826 aparecen en Espaiia
las frutas embaladas en papel. Eran papeles
lisos cuya funcién era proteger, disimular los
defectos de la piel y conservar las frutas, evi-
tando que una pieza estropeada dafiase a las
demas. La impresion de los papeles de seda
aparece a principios del siglo XX para perso-
nalizar las cajas de madera de las naranjas de
exportacion. La fruta se envolvia individual-
mente y se vendia por unidad a precios que
solo estaban al alcance de los mas ricos. Las
marcas nacen ante la necesidad de envasar e
identificar las cajas de naranjas para el merca-
do internacional, propiciando una nueva per-
cepcidn al consumidor: |as frutas resultaban
més apetitosas con marca y presentadas en-
vueltas en cajas de madera, un lujo. El envolto-
rio identificaba a la empresa exportadora con
un distintivo de origen y calidad, aumentando
la confianza en el producto.

Las primeras etiquetas poseen una gran cali-
dad grafica en el disefio, la ilustracién y en la
impresion por huecograbado surgida en esos
afios. Los estilos que influyeron en los crea-
dores entre los afos 20 y 50 fueron tanto el
art nouveau como el art déco, ambos coinci-
dentes con periodos bélicos, con aspectos
ornamentales decorativos y simbélicos rela-
cionados con la evasidn a paraisos artificia-
les. Las frutas aparecen representadas como
golosinas, muchas veces asociadas al sol, al
buen clima y a los beneficios para la salud: es
un dulce sano y delicioso. En los afios 40 y 50,
varios autores se inspiraron en figuras del cine

y la publicidad norteamericanas, junto a exo-
tismos, primitivismos, avances en los trans-
portes y retratos de familia.

Desde la reactivacion econdémica del final de la
posguerra se genera un cambio de estilo respec-
to alas creaciones del inicio del siglo, estimulado
por la renovacion de las técnicas de impresion.
Si antes la imagen de la fruta se apoyaba en ela-
boradas ilustraciones, ahora prevalece |a grafica,
condisefios centrados en la tinngrafiay hasadas
en colores plancs y llamativos, alrededor de mar-
cas con nombres sorprendentes como Delirio,
Fantasia, Fetiche, Fildsofo, Infinita, La Deseada,
Solita, La Soculente, Pillin, Piruli, Top. etc.

Frutas de disefio pone el foco principalmente en
los disefios creados en Espania desde finales de
los anos 50 del siglo XX. Unos disefios populares
quellevan afios a nuestro alrededor y que se han
ido actualizando casi de forma inadvertida.

El uso de marcas comerciales y la costumbre de
envolver las frutas se mantienen desde hace mas
de cien afios. Una gran parte de las marcas surge
en empresas familiares que han nombrado sus
productos con libertad y cercania. Muchas vie-
nen de la época de oro de la comercializacion de
citricos, entre 1920 y 1930. Hoy en dia, algunas
marcas siguen en manos de las familias, mientras
otras han pasado a empresas comercializadoras
que llevan varias marcas y calidades de frutas.
Cada empresa, pequefia 0 gran comercializadora,
ha nombrado y disefado sus marcas con el obje-
tivo de llamar la atencidn y destacar entre muchas
otras. Hacerse visible ha sido la inspiracién y el
estimulo a laimaginacién.

Actualmente, los grupos comerciales que lievan
grandes marcas acuden a agencias de publici-
dad y marketing para emprender el proceso de
redisefio de imagen. En el caso de pequefias y
medianas empresas, los ajustes de imagen sue-
len quedar a cargo de las imprentas, En ambos
escenarios los disefiadores son anonimos. Este
anonimato, de alguna forma es com(in a muchas
areas del diseio de productos cotidianos.

CentroCentro

EL PAPEL
DE SEDA

Los papeles de seda, o sedas, en-
vuelven las frutas, principalmente
los citricos. En el ambiente proximo a
las imprentas y manipulado se cona-
cen también como “papel timbrado™.
Es un papel ultrafino, fabricado con
fibras virgenes, largas y altamente
refinadas que hacen que posea una
resistencia muy elevada a pesar del
gramaje inferior a 20 g/m2. Se impri-
me en maquinas rotativas desde bo-
binas de papel que pesan entre 500
y 800 kg cada una.

El papel de seda decora las cajas de
naranjas de categoria extra. Hoy en
dia se envuelven Gnicamente en las
naranjas de la parte superior, alinea-
das en capas regulares.

El dibujo es circular y centrado en la
mayoria de los papeles de seda, de
forma que cubre toda la fruta al en-
volverse. La impresién circular ocu-
pa entre el 50% y el 60% del papel,
ahorrando costes. Un papel impreso.
al 100% puede suponer una presen-
tacién mas esmerada, aunque en la
caja de naranjas se vera igual que el
impreso en circulo.

Las frutas se siguen empapelando
a mano (“al pirri”), lo que otorga un
factor distintivo de calidad. Aunque
en los anos 60 se desarrollaron ma-
quinas de empapelar que envolvian
las frutas tal y como se envuelve un
caramelo o un polvorén, el resulta-
do no era el mismo y no se incorpo-
raron a la produccién.
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COMUNIDAD VALENCIANA.-Cultura.- El
CCCC invita a "repensar la sociedad desde
el disefio" como "espacio principal" de la
capitalidad de Valéncia

El Consorci de Museus de la Comunitat Valenciana (CMCV), a través del Centre del Carme
Cultura Contemporania (CCCC), invita a "repensar la sociedad desde el disefio" con una
serie de actividades y exposiciones como talleres inclusivos infantiles, innovacion en las
Fallas o el disefio de los futuros espacios domésticos, que configuran al centro cultural
como "espacio principal” de la celebracion de Valéncia Capital Mundial del Disefio 2022.

Echando la vista atras, en mayo llega 'Sedas naranjas. Frutas de disefio, un proyecto de
recuperacion de la grafica existente en torno a las marcas de frutas con foco en disefios
creados desde final de los afios 50 coproducida con CentroCentro.

La imagen que envuelve las frutas es parte de la grafica cotidiana de los consumidores de
Espafia y de Europay con la muestra se realza el valor del trabajo de creadores y disefiadores y
disefiadoras locales, muchas veces desconocidos, enmarcando su trabajo en el ambiente de
disefio contemporéneo.


https://www.eldiarioalerta.com/articulo/agencias/comunidad-valenciana-cultura-cccc-invita-repensar-sociedad-diseno-como-espacio-principal-capitalidad-valencia/20220207210311419796.html

El Pais, 04.02.2022, Beatriz Fabian
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Lo que no te puedes perder esta semana: de la
primera muestra dedicada a Anna Heringer en
Espaiia a la reivindicacion de los rostros menos
conocidos del disefio

Arranca la quinta edicion de Madrid Design Festival, la cita que pone a
Madrid en la diana del disefio aglutinando las fuerzas y la fidelidad de
disefiadores, arquitectos, marcas, empresas del sector e instituciones
para democratizar esta disciplina y mejorar la sociedad

‘Frutas de disefio’, exposicion organizada por el estudio El Vivero en CentroCentro, es un recorrido a través de la grifica y la tipografia
del packaging de citricos, plitanos y demds varledades de fruta para poner en valor la estética de papeles de seda, pegatinas, etiquetas
que nos acompafian desde los afios cincuenta hasta hoy. Abierta del 10 de febrero al 15 de mayo.

Frutas de diseiio presenta en CentroCentro un recorrido
realizado por el estudio El Vivero a través de la grifica y la
tipografia del packaging de citricos, platanos y demas
variedades de fruta para poner en valor la estética de papeles de
seda, pegatinas, etiquetas y también embalajes, mallas y cajas de
frutas, disefios en la mayor parte concebidos por autores
anénimos y aportados por grandes coleccionistas, que nos
acompafian, casi de forma inadvertida, desde los afios cincuenta
hasta hoy. Abierta del 10 de febrero al 15 de mayo.



https://elpais.com/icon-design/living/2022-02-04/lo-que-no-te-puedes-perder-esta-semana-de-la-primera-muestra-dedicada-a-anna-heringer-en-espana-a-la-reivindicacion-de-los-rostros-menos-conocidos-del-diseno.html

Madridentercera, 02.02.2022
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EXPOSICIONES

EL DISENO GRAFICO Y LA ESCENOGRAFIA SON
EL OBJETO DE LAS DOS NUEVAS EXPOSICIONES
DE CENTROCENTRO

El Centro Cultural CentroCentro estrenara dos nuevas
exposiciones el proximo dia 10 de febrero. La primera de ellas,
Frutas de disefio, pone el foco en los disefos de las marcas de
frutas creados desde finales de los afios 50. La segunda,
Poéticas de lo real, muestra la importancia de la escenografia
en los discursos artisticos. Las dos nuevas exposiciones de
CentroCentro estaran abiertas hasta el 15 de mayo.

CentroCentro da la bienvenida a dos nuevas exposiciones a
partir del proximo 10 de febrero. Estas muestras conviviran
durante un tiempo con las que ya acoge este espacio cultural
actualmente como Madrid Metal. La Ciudad del Futuro: de la
huerta a la mesa o Un lago de jade verde.

Las dos nuevas exposiciones de CentroCentro fijaran su objetivo
en el disefio grafico relativo a las marcas de fruta y la
escenografia y suimportancia en las practicas y discursos
artisticos.

Ambas exposiciones, Frutas de diseno y Poéticas de lo real
podran visitarse de manera gratuita hasta el 15 de mayo de 2022
en las plantas 2 y 4, respectivamente, de CentroCentro. La unica
limitacion de acceso existente sera el aforo por razones
sanitarias.

Las dos nuevas exposiciones de
CentroCentro

Frutas de disefo

Frutas de disefio es un proyecto de investigacion y recuperacion
de la grafica de las marcas de frutas que pone el foco en los
disenos creados desde finales de los anos 50. Se trata de
diserios populares que llevan anos entre nosotros y que se van
actualizando.

En el periodo que ocupa la exposicion, desde la reactivacion
economica tras la posguerra, se genera un cambio de estilo
respecto a las creaciones de inicio del siglo XX. Este se debe a la
renovacion de las técnicas de impresion.

Al principio la imagen de la fruta se apoyaba en elaboradas
ilustraciones mientras que ahora prevalece la grafica. con
disenos centrados en la tipografia. basados en colores planos y
llamativos, alrededor de marcas con nombres sorprendentes.

Frutas de disefio incluye mas de 250 papeles de seda, 120 cajas y
360 etiquetas. Esta seleccion pretende ser un archivo abierto
gue reune muestras recogidas durante afos en fruterias de
barrio, gjemplares provenientes de coleccionistas, visitas a
mercados centrales, imprentas, fabricas de cajas y
comercializadoras de frutas.


https://madridentercera.es/el-diseno-grafico-y-la-escenografia-son-el-objeto-de-las-dos-nuevas-exposiciones-de-centrocentro/

Las Provincias, 20.01.2022, Noelia Camacho
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¢Estan bien disenadas las naranjas
de Valencia?

Una muestra recupera papeles de seda, cajas y etiquetas de los
mercados desde los aios 50

Imagen de la exposicidn ‘Frutas de disefio’, que llegard en mayo al Centro del Carmen. / Lp

NOELIA CAMACHO
) mfow - R
2 Valencia
' Jueves, 20 enero 2022, 17:32

JEstan las frutas valencianas bien disefiadas? Es decir, sus papeles de
seda, sus cajas y etiquetas ;pueden ser objetos artisticos? ;Cémo ha
evolucionado la creacidn de algo que, aparentemente, suele pasar
desapercibido? A todo ello respondera la exposicion 'Furtas de disefio, una

de las grandes apuestas de la nueva temporada del Centro del Carmen de

Valencia, una institucién que este jueves ha presentado su oferta

expositiva para 2022.

'Frutas de disefo', un proyecto del estudio El vivero, propone un trabajo de
recuperacién de la grafica de las marcas de frutas valencianos, poniendo el
foco en los diserios creados a finales de los 50 y que llevan afios
sobreviviendo a las modas. Ademas, la muestra incluira 250 papeles de
seda, 120 cajas y 360 etiquetas junto a ejemplares prevenientes de
coleccionistas y objetos de visitas a los mercados, imprentas y fabricas de
cajas.


https://www.lasprovincias.es/culturas/bien-disenadas-naranjas-20220120155248-nt.html?ref=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F

Bienvenidos a Madrid

Frutas de disenio. Un acercamiento a la
grafica de las frutas

El estudio de disefio El vivero organiza del 10 de febrero al 15 de mayo en la planta 2 de CentroCentro una
exposicion que investiga y recupera la imagen y los disefios de marca de las cadenas de frutas.

La muestra ha sido posible gracias a |a colaboracién de grandes coleccionistas espafioles de papeles de
seda, pegatinas y etiquetas. Comienza en la década de los 50 con la reactivacion econémica tras la
postguerra, cuando se empezaron a poner de moda algunos esbozos populares en las frutas. Asi, se va
vislumbrando la progresién que sus emblemas han ido adquiriendo a lo largo de los afios hasta el siglo
XXI.

Y es que antes las empresas se apoyaban en elaboradas ilustraciones, mientras que ahora prevalece la
grafica con disefios centrados en la tipografia y basados en colores planos y llamativos. A ello se unen
nombres sorprendentes y carismaticos como Delirio, Fantasia, Fetiche, Fildsofo, Infinita, La Deseada,
Solita, Suculenta, Pillin, Piruli, Top... De esta manera, la exhibicién busca poner en valor el trabajo de
creadores y disefiadores locales, muchas veces desconocidos, y destacar el ambiente de disefio
contemporéneo.

Por otra parte, la galeria se complementa con la presencia de embalajes, mallas y cajas de frutas
procedentes de los propios productores.

El vivero es un estudio fundado en 2004 por Florencia Grassi, una disefiadora grafica y socidloga
especializada en comunicacion de proyectos artisticos y culturales, identidad visual y disefio de
publicaciones, y Leandro Lattes, un disefiador industrial versado en disefio de exposiciones y desarrollo
de identidad visual para proyectos culturales. También es el autor de los libros Hasta fin de existencias.
Detalles urbanos de Madrid | y Hasta fin de existencias. Detalles urbanos de Madrid Il.

Crédito imagen:

Seleccion de papeles de seda
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CentroCentro 1nicia 2022 con escenografia, arte, disefo,
arquitectura, talleres y miusica

Avance de la programacién de este espacio municipal durante los primeros meses
del nuevo ano

La exposicion Frutas de disefio serd un acercamiento a la grafica de las marcas de
frutas que pone el foco en disefios creados desde finales de los afios 50

23/12/2021

CentroCentro trabaja ya en los nuevos proyectos que albergaran sus salas expositivas a lo
largo del afio que viene y ultima los preparativos de la programacion de actividades vy los ciclos
musicales de su auditorio. Pero el nuevo ano comenzara con muchas propuestas ya cerradas

para disfrutar de las primeras semanas y meses de 2022.

Exposiciones de disefo, escenografia, arte contemporaneoy
arquitectura

Desde el 10 de febrero se podra visitar en la planta principal del centro, planta 2, la exposicién
Frutas de diserio,un acercamiento a la grafica de las frutas, de la mano del estudio de diseno El
vivero, de Florencia Grassi y Leandro Lattes. Ambos llevan afios trabajando en este proyecto
de investigacién y recuperacion de la grafica de las marcas de frutas, poniendo el foco en
disenos creados desde finales de los arios 50. Con la colaboracion de grandes coleccionistas
espafoles de papeles de seda, pegatinas y etiquetas, la muestra exhibira también embalajes,

mallas y cajas de frutas procedentes de los propios productores.



https://diario.madrid.es/blog/notas-de-prensa/centrocentro-inicia-2022-con-escenografia-arte-diseno-arquitectura-talleres-y-musica/

